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Tiivistelma

Poronlihan tuotantomaarét ovat pysyneet tasaisina. Vuonna 2004 poronlihaa tuotettiin noin 2,5
miljoonaa kiloa ja vuonna 2007 vajaa 2,7 miljoonaa kiloa. Vakaasta tuotannosta huolimatta li-
hanjalostus oli aiempaa keskittyneempaé ja yha suurempi osa poronlihasta jalostettiin muuta-
missa suurissa jalostusyrityksissa.

Suurin osa poronlihasta myydéan edelleen pakastekéristeend vahittaiskaupan kautta.
Sen sijaan tuoreena myydyn lihan maara on vahentynyt ja liha jalostetaan entistd pidemmalle
leikkeiksi tai yksittaispakatuiksi pakasteiksi. Tarkeimpien tuotteiden myyntikanavat eivét ole
olennaisesti muuttuneet. Edelleen 70 % pakastekaristeestd ja runsaat 85 % savutuotteista myy-
tiin vahittaiskauppoihin tai keskusliikkeisiin. Samoin pakastetuista fileisté ja paisteista myy-
tiin edelleen kolmannes ravintoloihin tai muihin suurtalouksiin. Pd&kaupunkiseutu on poron-
lihan tarkein markkina-alue ja sen asema on yha vahvistunut.

Tuottajahinnat ovat nousseet huomattavasti vuodesta 2004. Poronlihantuottajien aiempaa
aktiivisemman markkinoinnin seurauksena suurille lihanjalostusyrityksille tarjottu lihamaaré
on véhentynyt ja kilpailu jalostusyritysten valill& kiristynyt. Poronlihan tuottajahinta on ko-
honnut poikkeuksellisen paljon, koska jalostusyritysten raaka-aineen saanti on vahentynyt sa-
maan aikaan, kun kuluttajien ostovoima on kasvanut. Taloudellisen noususuhdanteen ansiosta
jalostajat ja kauppa ovat pystyneet nostamaan poronlihatuotteiden kuluttajahintoja, jotka ovat
kohonneet muita elintarvikkeita voimakkaammin.

Vuonna 2009 alkanut taloudellinen epavarmuus saattaa heikentda kalliiden poronliha-
tuotteiden kysyntdd. Vaikutus voi jadda vahaiseksi, jos poronlihatuotteilla on riittdvan vahva
asema erikoislihamarkkinoilla. Kysynnan heikkeneminen hillitsee kuluttajahintojen nousua,
mutta ei valttdmatta johda hintojen laskuun.

Asiasanat: elintarvikkeet, lihateollisuus, lihavalmisteet, markkinat, poronliha

Saarni, K., Kemppainen, J. & Setald, J.2009. Poronlihatuotteiden markkinat 2008. Riista- ja
kalatalous — Selvityksia 6/2009. 23 s.
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Sammandrag

Produktionsvolymerna for renkott har héllit sig konstanta. Ar 2004 producerades c. 2,5 milj. kg
renkott och &r 2007 knappt 2,7 milj. kg. Trots den jamna produktionen var kottforadlingen
mer koncentrerad an tidigare och en allt stérre del av renkottet foradlades av nagra stora fora-
dlingsforetag.

Storsta delen av renkottet saljs fortfarande som frusen renskav via detaljhandeln. Dére-
mot har den mé&ngd som séljs farskt minskat och kottet fordadlas i storre utstrdckning &n tidigare
till fardigskurna kottbitar eller individuellt forpackade frysvaror. De viktigaste forséljningska-
nalerna for produkterna har inte vasentligt férandrats. Fortfarande saldes 70 % av den frusna
renskaven och drygt 85 % av de rokta produkterna till detaljhandeln eller centralaffarerna.
Likartat saldes fortfarande en tredjedel av de frusna fileerna till restauranger och Gvriga stor-
hushéll. Huvudstadsregionen ar den viktigaste marknaden for renkott och dess stallning har
ytterligare starkts.

Producentpriserna har stigit betydligt sedan ar 2004. Som en foljd av den marknadsforing
renkdttsproducenterna tidigare bedrev, har den kéttmangd som de stora foradlingsforetagen
erbjudits minskat och konkurrensen mellan forédlingsforetagen skérpts. Renkdttets produk-
tionspris har stigit extremt mycket, eftersom tillgangen pa ramaterial har minskat for forad-
lingsféretagen samtidigt som konsumenternas kdpkraft har 6kat. Tack vare den ekonomiska
uppgangen har foradlarna och handeln kunnat hoja renkottsprodukternas konsumentpris, som
ocksa stigit kraftigare an dvriga livsmedel.

Den ekonomiska osdkerhet som uppstod ar 2009 kan komma att minska efterfragan pa
dyra renkottsprodukter. Effekten kan bli liten, forutsatt att renkottsprodukterna har en tillrack-
ligt stark stéllning pa marknaden for specialkott. En forvagad efterfragan bromsar en héjning
av konsumentpriserna, men leder inte nédvandigtvis till sénkta priser.

Nyckelord: livsmedel, kéttindustri, kéttprodukter, marknaden, renkott

Saarni, K., Kemppainen, J. & Setéla, J.2009. Marknaden for renkétt 2008. Riista- ja kalata-
lous — Selvityksia 6/2009. 23 s.
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Abstract

The production of reindeer meat has remained stable in Finland. In 2004, the total production
was about 2.5 million kilos, and in 2007 about 2.7 million kilos. Despite steady production,
the reindeer meat processing is more concentrated, and the bigger share of reindeer meat is
processed in a few large companies.

The reindeer meat markets have reminded relatively stable between 2004—2008. The ma-
jority of reindeer meat is sold frozen. Still, the main product is frozen, sliced reindeer, which
is sold to consumers through the retail sector. However, less fresh reindeer meat was sold, be-
cause an increasing share of meat was processed as high-valued products. The marketing chan-
nels of processing companies have not changed during the last years. About 70 % of frozen,
sliced reindeer and 85 % of smoked products are sold through retail stores or grocery chains.
One-third of frozen fillets and roasts were still sold to restaurants and others in the catering
sector. The Helsinki metropolitan area was the most important market area, and the importance
seems to be growing.

Despite steady production, the producer price of reindeer has increased since 2004. Dur-
ing the last years, the reindeer herders have been marketing and selling more actively to dif-
ferent actors. Since diminishing amounts of meat have been supplied to the biggest producers,
the competition among them has become sharper. The increase in the reindeer producer price
has been exceptional, since the diminishing supply of bigger producers coincided with the
growing purchasing power of Finnish consumers. Due to economic expansion, processors and
retailers have been able to raise the consumer prices of reindeer products, which actually has
risen considerably more than other food stuff.

However, the global economic instability has been growing since the beginning of 2009.
This development may affect the demand of expensive reindeer meat products. If they have a
sufficiently steady position in Finnish special meat markets, the effect can have minor impor-
tance. The falling demand of expensive products will control the rise of consumer prices, but
not necessarily lead to decreasing prices.

Keywords: food market, meat processing, reindeer

Saarni, K., Kemppainen, J. & Setéld, J.2009 Finnish reindeer meat markets in 2008. Results
of Lake Inari watercourse fisheries studies in 2007. Riista- ja kalatalous — Selvityksia 6/2009.
23 p.
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Johdanto

2.1.

Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos selvitti vuoden 2004 poronlihatuotteiden markkinoita
(Saarni ym. 2005). Tuolloin poronlihan tuottajahinta oli viennin tyrehdyttya pudonnut poikke-
uksellisen alas ja edullinen raaka-aine houkutteli alalle uusia poronlihaa jalostavia yrityksia.
Myds suoramyynti lisddntyi, kun tuottajat kompensoivat hinnanlaskua myymaélla poronlihaa
suoraan kuluttajamarkkinoille. Poronlihan tuottajahinnat ovat selvityksen jalkeen nousseet ja
vuoteen 2007 mennessé palautuneet pitkdaikaisen keskihinnan tasolle. Viennin supistuminen
on kuitenkin saattanut johtaa toimialan rakenteellisiin muutoksiin. Téssé selvityksessé tarkas-
tellaan jalostusyritysten toiminnassa ja porotuotteiden markkinoilla tapahtuneita muutoksia ti-
lastojen ja vuotta 2007 koskevan poronlihantuotteiden jalostajille tehdyn kyselyn perusteella.

Markkinamuutokset voimakkaita

Hinnat kohonneet elintarvikemarkkinoilla

Markkinoiden kansainvalistyminen, véhittaiskaupan keskittyminen ja kuluttajien ostovoiman
nousu ovat ohjanneet Suomen elintarvikemarkkinoiden kehittymista. Elintarvikkeiden tuon-
nin vuosittainen kasvu on ollut 10 % ja kansainvalisten markkinoiden muutokset vélittyvéat
aiempaa nopeammin Suomen markkinoille. Vuoteen 2008 jatkunut myonteinen talouskehi-
tys on heijastunut myds elintarvikemarkkinoille, silld vaurastunut kuluttaja on kéyttanyt ruo-
kaan aiempaa runsaammin rahaa. Samaan aikaan elintarvikkeiden poikkeuksellisen voimakas
maailmanlaajuinen tuottajahintojen kohoaminen on nostanut kuluttajahintoja myds Suomessa.
Vield vuonna 2007 hintojen kohoaminen oli maltillista, mutta tdmén jalkeen nousu on vuoden
2008 loppuun ollut hyvin voimakasta (kuva 1). My®os lihatuotteiden vahittaishinnat ovat nous-
seet (kuva 2).

Elintarvikkeiden hinnat ovat nousseet Suomessa huomattavasti enemman kuin muissa
vanhoissa EU15-maissa (Tilastokeskus). Keskeinen syy poikkeukselliseen kehitykseen on
maamme elintarvikemarkkinoiden rakenteessa. Pdivittdistavarakaupan vahittaismarkkinat
ovat erittdin keskittyneet. VVahittdismarkkinatuotteiden hinnoittelu on keskitettyd ja perustuu
muutaman suuren valtakunnallisen kaupparyhmittymén hinnoittelumekanismeihin (Kilpailu-
virasto).

Kaupan osuus ruuan kuluttajahinnoista on kasvanut, teollisuuden pysynyt l&hes ennal-
laan ja alkutuotannon osuus véhentynyt. Kahden suurimman ketjun neuvotteluvoima pienta ja
keskisuurta teollisuutta kohtaan on noussut. Elintarvikeyritysten on saatava tuotteensa ainakin
toisen ketjun valikoimiin toimiakseen valtakunnallisesti. Kaupan tiukka kilpailutus ja elin-
tarviketeollisuuden ajoittainen liikakapasiteetti ovat johtaneet epéterveeseen kilpailuun ja ja-
lostuksen kannattavuuden alenemiseen. Etenkin lihanjalostusteollisuuden ongelmana on ollut
kova siséinen kilpailu. Yhteistyd on ollut vaatimatonta ja tuotannollisten yhteistyéverkostojen
rakentaminen hidasta (Valiméki 2008).
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Kuva 1. Elintarvikkeiden kuluttajahintojen kehitys vuosina 2005-2008. Muutosta kuvataan vuoden
2005 tammikuuhun ndhden (100). L&hde: Tilastokeskus.
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Kuva 2. Lihatuotteiden vahittaishintojen kehitys 2006—2008. L&hde: Tilastokeskus.

Poronlihan tuottajahinnat nousseet

Poronlihan tuotantomaéarat ovat kasvaneet viimeisen kolmen vuoden aikana Pohjoismaissa.
Tuotanto oli vuonna 2007 vajaa seitseman miljoonaa kiloa. Suomessa poronlihaa tuotettiin 2,7,
Ruotsissa 2,0 ja Norjassa 1,8 miljoonaa kiloa (Paliskuntain yhdistys, Sametinget, Reindrifts-
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fortvaltningen 2008). Ruotsissa laiduntavalle poromaaralle ei ole asetettu tiukkaa alueittais-
ta ylarajaa, minkd seurauksena poronomistajan teurastuspaatokset riippuvat paaosin markki-
noista ja hintatasosta. Ruotsissa teurasmadrien vuosittaiset vaihtelut voivat néin olla suuria
(Laanikari 2007, Sveriges officiella statistik 2008,). Koska Suomen ja Ruotsin tuottajahinto-
jen vaihtelut ovat yhdensuuntaisia ja markkinat ovat pitkélle yhtenevét, heijastuvat tarjonnan
muutokset molempien maiden markkinoihin (kuva 3).

€/Kg
10
8
Norja
6.-—"- -H‘--II--------‘-----------

\ Suomi
4 \_-/-”/-_

Ruotsi

O T T T T T T T T
96/97 97/98 98/99 9900 o00vO1 01/02 02/03 03/04 04/05 05/06

Kuva 3. Norjan, Ruotsin ja Suomen reaalinen tuottajahintojen kehitys kuvattuna vuoden 2005 hinta-
tasossa. Lahde: Reindriftsfortvaltningen 2006.

Suomessa poronlihan tuotanto on pysynyt viime vuosina vakaana. Vuosittainen teuras-
maaré on ollut 105 000-125 000 poroa, joista on saatu 2,5-3 miljoonaa kiloa lihaa. Vuo-
situhannen vaihteesta tuotanto on kasvanut noin puoli miljoonaa kiloa. Poronhoitovuonna
2006/2007 Suomessa teurastettiin runsas 117 000 poroa ja poronlihan kokonaistuotanto oli
vajaa 2,7 miljoonaa kiloa. Poronomistajat myivat aiempaa pienemmé&n osan tuotannostaan
suoraan jalostusyrityksille. Osuus oli vajaa 60 % vuonna 2007. Neljdnnes tuotannosta myytiin
suoraan kuluttajille ja omistajien omaan kayttéon paatyi 15 % tuotannosta (Paliskuntain yhdis-
tys). Vuonna 2004 suoramyynnin ja oman kdyton osuus oli pienempi.

Poronhoitovuonna 2006/2007 keskimé&ardinen tuottajahinta oli 4,8 euroa kilolta, mika oli
melkein 10 % edellista vuotta korkeampi (kuva 4). Ostoliikkeet maksoivat poronlihasta vajaa
4,7 euroa kilolta ja suoramyynnissa kilohinta oli noin 0,5 euroa korkeampi.

Poronliha on poikkeuksellinen raaka-aine lihateollisuudelle. Kulutukseen tuleva liham&a-
ra on rajallinen ja sen osuus lihamarkkinoista jaa alle prosenttiin. Niukasta tarjonnasta ja kor-
keasta arvostuksesta johtuen sen tuottajahinta oli vuonna 2007 noin kaksinkertainen maatalou-
den perinteisiin tuotantoeldimiin verrattuna (kuva 5).
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Tuotanto Tuottajahinta
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Kuva 4. Poronlihan tuotantomaaran ja reaalisen tuottajahinnan kehitys poronhoitovuosina 1988/89—
2006/07 kuvattuna vuoden 2006 hintatasossa. Lahde: Paliskuntain yhdistys.

€/k

: I I
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0 - T T T
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Kuva 5. Maatalouden kotieldinten keskiméaardinen tuottajahinta ja poron tuottajahinta poronhoito
vuonna 2006/2007. L&hde: Paliskuntainyhdistys ja Suomen Gallup Elintarviketieto Oy 2008.

Poronlihan tuottajahinta ei seuraa muiden lihatuotteiden hintakehitysta (kuva 6). Useim-
pien lihatuotteiden tuottajahinnat laskivat Suomen EU-jdsenyyden jalkeen, mutta poronlihan
hinta nousi Norjan viennin ansiosta. Hinta pysyi korkeana aina vuoteen 2003 asti. Tamén jal-
keen Norja kiristi tuontimaarayksia, minké seurauksena vientiméaarét romahtivat ja poronlihan
tuottajahinnat laskivat. Vuonna 2007 kotimarkkinoiden kysynnén kasvaessa hinta on palautu-
nut EU-jasenyyttd edeltévalle tasolle.
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Kuva 6. Kotieldinten ja poron tuottajahintojen kehitys 1995-2007. Muutosta kuvataan vuoden 1995
néhden (100). L&hde: Paliskuntainyhdistys ja Suomen Gallup Elintarviketieto Oy 2008.

3. Markkinatiedot kerattiin yrityskyselylla

Tiedot poronlihan jalostuksesta ja myynnisté kerattiin suurimmilta poronlihaa jalostavilta yri-
tyksiltd. Kohdejoukkoon valittiin 18 suurinta yritystd, joiden kunkin vuosittain kasittelemén
poronlihan maaran arvioitiin ylittdvan 20 000 kiloa. Tiedot kerattiin kaksivaiheisella postiky-
selylld kevaalla 2008. Puuttuvia tietoja kysyttiin myéhemmin puhelinhaastatteluilla syksyll&
2008. Kyselylomake oli l&hes samansiséltdinen kuin vuotta 2004 koskenut kysely. Tutkimuk-
seen valitut yritykset on esitetty liitteessd 1 ja kyselylomake liitteessa 2.

Tiedot keréttiin kaiken kaikkiaan 14:1t4 poronlihaa jalostavalta yritykseltd. Aineisto koski
vuoden 2007 poronlihajalosteiden tuotantoa ja markkinointia. Jalostamoiden kokonaisliike-
vaihto laskettiin yritysten antamien tarkkojen liikevaihtotietojen tai liikevaihtoluokan keskiar-
vojen perusteella. Yksi kyselyyn vastanneista yrityksista ei antanut tarkkoja tietoja poronliha-
maadristd. Taman yrityksen poronlihanjalostuksen oletettiin sdilyneen samansuuruisena kuin
aiemmin toteutetussa jalostustutkimuksessa. Lisaksi yksi suuri yritys, joka vuonna 2004 jalos-
ti yli 300 000 kiloa poroa, ei halunnut osallistua vuoden 2007 tutkimukseen. Yrityksen tiedot
puuttuvat tdméan selvityksen tuloksista. Haastateltujen yritysten jalostama poromaara laskettiin
luullisena painona.

Poronlihatuotteiden markkinaselvitysta tdydennettiin Rovaniemen ja Turun marketeista
keratyilld marraskuun 2008 hintatiedoilla. Saman valmistajan samassa myymélassd myyta-
vien tuotteiden hintoja verrattiin kahta vuotta aikaisesmmin samana ajankohtana kerattyihin
hintoihin (Saarni ym. 2008). Poronlihatuotteiden hintojen muutosta verrattiin elintarvikkeiden
yleiseen hintakehitykseen.
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Poronlihatuotteiden jalostus ja myynti keskittyy

Suuret yritykset entista tarkeampia poronlihanjalostajia

Kyselyyn vastanneiden yritysten kasittelema yhteenlaskettu poronlinamaéra oli noin 1,65
miljoonaa kiloa. Maaraan sisaltyy jalostusyritysten vélista valituotekauppaa, jonka osuutta ei
erikseen kysytty tai arvioitu. Yrityksisséa kasiteltiin myds 60 000 kiloa muiden yritysten tai po-
romiesten asiakkaiden omistamaa poronlihaa.

Kyselyyn vastasi 14 yritysta. Viisi yrityksista oli valtakunnallisille markkinoille keskit-
tyneitd jalostajia, kuusi lahialuemarkkinoihin tai oman poronlihan jalostukseen erikoistuneita
yrityksié ja kolme yritystd oli rajakauppaan tai erikoistuotteisiin keskittyneita jalostajia.

Yritykset olivat hyvin erikokoisia. Kolmannes oli suuria, yli 10 miljoonan euron liike-
vaihdon yrityksia. Viidennes oli pieni& alle 100 000 euron liikevaihdon yrityksid. Myds poron-
lihanjalostuksen osuus yrityksen liikevaihdosta vaihteli huomattavasti. Viidennekselle osuus
nousi yli 90 prosenttiin liikevaihdosta (kuva 7). Sen sijaan merkittavin osa isojen yritysten lii-
kevaihdosta muodostui muusta kuin poronlihanjalostuksesta. Suurin osa vuosittain tuotetusta
poronlihasta jalostetaan yrityksissd, joiden paatoimiala ei ole poronlihanjalostus (kuva 8).

Yha suurempi osa poronlihasta jalostettiin muutamissa suurissa jalostusyrityksissa. Kun
vuonna 2004 neljé suurinta yritysta jalosti alle puolet kaikesta vuosittaisesta poronlihantuotan-
nosta, vuonna 2007 niiden osuus oli noussut jo selvésti yli puoleen.

Suuret jalostusyritykset ovat sijoittuneet Eteld-Lappiin ja valtaosa poronlihasta jaloste-
taan 150 kilometrin sateelld Rovaniemeltd. Erityisesti poronhoitoa varten tarkoitetulla alueel-
la tuotetaan lahes 60 % poronlihasta, mutta alueen osuus poronlihan jalostuksesta jaa 10-15
prosenttiin.

Osuus yrityksistd, %
50

40

30

20
10
0 : T T

alle 20 % 2049 % 50-90 % yli 90 %
Poronlihatuotteiden osuus yrityksen likevaihdosta, %

Kuva 7. Yritykset poronlihan liikevaihto-osuuden mukaan.
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Kuva 8. Poronlihaméérén jakaantuminen jalostusyrityksen paatoimialan mukaan.

Raaka-aineen hankinta

Poronlihan hankinta oli aiempaa keskitetympéa. Vaikka jalostusliikkeille myydyn poronlihan
méaéra on suoramyynnin kasvun seurauksena vahentynyt, muutama iso yritys ostaa poronlihas-
ta yha suuremman osan. Vuonna 2007 nelja suurinta yrityst& hankki 85 % ostoliikkeille myy-
dysta poronlihasta. Kolme vuotta aiemmin niiden osuus oli noin 80 %.

Muutama yritys osti kotimaisen poronlihan lisaksi my6s hieman ulkomaista raaka-ainet-
ta. Moni yritys totesi, ettd poronlihan hankinta on vaikeampaa kuin aiemmin. Raaka-aineesta
on pulaa ja hinta on korkea.

Poro myydaan pakasteina ja savutuotteina

Léahes kolme neljésosaa jalostetusta poronlihasta myytiin pakasteena. Savutuotteiden osuus oli
runsas viidennes ja loput myytiin muina jalosteina tai tuoretuotteina (kuva 9).

Pakastekaristys, kylmasavustettu poronliha seka pakastetut fileet ja paistit olivat myy-
dyimpid poronlihatuotteita. L&hes puolet jalostetusta poronlihasta myytiin pakastekaristeena
(kuva 10). Seké& kylmésavustettujen tuotteiden ettd pakastettujen fileiden tai paistien osuus oli
noin viidennes.

Poronlihatuotteisto on muuttunut vuodesta 2004. Tuoretuotteiden osuus oli aiemmin huo-
mattavasti suurempi ja pakasteita tuotettiin nykyistd vahemman. Muutos on ollut suurinta ar-
vokkaimmissa tuotteissa: aiempaa merkittdvampi osa paistista ja fileesta savustettiin tai myy-
tiin yksittaispakattuina pakasteina.

Kaksi kolmannesta yritysten jalostamasta poronlihasta myytiin tukku- ja vahittaiskaup-
pojen kautta (kuva 11). Ravintoloiden ja muiden suurkeittididen osuus myynnista oli noin vii-
dennes. Kyselyyn osallistuneet jalostusyritykset myivat vahan suoraan kuluttajille.
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Muut
3%

Savutuotteet
22 %

Tuoretuotteet
3%

Pakasteet
72 %

Kuva 9. Poronlihatuotteiden myynti tuoteryhmittdin.

Muut tuotteet
6 %

Kylmésavu

21 %
Pakastekdristys
47 %
Muut pakasteet
6 %
Pakastettu
filee/paisti

20 %

Kuva 10. Poronlihan myynti tuotteittain.

Jalostajien myyntikanavat olivat pysyneet tarkastelujakson aikana samanlaisina. Vuonna
2007 suurkeittidihin ja jalostusteollisuuteen myytiin suurin piirteen sama osuus jalostetuista
poronlihatuotteista kuin aiemmin. Jalostusyritykset kasittelivat aiempaa vahemman suoraan
kuluttajille myytavaé poronlihaa.

Jalostusyritykset myivat 60 % pakastekaristyksesta joko tukku- tai keskusliikkeisiin. Sa-
vutuotteista lahes kolme neljannesta myytiin vahittaiskauppoihin. Merkittava osa arvokkaim-
mista pakasteista, eli fileista ja paisteista, myytiin ravintoloihin tai muihin suurtalouksiin.

Tarkeimpien tuotteiden myyntikanavat eivat ole olennaisesti muuttuneet. Edelleen 70 %
pakastekaristeesta ja runsaat 85 % savutuotteista myytiin vahittaiskauppoihin tai keskusliik-
keisiin (kuva 12). Samoin pakastetuista fileista ja paisteista myytiin edelleen kolmannes ravin-
toloihin tai muihin suurtalouksiin.
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) Suoramyynti
Jalostusteollisuus 4 %

12 %

Vahittaismyymalat

26 %
Suurkeittiot
20 %
Tukkukauppa
38 %

Kuva 11. Poronlihatuotteiden myynti asiakasryhmittain.

100 % o

90 % [MVienti

80 % M Jalostusteollisuus

70 %

60 % M Ravintolat/Laitoskeittiot
50 %

40 % W Keskuslike/Tukku
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WV3hittaiskauppa
20 %

10 % Suoraan kuluttajille
0%

Pakastekdristys Pakastettu Muut pakasteet Savutuotteet Muut tuotteet
filee/paisti

Kuva 12. Tarkeimpien poronlihatuotteiden myynti tuotteittain ja myyntikanavittain.

4.4. Paakaupunkiseudun kasvavat markkinat

Padkaupunkiseudun asema poronlihan markkina-alueena on edelleen vahvistunut. Pd&kaupun-
kiseutu on poronlihan tarkein markkina-alue. Sinne myytiin yli 40 % yritysten jalostamasta
poronlihasta (kuva 13). Sen sijaan Keski-Suomessa poronlihaa kulutetaan entistakin vahem-
man.

Poronlihatuotteiden vienti on vahaistd, vaikka muutaman poronlihaa jalostavan yrityksen
toiminta tukeutuukin raja-kauppaan.
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Kuva 13. Poronlihatuotteiden myynti alueittain.

Poronlihatuotteiden vahvat vahittaismarkkinat

Tuotteisto monipuolista

Yleisimpid poronlihatuotteita olivat kylméasavupaisti, poronkéristys ja porosailykkeet. Kaikis-
sa myymaéldissa oli tarjolla kylmésavustettua poronlihaa. Nelja eri valmistajaa tarjosi jopa
yhdeksaa erilaista savutuotetta. Siivutetun kylméasavuleikkeen lisaksi myytiin usein myos kyl-
maéasavustettua rouhetta. Myymaloiden kylmésavuosastolla 16ytyi myos kilpailevia hevosesta,
naudasta tai harénlihasta valmistettuja tuotteita.

Poronkaristystd myytiin l1ahinna pakasteena ja valmisruokana. Kaikki valtakunnallisilla
markkinoilla toimivat poronlihan jalostajat markkinoivat pakastettua poronkéristysta. Useassa
liikkeessa oli myynnissa myos kilpailevia kéristystuotteita. Hirvikaristys oli hieman poronké-
ristystd huokeampaa, mutta saksanhirvikaristys oli huomattavasti poroa edullisempaa.

Useimpien myymaldiden pakastealtaasta 16ytyi myods muita poronlihatuotteita — fileit,
potkapihvejd, jauhelihaa, paahtopaistia, keittolihaa. Pakastettua porojauhelihaa oli tarjolla I&-
hes kaikissa myymaloissa. Ulkofileet myytiin usein kokonaisena, mutta myds valmiina pihvei-
né& 240 gramman pakkauksessa.
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5.2.
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Kuva 14. Poronlihatuotteiden hinnanmuutos tuoteryhmittdin Rovaniemen ja Turun marketeissa
11/2006-11/2008 valisend aikana. Tilastokeskuksen kuluttajahintaindeksi kuvaa kaikkien
elintarvikkeiden keskimaéaréista hintakehitystd samalla ajanjaksolla.

Lé&hes kaikissa myymaloissa oli tarjolla poronlihasta tehtyja eineksid: mikroaaltouunissa
lammitettdvaa poronkaristysta tai savuporokeittoa. Muita eineksié porosta ei juuri valmisteta.
Poronlihasta valmistettuja makkaroita ei ollut myymaéldissa tarjolla ja ilmakuivatun poron-
lihan tarjonta oli vahaista. Yksi yritys on erikoistunut poronlihaséilykkeisiin. Se myy sailyk-
keend poronlihaa, poronkéristystd, poropyorykditd, poronlihakeittoa ja poropateeta.

Kallistuneet kuluttajahinnat

Poronlihatuotteiden hinnat ovat nousseet lahes kaikissa tuoteryhmissa muiden elintarvikkei-
den hintoja enemmén (kuva 14). Pakastetun poronkaristyksen hinta on noussut kahden vuo-
den aikana lahes 45 %, kylmasavustettujen porolihatuotteiden ja muiden pakastettujen poron-
lihatuotteiden ldhes 30 % ja poronlihasta valmistettujen einesten runsaan viidenneksen. Sita
vastoin poronlihasta valmistettujen sailykkeiden hinnat ovat nousseet elintarvikkeiden yleista
hintakehitystd véhemman, alle 10 %.

Raaka-ainekilpailu ja talouskehitys ohjanneet
markkinoita

Poronlihan tuottajahinta on viimeisen kolmen vuoden aikana noussut merkittavasti. Nopea
kehitys on osittain johtunut poronlihantuottajien aiempaa aktiivisemmasta markkinoinnista.
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Viennin tyrehdyttyd tuottajat pystyivit avaamaan uusia myyntikanavia kotimaassa ja porras-
tamaan entista paremmin hintoja asiakaskunnan mukaan. Tdémén seurauksena suurille lihanja-
lostusyrityksille tarjotun lihan méaraa vahentyi ja suoramyynnin ja erikoistuneiden pienjalos-
tusyritysten maara liséantyi.

Suurilla lihanjalostusyrityksilla on kuitenkin edelleen keskeinen asema poronlihamark-
kinoilla. Vaikka toimiala on entisestaan keskittynyt, kilpailu niukasta raaka-aineesta on jalos-
tusyritysten valill& sdilynyt kovana. Tuottajahinta on noussut, koska suuret lihanjalostajat ovat
halunneet pitdd poronlihatuotteet valikoimissaan ja sdilyttdd markkinaosuutensa poronliha-
markkinoilla. Porotuotteilla on elintarvikemarkkinoilla vahva mielikuva-arvo, joka on usein
tarked osa yritysten kilpailustrategiaa. Porolihatuotteet antavat pienille tai keskisuurille lihan-
jalostusyrityksille mahdollisuuden erilaistua kilpailijoista. Porolla saattaakin olla huomattava
merkitys yrityksille, jotka toimittavat myds muita lihatuotteita vahittaiskauppamarkkinoille
keskusliikkeiden kautta.

Raaka-aineen tarjonnan niukkeneminen ja tuottajahinnan kohoaminen on vaikeuttanut
erityisesti pienimpien yritysten toimintaa. Niiden maksuvalmius tai mahdollisuudet hyédyn-
t&& suurtuotannon etuja yksikkokustannusten alentamiseksi ovat rajalliset. Useat haastatellut
yritykset toivat esiin muuttuneen markkinatilanteen, muun muassa raaka-aineen hankintaon-
gelmat, vaikean saatavuuden, ajoittaisen raaka-ainepulan ja korkean hintatason.

Raaka-aineen niukkeneminen ei ole olennaisesti vaikuttanut tuotteistoon tai lihanjalosta-
jien myyntikanaviin. Suurin osa poronlihasta myyda&n edelleen pakastekéristeend vahittéis-
kaupan kautta. Sen sijaan raaka-aineen hinnan nousu on vaikuttanut jossain maarin muiden
tuotteiden tarjontaan. Tuoreena myydyn lihan m&aré on supistunut ja poron jalostusarvo on
noussut. Etenkin arvokkaimmat osat jalostetaan entistd pidemmalle leikkeiksi tai yksittdispa-
katuiksi pakasteiksi. Lihanjalostajat ovat yritysten valista hintakilpailua pienentadkseen pyrki-
neet aiempaa paremmin erilaistamaan tuotteensa ja laajentamaan valikoimaansa.

Jalostajien keskindinen kilpailu on johtanut poronlihan tuottajahinnan muita liharaaka-
aineita voimakkaampaan hinnannousuun. Tuottajahinta onkin kohonnut poikkeuksellisen pal-
jon, koska raaka-aineen niukkeneminen on tapahtunut samanaikaisesti, kun kuluttajien os-
tovoima on kasvanut. Pitkadn jatkuneen taloudellisen noususuhdanteen ansiosta jalostajat ja
kauppa ovat pystyneet nostamaan poronlihatuotteiden kuluttajahintoja. Kuluttajien tulojen
noustessa arvokkaiden poronlihatuotteiden hinnat ovatkin kohonneet muita elintarvikkeita
voimakkaammin.

Pitkaan jatkunut vahva talouskasvu taittui vuoden 2009 alussa. Talouden taantuma ei
yleensd ndy elintarviketeollisuudessa yhtd voimakkaasti kuin monilla suhdanneherkilla toi-
mialoilla. Elintarvikemarkkinoillakin taantuma nékyy kuitenkin ainakin ylellisyystuotteiden
kysynnassa. Poronliha on kalleimpia lihatuotteita, minka vuoksi taloudellisten suhdanteiden
heikentyminen vdhentd4 kysyntdd. Taméa nékyy todennadkdisimmin erityisesti kalliimpien ru-
honosien hinnoissa. 1990-luvun alun lamakautena kodin ulkopuolella tapahtunut ruokailu ja
erityisesti ravintolasydminen vaheni. Taantuman aikana erityisesti eteldsuomalaisten kulutus
voi vahentyé, koska paakaupunkiseudulla poronlihatuotteiden kysyntd ei perustu vahvaan pe-
rinteeseen.
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Vaikutukset riippuvat taantuman kestosta ja syvyydestd. Jos taloudellinen tilanne hei-
kentyy yhta paljon kuin 1990-luvun alussa, osa kuluttajista siirtyy vaistamétta edullisempiin
vaihtoehtoihin. Kuluttajien ostovoiman vahentymisen vaikutus voi jaada vahaiseksi, jos las-
kusuhdanne on lyhyt ja poronlihatuotteilla on riittdvan vahva asema Suomen erikoislihamark-
kinoilla. Poronlihan rajallinen tarjonta ja aiempaa monipuolisemmat myyntikanavat vakautta-
vat markkinoita.
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Liite 1.  Tutkimukseen valitut jalostusyritykset

 ArctiFood Oy

¢ Insku Ky

* lvalojoen poro Oy

* Juotasniemi Ay

» Kota-Poro

 Kaotivara Oy,

» Kuusamon Liha- ja Pakkauspalvelu M. Maétta
e Kuusamon Lihatuote Qy,

» Kylménen Food Oy

e Lapin Liha Oy

 Lapin Palvi Oy / Veljekset Ronka Oy,
 Levi Food Oy

e Lansikairan Poro

» Maltiolan Jaloste Oy,

* Polarica Ab
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Liite 2. Kyselylomake

KYSELYLOMAKE

YRITYKSEN NIMI:
Mikaé oli poronlihanjalostuksen osuus yrityksen liikevaihdosta vuonna 2007 %

Mitké ovat yrityksen tirkeimmiit toimialat suhteessa yrityksen kokonaisliikevaihtoon
(tirkein =1, toiseksi tirkein=2)

1 Poronlihatuotteiden jalostus
2 Muiden lihatuotteiden jalostus
3 Poronlihatuotteiden tukkukauppa
4 Poronlihatuotteiden vihittdiskauppa
5 Poronlihatuotteiden vienti
6 Muu porotuotteiden valmistus
7 Matkailupalvelut
8 Muu, mikéd
Mika oli yrityksen liikevaihto vuonna 2007 Euroa
Tai - mihin liikevaihtoluokkaan yritys kuuluu

1 alle 20 000
2 20 000 — 100 000
3 100 000 — 500 000
4. 500 000 — 1,0 milj.
5 1,0 milj. — 10 mil;.
6 10 milj. - 20 milj.

PORONLIHAN HANKINTAMAARAT

Kuinka paljon yritys hankki poronlihaa kotimaasta vuonna 2007 ?

- Lihan kiloméiri joko luullisena painona tai luuttomana painona.

LUULLISENA LUUTTOMANA
TEURASPAINONA LIHANA
Kiloja yhteensi

Kuinka paljon yritys hankki poronlihaa muualta kuin Suomesta vuonna 2007 ?

LUULLISENA LUUTTOMANA
TEURASPAINONA LIHANA
Kiloja yhteensi
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Onko raaka-aineen hankinnassa tapahtunut huomattavia muutoksia viimeisten 1-2- vuoden aikana?
Minkilaisia muutoksia?

PORONLIHATUOTTEIDEN MYYNTI & MYYNTIKANAVAT:

Kuinka paljon yritys myi eri poronlihatuotteita vuonna 2007?
Miten myynti jakaantui eri asiakasryhmien vililli ?

Tuote/ Kokonais- ot Kaupz.l.n Ravintolat/
Tuoter hma wEEE Suoraan Vibhittiis- keskusliike Laitos- Jalostus- Vienti 100
uo y kuluttajille kauppa / Tukku- I teollisuus
keittiot %
kauppa
kg % % % % % % %
Pakastetuotteita
yhteensi
Pakastekaristys

Pakastettu filee tai
paisti

Pakastettu ruho tai
runon osa

Muut pakastetut
tuotteet

Tuoretuotteita
yhteensa

Tuore filee

Tuore paisti

Tuore ruho tai ruhon
osat

Muut tuoretuotteet

Savutuotteita
yhteensé

Kylmésavu

Viiled/limminsavu

Einekset

‘Waurstit/ makkarat

Ilmakuivattu liha
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Mitki ovat poronlihatuotteiden tirkeimmiit markkina-alueet?

. %-osuus =
Markkina- poronlihatuotteiden i

alue myynnisti § .
Pohjois-Suomi AN !
Keski-Suomi i
Padkaupunkiseutu
Muu Eteld-Suomi
Vienti

Erityisalue L

[
X )

-
E o’

s

VIENTI

Harjoittaako yrityksenne porolihatuotteiden vientia?

Miten paljon yritys vei eri poronlihatuotteita ?

- Kilomééré luuttomana painona.

LUUTTOMANA
LIHANA

Kiloja yhteensd

Onko viennissi tapahtunut muutoksia?

Mitki ovat olleet tirkeimmét syyt muutoksiin?

MARKKINANAKEMYKSIA

Miten poronlihatuotteiden kysynti on viime vuosina kehittynyt?

Miti merkittivii muutoksia uskotte poronlihamarkkinoilla lihivuosina tapahtuvan?




JULKAISUJA

Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos
Viikinkaari 4

PL 2

00791 Helsinki

Puh. 0205 7511, faksi 0205 751 201

www.rktl.fi


http://www.rktl.fi

	Poronlihatuotteiden markkinat 2008
	Sisällys
	Tiivistelmä
	Sammandrag
	Abstract
	Johdanto
	2. Markkinamuutokset voimakkaita
	2.1. Hinnat kohonneet elintarvikemarkkinoilla
	2.2. Poronlihan tuottajahinnat nousseet

	3. Markkinatiedot kerättiin yrityskyselyllä
	4. Poronlihatuotteiden jalostus ja myynti keskittyy
	4.1. Suuret yritykset entistä tärkeämpiä poronlihanjalostajia
	4.2. Raaka-aineen hankinta
	4.3. Poro myydään pakasteina ja savutuotteina
	4.4. Pääkaupunkiseudun kasvavat markkinat

	5. Poronlihatuotteiden vahvat vähittäismarkkinat
	5.1. T uotteisto monipuolista
	5.2. Kallistuneet kuluttajahinnat

	6. Raaka-ainekilpailu ja talouskehitys ohjanneet markkinoita
	Kiitokset
	Viitteet
	Liite 1. Tutkimukseen valitut jalostusyritykset
	Liite 2. Kyselylomake
	Kuvat
	Kuva 1. Elintarvikkeiden kuluttajahintojen kehitys vuosina 2005–2008. Muutosta kuvataan vuoden 2005 tammikuuhun nähden (100). Lähde: Tilastokeskus.
	Kuva 2. Lihatuotteiden vähittäishintojen kehitys 2006–2008. Lähde: Tilastokeskus.
	Kuva 3. Norjan, Ruotsin ja Suomen reaalinen tuottajahintojen kehitys kuvattuna vuoden 2005 hintatasossa.Lähde: Reindriftsfortvaltningen 2006.
	Kuva 4. Poronlihan tuotantomäärän ja reaalisen tuottajahinnan kehitys poronhoitovuosina 1988/89–2006/07 kuvattuna vuoden 2006 hintatasossa. Lähde: Paliskuntain yhdistys.
	Kuva 5. Maatalouden kotieläinten keskimääräinen tuottajahinta ja poron tuottajahinta poronhoitovuonna 2006/2007. Lähde: Paliskuntainyhdistys ja Suomen Gallup Elintarviketieto Oy 2008.
	Kuva 6. Kotieläinten ja poron tuottajahintojen kehitys 1995–2007. Muutosta kuvataan vuoden 1995 nähden (100). Lähde: Paliskuntainyhdistys ja Suomen Gallup Elintarviketieto Oy 2008.
	Kuva 7. Yritykset poronlihan liikevaihto-osuuden mukaan.
	Kuva 8. Poronlihamäärän jakaantuminen jalostusyrityksen päätoimialan mukaan.
	Kuva 9. Poronlihatuotteiden myynti tuoteryhmittäin.
	Kuva 10. Poronlihan myynti tuotteittain.
	Kuva 11. Poronlihatuotteiden myynti asiakasryhmittäin.
	Kuva 12. Tärkeimpien poronlihatuotteiden myynti tuotteittain ja myyntikanavittain.
	Kuva 13. Poronlihatuotteiden myynti alueittain.
	Kuva 14. Poronlihatuotteiden hinnanmuutos tuoteryhmittäin Rovaniemen ja Turun marketeissa11/2006–11/2008 välisenä aikana. Tilastokeskuksen kuluttajahintaindeksi kuvaa kaikkien elintarvikkeiden keskimääräistä hintakehitystä samalla ajanjaksolla.




