Poronlihatuotteet vahittaiskaupassa

Kaija Saarni, Jari Setéla ja Asmo Honkanen

NG 37

RIISTA= JA KALATALOUS — SELVITYKSIA

20/2008




RIISTA- JA KALATALOUS

SELVITYKSIA

20/2008

Poronlihatuotteet vahittaiskaupassa

Kaija Saarni, Jari Setala ja Asmo Honkanen

Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos, Helsinki 2008



r‘ RIISTAN- JA KALANTUTKIMUS

Julkaisija:
Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos
Helsinki 2008

Kannen kuvat:
Jari Setala

Julkaisujen myynti:
www.rktl.fi/julkaisut

www.juvenes.fi/verkkokauppa

Pdf-julkaisu verkossa:
www.rktl.fi/julkaisut/

ISBN 978-951-776-658-6 (painettu)
ISBN 978-951-776-659-3 (verkkojulkaisu)

ISSN 1796-8887 (painettu)
ISSN 1796-8895 (verkkojulkaisu)

Painopaikka: Tampereen Yliopistopaino Oy — Juvenes Print


http://www.rktl.fi/julkaisut
http://www.juvenes.fi/verkkokauppa
http://www.rktl.fi/julkaisut

Poronlihatuotteet vahittaiskaupassa 3

Sisallys

THIVISTEIMA e 4
LY== 1 T [T 5
Y o 23 - Tt 6
1. Elintarvikemarkkinoiden kehitys ja poronlihatuotteisto.........ccccceeeceerrrcccceernncceeen. 7
2, Poronliha on erikoiStUOTE ........cceiiecriicirrrrr e 8
2.1. Puolet poronlihasta myydaan vahittaiskaupan kautta..........cccceeecmiiiiernicsnncnsnniceeene 8
3. Runsas poronlihavalikoima...........cccincrrr e 9
3.1. Pakasteet myydaan erikokoisissa pakkauksissa ..........cccuererriiciminninnnnsennne e 9
3.2.  Savuleikkeilld eri tuotenimikkeita .........ccceeriiirmisiniinn . 10
3.3. Poronlihasailykkeita tuo markkinoille vain yksi jalostaja.......cccccusmrinsrrsnsenssnsiecnannns 11
4, Haastavat valmisruokamarkkinat.........cccocociiniimnnicinnic e 11
4.1. Valmisruokien tarjonta on kattavaa .......c..ccccvmrvmnicnsnnnnnnnss s 11
4.2. Valmistajien nakemykset ristiriitaisia ........cccocrrrmrnminsninn 1
5. Poronlihatuotteiston kehitysnakymia.........cccccccmieemmincimrcscerrs e 12
VRO i —————————— 13

= 14




4 RIISTA- JA KALATALOUS - SELVITYKSIA

Tiivistelma

Suomen elintarvikemarkkinoiden muutokset ovat olleet nopeita. Kansainvélinen elintarvike-
kauppa on kasvanut ja kuluttajien valinnanmahdollisuudet ovat lisddntyneet. Véhittdiskaupan
kehitystd on ohjannut ketjuuntuminen. Ketjun menestys perustuu jatkuvaan myyntiseuran-
taan. Asiakastietojen perusteella tehddén strategiset paatokset tuoteryhmien laajuudesta ja pai-
notuksesta. Tuotevalikoimista on tulossa entisté tarkeampi vahittdiskauppojen kilpailukeino.
Poronlihatuotteet padsevit valikoimiin, jos ne tuovat lisdd asiakkaita ja parantavat kannatta-
vuutta. Poronliha on erikoistuote, sen osuus suomalaisten lihankulutuksesta on alle prosentti.
Vuosittain poronlihaa tuotetaan noin 2,5 miljoonaa kiloa, josta vajaa puolet myydédn vahit-
tdiskauppojen kautta. Niukasta raaka-ainetuotannosta huolimatta erilaisia poronlihatuotteita
on runsaasti tarjolla eri vahittdismyymaloissd ympari maata. Suurissa myyméaloissd valikoi-
mat ovat laajat, mutta vaatimattomimmissakin myymaéldtyypeissd on usein myynnissé ainakin
pakastettua poronkéristystd. Poronlihatuotteiden mahdollisuuksia suomalaisessa véhittdiskau-
passa voidaan pitdd suotuisina. Poronliha sopii nykyaikaisen, helppoutta ja vaihtelua vaativan
kuluttajan vaatimuksiin. Poronlihan korkea imago houkuttelee puolestaan vihittdiskauppaa ja
jalostusyrityksid pitiméan poronlihatuotteita valikoimissaan.

Asiasanat: poronliha, tuotteet, lihavalmisteet, vihittiiskauppa, tuotevalikoimat

Saarni, K., Setild, J. & Honkanen, A. 2008. Poronlihatuotteet vahittdiskaupassa. Riista- ja ka-
latalous — Selvityksic 20/2008. 14 s.
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Sammandrag

Den finldndska livsmedelsmarknaden har undergatt snabba fordndringar. Den internationella
livsmedelshandeln har vuxit och konsumenternas valmojligheter har 6kat. Detaljhandeln har
utvecklats 1 form av livsmedelskedjor. En kedjas framgang grundar sig pa en kontinuerlig
uppf6ljning av forsiljningen. Pa basen av kunduppgifter gors strategiska beslut gillande pro-
dukternas utbredning och prioritering. Sortimentet haller pa att bli ett allt viktigare konkur-
rensmedel for detaljhandeln. Renkéttsprodukterna har en mojlighet att komma med i urvalet,
om de for med sig fler kunder och béttre 16nsamhet. Renkétt dr en specialprodukt, dess andel
av finlindarnas kottkonsumtion #r under en procent. Arligen produceras c. 2,5 miljoner kg
renkott, av vilket knappt hélften séljs via detaljhandeln. Trots den knappa produktionen av ra-
vara finns ett rikligt utbud av renkéttsprodukter i detaljhandeln i olika delar av landet. Stora
butiker har ett brett utbud, men ocksa i de mest ansprakslosa butikerna siljs atminstone frusen
renskav. Forutséttningarna for renkottsprodukter kan anses vara gynnsamma i den finldndska
detaljhandeln. Renkéttet svarar vl mot den medvetna konsumentens krav pa litthet och varia-
tion. Renkottets hoga image lockar & sin sida detaljhandeln och foradlingsforetagen att halla
renkottsprodukter i sitt sortiment.

Nyckelord: renkétt, produkter, kottprodukter, detaljhandel, sortiment

Saarni, K. Setild, J. & Honkanen, A. 2008. Renkdttsprodukter i den finldndska detaljhandeln.
Riista- ja kalatalous — Selvityksic 20/2008. 14 s.
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Abstract

Finnish food markets have been changing rapidly. The food trade has increased and customers
have a bigger product range to choose from. The Finnish grocery trade has been developing in
recent years towards a situation where supermarket chains have a strong presence. A chain’s
success is in part based on its continuous monitoring of sales records, whereby strategic deci-
sions about product selection are dependent on customer behaviour. Thus reindeer meat prod-
ucts are included in the food selections if they attract more customers or improve profitability.
Reindeer is a specialty meat product. In Finland less than one per cent of consumed meat is
reindeer. Annual reindeer meat production is about 2.5 million kilos and half of that is deliv-
ered for consumption through grocery stores. Despite the scant supply, a great variety of rein-
deer products are offered in different types of grocery stores around the country. Large stores
often carry a wide selection of reindeer meat products and most modest-sized stores offer the
most common reindeer product, frozen reindeer flake. Reindeer meat products have obvious
potential in the Finnish grocery sector. It is well-suited to the needs of modern customers who
require convenience and seek variation in their daily meals. The good image of reindeer meat
may also entice grocery stores and meat processors to keep reindeer in their product range.

Keywords: reindeer, meat product, grocery stores, product range

Saarni, K. Setild, J. & Honkanen, A. 2008. Reindeer meat products in Finnish grocery stores.
Riista- ja kalatalous — Selvityksic 20/2008. 14 p.
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1.

Elintarvikemarkkinoiden kehitys ja
poronlihatuotteisto

Kotimainen poronliha on Suomen markkinoilla erikoistuote, josta lihes puolet kuluttaja ostaa
vihittdiskaupasta. Kaupan rakenteelliset ja toiminnalliset muutokset ohjaavat elintarvikemark-
kinoiden kehitysti. Kansainvilinen elintarvikekauppa on kasvanut voimakkaasti ja Suomen
elintarviketuonnin arvo on viime vuosina kohonnut vuosittain noin kymmenen prosenttia. Ku-
luttajien valinnanmahdollisuudet ovat kasvaneet, koska tuotteita ja tuotenimikkeitd on aiem-
paa monipuolisemmin tarjolla.

Vihittdiskauppa on viime vuosina nopeasti ketjuuntunut. Ketjuliiketoiminnassa laaditaan
linjaukset myymalatyyppikonsepteista, tavararyhmélajitelmista ja hinnoittelusta. Tulokselli-
suus perustuu jatkuvaan myyntiseurantaan. Kaikki tuoteryhmét eivit ole kaupan liikeidean
kannalta samanarvoisia, vaan ketju voi asiakastietojen perusteella tehd4 strategisia paatoksid
eri tuoteryhmien painotuksista pyrkiessdan erilaistumaan kilpailijoistaan (Kautto ja Lindblom
2005). Kauppa myy kokonaisvalikoimaa, ei yksittdisid tuotteita. Poronlihatuotteet padsevit
kaupan hyllyille, jos ne lisddvit valikoiman kiinnostavuutta, tuovat lisd asiakkaita ja paran-
tavat kannattavuutta.

Ketjuohjaus vaikuttaa keskeisesti poronlihatuotteiden valmistajien mahdollisuuksiin
paistd kaupan tavarantoimittajaksi. Mitd tiukemmassa ketjuohjauksessa kauppa toimii, sen
keskitetymmin hankinnat toteutetaan. Ketjujen vélilld on kuitenkin selkeité eroja. S-ryhméssa
alueosuuskaupoilla on paikallishankinnoissa suuri merkitys. K-ryhmésséd taas myymaélidkoh-
taisten hankintojen osuus on suurempi.

Lihanjalostusyrityksille poro on kallis mutta haluttu raaka-aine. Silld on vahva lappilai-
suuteen, luonnonmukaisuuteen ja terveellisyyteen liittyvd imago, mitd hyddynnetdan monin
tavoin tuote- ja yritysmarkkinoinnissa. Niukkaa raaka-ainetta jalostacssaan yrityksen on vai-
kea saavuttaa suurtuotannon etuja. Tdmain takia ne pyrkivit luomaan tuotteilleen oman muista
poikkeavan markkinalokeron.

My6s kulutustottumusten muutokset vaikuttavat elintarvikemarkkinoiden kehitykseen.
Kuluttajat arvostavat arkiruokailun helppoutta, aterioiden terveellisyyttd ja vaihtelevuutta.
Valmisruokien ja muiden pitkélle jalostettujen tuotteiden kysyntd kasvaa samaan aikaan kun
kodin ulkopuolinen ateriointi lisdéntyy. Nopeista kulutusmuutoksista huolimatta perinteiset
ruoka- ja makutottumukset ovat sdilyttdneet vahvan kansallisen aseman ja arvostuksen. Lisédk-
si suomalaiset ovat entistd kiinnostuneempia elintarvikkeiden ravintoarvoista tai raaka-aineen
alkuperastd. Tulevaisuudessa kuluttajien uskotaan vaativan myos luonnonvaroja sdéstivid ja
eettisesti kestdvid tuotantomuotoja, silld ymparistokysymykset tulevat vaikuttamaan ostokayt-
tdytymiseen yhd voimakkaammin (Mononen ja Silvasti 2006).

Tamén selvityksen tarkoituksena on kuvata poronlihatuotteiden asemaa Suomen véhit-
tdiskauppamarkkinoilla. Poron- ja muiden erikoislihatuotteiden kilpailutilannetta selvitettiin
véhittéisliikkeiden tuotetietojen avulla. Tiedot vahittdiskaupassa myytévistd tuotteista kerét-
tiin Rovaniemeltd (5 myymaélédd), Oulusta (4 myymaildd), Vaasasta (2 myymaéldd), Kuopiosta
(5 myymalad), Jyvaskylastd (3 myymaéldd), Turusta (8 myymaldd) ja Helsingistd (6 myymalad).
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Tuotetictoja kerittiin yhteensd 780 tuotteesta talvella 2007. Lisdksi ndkemyksid valmisruoka-
tuotteistosta selvitettiin haastattelemalla 15 jalostusyritystd. Tamé selvitys on osa laajempaa
Porotalouden Taloudelliset Menestystekijat -tutkimushanketta, joka tehtiin yhteistydssd Maa-
ja elintarviketalouden tutkimuskeskuksen ja Lapin yliopiston kanssa. Tutkimuksen loppura-
portti on ladattavissa osoitteesta: http:/www.mtt.fi/mtts/pdf/mtts156.pdf

Poronliha on erikoistuote

Poronlihan tuotanto jdi pieneksi laidunrajoitusten takia. Niukan tarjonnan ja korkean hinnan
takia poronliha nautitaan usein erityistilanteissa. Poro, kotimainen riista seké tuodut riistatuot-
teet kuuluvat erikoislihatuotteisiin. Erikoislihatuotteiden tuonti on viime vuosina lisdéntynyt.
Etenkin edullisen tarhatun saksanhirven tarjonta on vihittdiskaupassa kasvanut. Suomalaiset
syovit vuodessa keskimédrin 70 kiloa lihaa, josta poronlihan osuus on vajaa prosentti. Koti-
maista hirvenlihaa suomalaiset syovit neljd kertaa enemmaén kuin poroa. Saksanhirved kulute-
taan jonkin verran poronlihaa enemman.

Puolet poronlihasta myydaan vahittaiskaupan kautta

Vuosittainen noin 2,5 miljoonan kilon poronlihantuotanto péaétyy kulutukseen erilaisten myyn-
tikanavien kautta (kuva 1). Vihittdiskaupat myyvét ldhes puolet tuotetusta poronlihasta. Mer-

Poronlihan tuotanto 2 650 000 kg

v

Jalostusteollisuus 1800 000

Valmisruuan
valmistus
A r
550 000 50 000 200 000 1600 000 600 000 250 000
Suurtaloudet Vahittaiskauppa Suoramyynti/ Oma
600 000 1200 000 rajakauppa kayttd

Kuva 1. Poronlihamarkkinoiden jakelukanavat. Arvio poronlihan tuotantomédréstd perustuu vuosien
2005-2006 keskiarvoon; arvio valmisruokateollisuuden kulutuksesta on vuodelta 2006;
arvio suurtalouskulutuksesta vuodelta 2005 ja arviot omasta kulutuksesta ja suoramyynnisté
vuodelta 2006.
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kittédvé osuus poronlihasta paétyy kulutukseen poronlihantuottajien oman suoramyynnin kaut-
ta. Jalostusarvo jai suoramyynnissé usein alhaiseksi, silld suurin osa lihasta paétyy kuluttajille
jalostamattomana. Kaikkein jalostetuin ja arvokkain poronliha nautitaan suurtalousannoksina.
Poronlihan kéytto painottuu suurtalouksissa ravintoloihin ja hotelleihin, joissa ateriat valmis-
tetaan usein poron arvokkaimmista osista (Saarni ym. 2007).

Runsas poronlihavalikoima

Vihittdiskauppojen poronlihatuotteisto on laaja. Valtakunnallisessa jakelussa on poronlihasta
valmistettuja pakasteita, leikkeleitd, sdilykkeitd ja eineksié. Liséksi tuoretta poronlihaa on teu-
rastuskausina tarjolla ympéri maata.

Tuotevalikoiman laajuus vaihtelee eri vihittidiskauppaketjujen vélilld. Useimmilla paik-
kakunnilla K-ryhmédn myymailoissd oli lihatuotenimikkeitd ldhes kaksi kertaa runsaammin
kuin S-ryhmédn myymaloissd. Ainoastaan Oulussa poronlihatuotteiden tarjonnassa ei myymé-
laketjujen vélilld ollut eroja. Kerittyjen nédytteiden perusteella ei voi tehdi tilastollisesti luo-
tettavia johtopaétoksid tuotteiston laajuuden vilisistd eroista eri paikkakunnilla. Liitteessd 1
esitetddn eri paikkakuntien ja kaupparyhmittymien tuotteistoa.

Pakasteet myydaan erikokoisissa pakkauksissa

Suurin tuoteryhmé on pakasteet. Suosituin tuote on poronkiristys, jonka pienin, 240 gram-
man pakkauskoko on yleisin. Niukimmissa valikoimissa se on usein ainut poronlihatuote. Tét4
pakkauskokoa tuo markkinoille kaksi suurinta lihanjalostajaa. Néistd toinen valmistaa oman
tuotannon rinnalla myos Pirkka-tuotetta. Kilpailu pienimmin pakkauskoon tuoreryhméssé on
kired, ja hintaero kahden valmistajan tai tuotemerkkien vililld on alle viisi prosenttia.

Yleisimmin valmistajilla on omat hieman kilpailijoista poikkeavat pakkauskoot. Suurim-
pia pakkauskokoja tuo markkinoille usein vain yksi jalostaja. Suurten pakkausten kilohinta
asettuu hieman pienempié pakkauksia korkeammaksi (kuva 2). Hintakilpailua on kuitenkin
kaikissa pakkausluokissa, silld saksanhirvikéristystd on tarjolla vastaavan kokoisissa pakkauk-
sissa kuin poroa. Poron ja saksanhirven vililld on selked hintaero, joka on pienimmilldédn Pirk-
ka-tuotteissa. Tuotteiden hintaero kasvaa pakkauskoon mukana. Suurimmissa pakkauksissa
poronlihan hinta oli yli kaksinkertainen saksanhirveen verrattuna.

Arvokkaimpia osia kuten pakastettuja paisteja ja fileitd oli my6s myynnissd ympari maa-
ta, mutta niiden tarjonta painottui erikoisliikkeisiin tai keskustan tavarataloihin. Kalliita ru-
honosia yleisemmin myynnissd oli pakattuja pakastejauhelihatuotteita. Niitd toi markkinoille
kaksi jalostajaa, joilla kummallakin oli eri pakkauskoot poronjauhelihalle. Pirkka-tuotemerkil-
14 myytiin samankokoisessa pakkauksessa seké poron- ettd lampaanjauhelihaa. Niiden hinta-
tasoissa ei ollut eroja. Lisdksi pakastealtaissa oli myynnissé jauhettua hirvenjauhelihaa, jonka
hinta oli hyvin ldhelld poronlihan hintatasoa. Pakastetut jauhelihatuotteet kuuluivat paédsdian-
toisesti K-ketjun tuotevalikoimaan.
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€/kg
25
20
~. Ylinhinta .-~
15 et
*. Alin hinta
101 L
e
51 |
Poro Saksanhirvi Poro Saksanhirvi Paro Saksanhirvi
240 g:n pakkaus 500 g:n pakkaus 750 g:n pakkaus

Kuva 2. Poron- ja saksanhirvenlihasta valmistettujen pakastekéristysten keskihintoja.

Savuleikkeilla eri tuotenimikkeita

Yksikkohinnaltaan arvokkain tuoteryhmi on savuleikkeet, jotka kuuluivat kaikkien kauppa-
ketjujen valikoimiin ympéri maata. Yleisin tuote on 100 gramman kylmisavupaistileike. Sitd
valmistavat kaikki suuret valtakunnalliset jalostajat: Lapin Liha, Kotivara, Ronké ja Kylma-
nen. Tuoteryhmin hintakilpailua kiristdd Pirkka-tuote, joka on selkedsti muita edullisempi
(kuva 3). Muutamat valmistajat myyvét tuotteitaan omalla tuotemerkilld. Lapin Lihan markki-

€ /kg
70
60 —
- - N
- ~ . ‘-‘. \
501 ~
. N
401 = S
- —  Yiin hinta
L S -
301 L T
*=F-=-t-4 |Alnhinta
20 -
10 | —
0 |
Tokka Kotasavu  |Eri valmistajia Pirkka
PORO SAKSANHIRVI SIKA HEVONEN

Kuva 3.  Eri tuotenimikkeilld porosta valmistettujen savuleikkeiden sekd muista eldimistd valmistet-
tujen savutuotteiden keskihintoja. (100 g:n tyhjiépakkaus)
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noi myds muista poiketen savupaistirullaleikettd. Kylmésavuporoleikkeleiden kanssa kilpai-
levat eniten hevosesta, saksanhirvesti tai siasta valmistetut erikoisleikkeet. Niiden hinta jia
kuitenkin selvisti porotuotteita edullisemmaksi. Poronlihasta valmistettuna erikoistuotteena
voidaan pitdd my0os usean valmistajan markkinoimaa kylmésavurouhetta, jolla tarjotaan vaih-
telua ruuanlaittoon.

Kaksi jalostajaa tuo markkinoille porolihasailykkeita

Poronlihasta valmistettuja sdilykkeitd markkinoidaan ympéri maata. Ainoa merkittdva valta-
kunnallinen valmistaja on Kylménen Food Oy. Sen tuotevalikoimaan kuuluvat porosta tehdyt
liha-, kéristys-, pata-, patee-, keitto- ja pyorykkésdilykkeet. Yleisin koko on 400 grammaa,
mutta se markkinoi myds Sompion erdherkut -tuotenimelld pienempié ja kalliimpia séilykkei-
td. Myos Riipisen Riistaherkut Oy markkinoi ympéri maata erilaisia porosiilykkeitd, mutta
tarjonta keskittyy pitkélti kaupunkien keskusta-alueiden erikoisliikkeisiin tai tavarataloihin.
Poronlihasiilykkeiden kanssa kilpailevat samojen yritysten markkinoimat saksanhirvi-, lam-
mas- ja hirvisdilykkeet. Sdilykkeiden koostumuksissa ja hintatasossa on suuria eroja, sillé li-
hapitoisuudet vaihtelevat huomattavasti eri sdilykkeiden valilla.

Haastavat valmisruokamarkkinat

Valmisruokien tarjonta on kattavaa

Porosta valmistetaan valtakunnanlaajuisesti markkinoituja valmisruokia ja eineksid. Saari-
oinen valmistaa mikrossa ldmmitettdvid poronkéristysaterioita ja savuporokeittoa. Jalostajan
valikoimiin kuuluu valmis riistakeitto, jonka liharaaka-aineena kdytetddn péddasiassa saksan-
hirved. Lapin Liha on tuonut valtakunnalliseen jakeluun pakastettua, kypsennettyd poronka-
ristystd. Lapin Liha ja Kylménen markkinoivat poropyorykoitéd, cocktailpyorykéité tai poro-
punajuuripyorykaita.

Valmistajien nakemykset ristiriitaisia

Valmisruokamarkkinoiden nakymié pidettiin hyvini. Selvd enemmistd valmisruokia valmis-
tavista yrityksisté oli sitd mielté, ettd poronlihan valmisruokatuotteiden markkinat tulevat kas-
vamaan ja kehittymdan Nama yritykset katsoivat, ettd mielikuva puhtaasta, maukkaasta ja ter-
veysvaikutteisesta poronlihasta on luonut hyvit edellytykset pitkille jalostettujen tuotteiden
kysynnélle. Lisdksi arveltiin, ettd kasvava Lapin matkailu on vahvistanut poronlihan markki-
noita, minkd ansiosta poronkiristystd nautitaan aiempaa useammin.

Osa yrityksistd uskoi poronlihasta valmistettujen valmisruokatuotteiden markkinoiden
pysyvén ennallaan. Ne perustelivat nikemyksiddn raaka-aineen korkealla hinnalla ja yrityk-
sen vihiiselld markkinointipanoksella. Raaka-aineen nykyistd parempi saatavuus oli ldhes
kaikkien yritysten mielestd markkinoiden kasvun edellytys. Jotkut yritykset pitivdt kasvun
edellytyksind my6s onnistunutta ruokaohjeiden suunnittelua tai panostusta gourmet-tuotteiden
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kohdemarkkinointiin. Markkinoiden kasvua rajoittavana tekijand pidettiin myos poronlihan
korkeaa hintaa ja sen hintaeroa saksanhirveen.

Perinteiselld poronkdristykselld arveltiin olevan parhaimmat markkinandkymat. Yksi-
kédn jalostaja ei ollut tuomassa markkinoille uusia tuotteita ja syyksi todettiin poikkeuksetta
poronlihan niukka saatavuus. Kaikki suuret lihanjalostusyritykset pitivét poronlihasta valmis-
tamiaan tuotteita yhtend tuoteryhméné muiden lihajalosteiden joukossa.

Yritykset, jotka eivit kéyttédneet poroa raaka-aineena, perustelivat toimintaansa yrityksen
pienelld koolla, poronlihan korkealla hinnalla, heikolla laadulla, tai huonoilla kokemuksilla.
Lihes kaikki pitivdt epatodenndkdisend poronlihan kédyton aloittamista. Saksanhirved kéytta-
vt yritykset olivat tyytyvéisid kdyttdménsé lihan laatuun eivétkd suunnitelleet laajentavansa
jalostusta poronlihaan. Riistaa kéyttévat yritykset valmistivat vahittdiskauppaan ja suurtalous-
keittioihin muun muassa riistakéristysté, pizzoja, pihveji ja riistapyorykoita.

Poronlihatuotteiston kehitysnakymia

Niukasta raaka-ainetuotannosta huolimatta erilaisia poronlihatuotteita on runsaasti tarjolla
ympéari maata. Kaikissa myymalatyypeissd on myynnissé ainakin pakastettua poronkéristysta.
Myos poronlihasta valmistettuja savulihaleikkeitd on runsaasti tarjolla suuremmissa valinta-
myyméldissi tai erikoistavarataloissa ympéri maata. Vahittdiskauppa pitddkin poronlihatuot-
teita valikoimissaan tarjotakseen asiakkailleen kiinnostavia vaihtoehtoja.

Poronlihatuotteiden suosio perustuu kuluttajien vaihtelunhaluun ja poronlihan myéntei-
seen mielikuvaan. Tuotteiston kehitys riippuu kysynnistd. Jos kysyntd vahvistuu ja hintaero
muuhun lihaan kasvaa, tulee poronliha yhi selkeimmin erilaistumaan omaan erikoislihaseg-
menttiin. Jalostusyritykset vastaavat kysynnin kasvuun uusia tuotteita, ruokaohjeita ja tuote-
pakkauksia kehittamalla.

Myonteisistd markkinaedellytyksistd huolimatta tuotteisto ei tule todenndkdisesti nope-
asti monipuolistumaan, silld raaka-aineen niukkuus rajoittaa jo nykyisin tarjontaa. Jalostuste-
ollisuuden kautta kulkeutuneen poronlihan osuus onkin viime vuosina supistunut, silld merkit-
tdva osuus poronlihasta padtyy kulutukseen poronlihantuottajien oman suoramyynnin kautta.
Poronlihantuottajat ovat olleet tyytyvéisid suoramyynnin kasvuun ja myyntitulojen nousuun.
Tédmé kehitys voi my6s vaikuttaa poronlihamarkkinoihin kielteisesti. Kuluttajien kiinnostus
poronlihatuotteisiin vdhenee, .jos niiden valtakunnallinen saatavuus ja nakyvyys heikentyvét
suurten jalostajien raaka-ainepulan vuoksi.

Poronlihatuotteiden arvon nousun edellytyksend on poronlihan entistd selkedmpi eri-
laistuminen saksanhirvituotteista. Niin kauan kun poronlihatuotteet kilpailevat edullisen sak-
sanhirven kanssa tdysin samalla tuotesegmentilld, ei niiden véhittdishinnat voi merkittavasti
nousta. Erilaistaminen edellyttdd, ettd poronlihatuotteiden laatukuva saadaan nostettua selvésti
korkeammaksi kuin saksanhirvituotteiden. Se vaatii sekéd poronlihan laadun parantamista etté
ammattitaitoista ja pitkdjanteistd markkinointia.
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Haasteista huolimatta poronlihatuotteiden menestymismahdollisuudet suomalaisen vi-
hittdiskaupan valikoimissa ovat suotuisat. Poronliha sopii nykyaikaisen, helppoutta ja vaihte-
lua vaativan kuluttajan vaatimuksiin. Poronlihan korkea imago houkuttelee puolestaan vihit-
taiskauppaa ja jalostusyrityksié pitdméadn poronlihatuotteita valikoimissaan.
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Liite 1.

Eri kaupparyhmittymien poron- hirvenlihatuotteiden tarjonta paikkakunnittain.
(Er = erikoislihaliike; K= K-ketju; S= S-ketju; St = Stockmann)

Helsinkl Turku Tyvaskyla Kuopio Oulu Rovanier
Ketju j j j Ketju

Pakaste Karistys Poro

Saksanhirvi
Paisti Poro
Hirvi
File Poro
Jauheliha Poro
Hirvi

Savutuote [Kylmédsavu Poro
Saksanhirvi

Sailyke Lihasailyke Poro
Saksanhirvi
Hirvi

Pata Poro
Hirvi

Keitto Poro
Hirvi

Poro
Saksanhirvi
Poro
Poro

Tuore Paisti Poro . .
Hirvi . )
File Poro

Hirvi
Ruho Poro
Hirvi

|lauheliha Hirvi

Eines

Kaikki
tuoteryhmat yhteensa 3 11 5 1216 12 8
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