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Tiivistelma
Heidi Pokki, Jani Pellikkaja Miikka Husa

Luonnonvarakeskus,Latokartanonkaari 9, 00790 Helsinki

Kalastusmatkailun kehittdmishaasteina Suomessa onnéahty esimerkiksi markkinoinnin vahai-
syys sekapalvelutarjonnan ja kysynnan osittainen kohtaamattomuus . Haasteisiin vastaamt
seksion esitetty toimenpiteité , joista yksi liittyi tarpeeseen selvittaa potentiaalisten uusien asi-
akkaiden ja asiakasryhmienseké omatoimisesti matkailevien vapaa-ajankalastajen tarpeita.
Tassa raportissaselvitetddn vapaa-ajankalastajien toteutuneen rahankayton pohjalta, millaisia
kuluttajasegmentteja (profiileja) kalastonhoitomaksun suorittaneissahenkildissd Suomessa
on, ja miten ne ovat muuttuneet vuosien 2018 ja 2023 valilla

Luonnonvarakeskuksen tiedonkeruut tapahtuivat verkkokyselyilla ja osin puhelinhaastatte-
luilla, jotka kohdistettiin satunnaisotokselle vapaa ajankalastaji, kiintiditynd Manner-Suomen
maakunnittain. Kyselyssa selvitettiinvuonna 2018 kalastusvalineiden arvoa, vélihankintoja ja
kalastamisenjuoksevia kustannuksia, mutta myds esimerkiksi monenlaisia kalastajien tausta-
tietoja, osallistumista eri kalastusmuotoihin ja kalastamiseen liittyvaa matkustamista. Vuonna
2023 kyselyssa tiedusteltiinkalastaneiden juoksevista kustannuksista ja niiden kohdentumi-
sesta,ja myds esimerkiksi pyyntivalineisté ja kalastuskohteista.Rahankaythin maaran ja koh-
dentumisen perusteella sovitettiin tutkimusvuosittain aineistoon latenttien luokkien malleja
(LCA),ja tunnistettiin erilaiset kuluttajaprofiilit , joihin yhdistettiin monenlaista taustatietoa.

Kayttokelpoisin aineistoon sovitettu malli jakoi kalastajat kuuteen kuluttajaprofii liin: 1) Erittain
paljon kuluttavat himokalastajat, 2) Paljon kuluttavat aktiivikalastajat, 3) Satunnaiset matkailu-
kalastajat, 4) Aktiivisetlahikalastajat, 5) Satunnaisesti kuluttavat lahikalastajat ja 6) Tuntemat-
tomalla tavalla kuluttavat. Useat profiilit erosivat merkittavasti toisistaan kalastusaktiivisuudel-
taan ja osin kalastustavoiltaan, jasamalla mydssiind, miten paljon rahaa niissa vuositasolla
kaytettiin, miten arvokasta valineistdd omistettiin, ja paljonko matkustettiin .

Matkakustannukset olivat kaikissa kuluttajaprofiileissakeskeinen kuluera,kun taas kalastus-
palveluja (opas- ja ohjelmapalveluja) ostetaan harvoin @ useimmin eniten rahaa kayttaneiden
kuluttajaprofiil eissa Niissa myds valinehankintoihin kaytettiin eniten rahaa, ja suurin rahan-
kayttd kohdistu i veneisiin ja niiden varusteluun.

Omat oi mi nen kalastaminen tuli anal yysiss2mme sel
kal astajatdé ja 6Satunnaisesti kuluttavat | 2hikal
tillisesti. O6Aktiiviset I fahdlinkharkintgapeofilestad t eki vat

toiseksi eniten. Kalastusmatkailuyritysten nakékulmasta ulkomaiset turistit ja yritykset voivat
olla kahta edella mainittua profiilia potentiaalisempia asiakkaita.

Eniten kuluttaneiden profiilissa kalastusta pidettiin tarkeimpana vapaa ajanaktiviteettina. Ta-
man profiilin osuus kaikista kalastaneistapuolittui tarkasteluvuosien valilla, mutta samallara-
hankayttd per henkild kasvoiinflaatiota enemman. Matkustamisen suhteellinen osuus rahan-
kaytosta on kasvanut kaikissa kuluttajaprofiileissa yhta lukuun ottamatta.

Asiasanat: vapaaajankalastus, kulutajaprofiili, rahankaytt6
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Abstract

Heidi Pokki, Jani Pellikkaand Miikka Husa
Natural Resources Institute Finland, Latokartanonkaari 9, 00790 Helsinki

The challenges in developing fishing tourism in Finland have been identified as, for example,
the lack of marketing and the partial mismatch between service offerings and demand. To
address these challenges, measures have been proposed, one of which invols the need to
assess the needs of potential new customers, customer groups, and seHorganized recrea-
tional anglers. This report examines, based on the actual spending of recreationalfishers,
what types of consumer segments (profiles) exist among individuals who have paid the fish-
eries management fee in Finland and how these segments have changed between 2018 and
2023.

The data collection conducted by the Natural Resources Institute Finland (Luke) was carried
out through online surveys and partly through telephone interviews, targeting a random
sample of recreational anglers, stratified by regions in mainland Finland. The 2018 survey in-
vestigated the value of fishing equipment, purchases of fishing equipment , and running costs
of fishing, as well as various background details of anglers, participation in different forms of
fishing, and fishing-related travel. In the 2023 survey, respondents were asked aboutrunning
costs of fishing and their allocation, as well as information on fishing gear and fishing sites.
Based on the amount and allocation of spending, latent class analysis (LCA) models were ap-
plied to the data for each study year, and various consumer profiles were identified, enriched
with extensive background information.

The model with best fit to data divided anglers into six consumer profiles: 1) High-spending
Avid fishers, 2) Moderately High -spending Active fishers, 3) Occasional Travelfishers, 4) Ac-
tive Local fishers, 5) Occasional Localfishers and 6) Unidentified Spending Patterns. Several
profiles differed significantly from each other in terms of fishing activity, fishing methods, and
also in how much money they spent annually, the value of their fishing equipment, and the
amount of travel.

Travel costs were a significant expense across all consumer profiles, whereas fishing services
(e.g., guided tours and program service9 were rarely purchasedi most frequently in the pro-
files that spent the most money. These high-spending profiles also invested the most in
equipment purchases, with the most money spent on boats and their equipment.

Independentf i shi ng was most apparent in the O0OActive L
Anglersdé profiles, bot hrunpifgcwlsitch dHmpevretvemqgdea htel YO £
Angl er so6 r antermslof a and egdipmem purchases. From the perspective of

fishing tourism companies, foreign tourists and businesses could represent more promising

customer segments than these two profiles.

In the highest-spending profile, fishing was considered the most important leisure activity.
Although the share of this profile among all anglers halved between the study years, spend-
ing per person increased more than inflation. The relative share of travd costs in overall
spending increased in all consumer profiles except one.

Keywords : fishing, angling, consumer profiles, segmentation
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1. Johdanto

Kalastusmatkailun kehittdmisohjelma 20232033 (MMM 2024) visioi, ettd Suomessa voisi olla
monipuoliset, vastuulliset ja Euroopan laadukkaimmat kalastuspalvelut. Nykytilan haasteiksi
ohjelma nosti esimerkiksi markkinoinnin vahaisyyden, palvelutarjonnan ja kysynnan vastaa-
mattomuuden , seka yrittdjien neuvonnan puutteellisuuden. Haasteisiin vastaamiseksi se nosti
esiin toimet toimintaympariston, myynnin ja markkinoinnin seké palvelujen ja liketoiminnan
kehittamiseksi.

Yhten?® toimenpiteist?@ kehitt2misohjelma (emt.) e
markkinatuntemuksen parantamiseksi seka potentiaalisten uusien asiakkaiden ja asiakasryh-

mien tarpeiden selvittamiseksi. Selvityksessa otetaan huomioon myds omatoimsesti matkai-

levatvapaaaj ankal astajat. 6. T2t2a tiedontarvetta void:
paa-ajankalastajien kayttaytymisen, arvojen ja preferenssien ymmarrys on tarkeaa kalastus-

palvelujen ja turismipalvelujen kehittamiseksi, mutta tutkimust a aiheesta l6ytyy vield varsin

niukasti (Hannonen & Hoogendoorn 2022). Asiakaspotentiaalin tarkastelemiseksi on tarpeel-

lista tuntea suomalaisten vapaaajankalastajien eri segmentteja sen suhteen, miten paljon ja

mihin he kayttavat rahaa kalastamisen harjottamiseksi ja valinehankintoihin. Kalastustapoja,-

paikkoja, ajoittumista ja preferensseja koskeva tietamys yhdessa tamanhetkista rahankayttéa

koskevan tiedon kanssa voi auttaa yrityksia paremmin hinnoittelemaan tuotteita, rakenta-

maan ja kohdentamaan erilaisia tuotteita eri asiakasryhmille, viestiméan tuotteistaan kohden-

netummin ja hyvin kohdennetut palvelut tuovat lisaa tyytyvaisia asiakkaita. Vapaaajankalas-

tajien tyytyvaisyys indikoi myos tiettya rahankayttétasoa ja lojaalisuutta kalastuskohdetta

kohtaan (Lam-Gonzélezym. 2021).

Kokonaisuuden hallinta edellyttdd laadukasta ja koko Suomen kattavaa tietoa vapaaajanka-
lastajien kuluttajaprofiileista. Tallaista tietoa tuottaa huolellisesti analysoituna aineisto, joka
mittaa kalastajien ns. paljastettuja preferensseja, jotka ilmenevéatkalastajien jo tekemissa va-
linnoissa koskien kalastamista ja siihen liittyvaa rahankaytt6d. Rahankayttdaineistoa hyodyn-
tavia taloudellisia tarkasteluja ja kuluttajaprofilointia 16ytyy kansainvalisesta kirjallisuudesta
(mm. Curtisym. 2017, Parker ym. 2023) ja kalastajia on segmentoitu my¢s kalan kulutussuun-
tautuneisuuden mukaan (Kyle ym. 2007). Tallaisilla aineistoilla on Suomessa tarkasteltu maa-
kuntatason aluetaloudellisia vaikutuksia arvonlisan ja tyoéllisyyden suhteen (Pokki ym. 2024), ja
selvitetty, mik& on vapaa ajankalastajien virkistyshyddyn taloudellinen arvo alueittain (Pokki
ym. 2020, Pellikka ym. 2021). Suomessa on my6s analysoitu vapaajankalastajien kalastusta-
pojen ja niiden ajankaytdn kautta rakentuvia profiileja (Pellikka & Eskelinen 2019), riden ylei-
syyden muutosta 2000-luvulla (Pellikka ym. 2023) ja vetovoimaisia kalastuskohteita maakun-
nissa (Pellikka ym. 2021).

Kehittamisohjelman mukaisen tyon ndkodkulmasta on tarpeellista tarkastella sita, millaisia seg-
mentteja vapaa-ajankalastajissa on, ja miten vapaaajankalastajien kuluttajasegmentit rahan-
kayttokohteineen ovat kehittyneet viime aikoina. Analyysi auttaa osaltaan myds vastaamaan
kysymykseen, mita ovat kalastamista tukevien hyddykkeiden kysynnan nakokulmasta kehitys-
trendit.

Tassa raportissa analysoidaan Luonnonvarakeskuksessa kerattya vapagankalastajien rahan
kayttotietoa vuosilta 2018 ja 2023. Tehtyja valinehankintoja ja l&hikalastuksen seka kalastus-
matkojen rahankayttod juokseviin kuluihin tarkastellaan tassa raportissamyos yrittajien
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nakokulmasta eli tulo- ja asiakagpotentiaalina. Aineiston avulla kuvaamme kalastonhoitomak-
sun suorittaneiden henkildiden kuluttajasegmentit rahankéayton suuruuden ja suuntautumisen
(kuluerien painopisteiden) suhteen, ja edelleen segmentti kerrallaan niiden demografisia ja
kalastamiseen littyvia piirteita.
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2. Aineisto ja menetel mat

2.1. Perusjoukko ja tiedonkeruut

Tutkimuksen perusjoukon muodostivat suomalaiset 18864-vuotiaat henkil6t, jotka asuvat
Suomessa, ja ovat suorittaneetkalastuksenhoitomaksun. Tahan samaan perusjoukkoon koh-
distettiin kaksi eri tiedonkeruuta, joista ensimmainen kalastonhoitomaksun jollekin ajanjak-
solle vuonna 2018 lokakuun 2018 puolivaliin mennessa maksaneille, ja toinen maksun tai
maksuja, jotka oikeuttavat kalastamaan jollakin ajanjaksolla valilla 1.9.202331.8.2023.

2.1.1. Tiedonkeruu vuonna 2018

Tiedonkeruu kohdistettiin kiintidotannalla valittuun otokseen vapaa -ajankalastajista eri Man-
ner-Suomen maakunnissa. Tutkimus toteutettiin verkkokyselyna, johon osallistumiskutsu la-
hetettiin sahkopostitse 19 576 henkildlle ja postitse 998 henkillle.

Kyselyssa selvitettiin kalastajien taustatietoja, osallistumista eri kalastusmuotoihin ja ajankayt-
t64, pyydettyja saalislajeja, saaliin kaytt6a, kalastusoikeuksien kayttdd, sosiaalista kanssakay-
mista kalastuksessa seka harrastuksen muutoksia ja kustannukai Tiedonkeruu on kuvattu yk-
sityiskohtaisesti julkaisussa Eskelinen & Pellikka (2019).

2.1.2. Tiedonkeruu vuonna 2023

Otos Manner-Suomen perusjoukosta poimittiin siten, etté otokseen valittiin 25 432 henkil64a,
jotka tunnistettiin vaestotietojarjestelmasta Digi - ja vaestdtietoviraston (DVV) avulla. Otos osi-
tettiin alueittain, eli kalatalousalueilta arvottiin eri maaria hen kilgita alueen kalastonhoitomak-
sun suorittaneiden lukumaaran mukaisessa suhteessa. Lisaksi otos balansoitiin ian, sukupuo-
len, aidinkielen ja maksettujen lupatyyppien mukaisesti, jotta otos olisi mahdollisimman kat-
tava ja edustava.

Kysely toteutettiin paéosin verkkolomakkeella, johon kutsuttiin vastaajia sahkopostitse ja kir-
jeitse. Vastausprosentin parantamiseksi ja vastauskadon roolin arvioimiseksi osaa vastaajista
haastateltiin myds puhelimitse. Kyselyssa kartoitettiin kalastuspait, kaytetyt pyyntivalineet ja
kalastusalueet, ja vastaajilta pyydettiin myds tietoja mahdollisista kalastukseen liittyvista ku-
luista. Kyselyyn vastanneet jaettiin sen perusteella, olivatko he ostaneet kalastusluvan verkko-
kaupasta vai jostain muualta, jotta voitiin tarkastella mahdollisia eroja eri luvanostokanavien
valilla. Tiedonkeruu ja aineiston edustavuus kuvataan yksityiskohtaisesti julkaisussa Pellikka
ym. (2023).

2.1.3. Analyysi

Ennen varsinaisia analyyseja vastaajien raportoima rahankaytté kuluerittdin (euroina) muun-
nettiin 6 -portaisiksi luokka-asteikollisiksi muuttujiksi.

Kalastavien henkildiden kuluttajuutta kasiteltiin analyyseissé latenttina eli pilevdn& ominai-
suutena, josta voi saada kasityksen tarkastelemalla yhta aikaa useita mitattavissa olevia muut-
tujia O tdssa analyysissa siis kalastamiseen liittyvaa rahankaytorusiruutta ja painottumista
kulueriin. Kuluttajuuden oletetaan olevan keskeisilta piirteiltddn monien ihmisten valilla sa-
mankaltaista ja populaation tasolla muodostavan osajoukkoja tai profiileja.
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Samaa lahestymistapaa on hyédynnetty monissa suomalaisissa vapaajankalastajia koske-
vissa tutkimuksissa (Pellikka & Eskelinen 2019, Pellikka ym. 2023), ja kansainvélisissa artikke-
leissa kuvaamaan esimerkiksi vapasajankalastajien ryhmia heidan kalastukse@sa liittyvien
motiivien, sen muuttumisen, kayttaytymisen, tai asenteiden perusteella (Schramm & Gerard
2004, Doro & Arlinghaus 2012), ja kalastusreissujen kontekstiin ja siihen liittyviin tyytyvaisyys-
tekijéihin pohjautuen (Beardmore ym. 2011).

Kuluttajasegmenttien tilastollisessa méaarittelyssa hyddynsimme latenttien luokkien analyysia
(engl. latent class analysis, LCA), jossa ensin vertailimme vaihtoehtoisia ryhméajaotteluja §7)
tulkinnallisuuden seka aineiston ja mallin yhteensopivuuden tunnuslukujen avulla (ks. liite 1).
Vuoden 2018 aineistoon sopi erityisen hyvin aineiston viiteen tai kuuteen luokkaan jakava ti-
lastollinen malli (esim. pienin BIGarvo), ja vuoden 2023 aineistoon 496 luokkaa siséaltava malli
(liite 1).

Yksityiskohtaisempaan tarkasteluun valittiin molemmissa tapauksissa vapaaajankalastajat
kuuteen kuluttajaluokkaan jakava malli. Naissa malleissa oli luokkien erottelukyky (entropia)
kohtuullisen hyva, ja eri lahtéarvoilla mallit konvergoituivat useimmiten yhtenevaisesti(kai-
kissa malleissa > 68 %:ssa eri lahtbarvoilla) samaan parametrien arvoon, eli toisisanoen
tassé ne tuottivat luotettavan pohjan paattelylle (liite 1).
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3. Tul okset

3.1. Kuusi kuluttajaprofiilia

Vuoden 2018 ja 2023 rahankayttbaineiston ja taustamuuttujien perusteella tarkasteltavaksi
otettiin kuusi kuluttajaprofiilia, jotka nimettiin seuraavasti: 1) Erittain paljon kuluttavat himo-
kalastajat, 2) Paljon kuluttavat aktiivikalastajat, 3) Satunnaiset matkailukalastajat, 4) Aktiiviset
l[&hikalastajat, 5) Satunnaisesti kuluttavat |ahikalastajat ja 6) Tuntemattomalla tavalla kulutta-
vat.

3.1.1. Eittain paljon kuluttavat himokalastajat

Tahan rahankayttoprofiilin luokiteltiin 10 % kalastonhoitomaksun suorittaneista henkildista
vuonna 2018 (Kuva 1). Profiilin edustajat kayttivat rahaa monipuolisesti eri kayttdkohteisiin
(liite 2). Taman profiilin kulutus oli muita profiileja suurempaa kaikissa kustannuslajeissa, ja
esimerkiksi kalastuksen ohjelmapalveluja kaytettiin keskimaarin selvasti enemman kui mui-
den kuluttajaprofiilien kalastajat kayttivat. Tassa kuluttajaprofiilissa muita profiileja yleisempia
olivat kaikenlaiset kokeilut liittyen uusiin pyyntitapoihin, valineisiin ja tavoiteltaviin kalalajeihin
(liite 9). Profiilin edustajat olivat erityisen usein miehia (96 %), mutta esimerkiksi keskiidltadan
(45-vuotiaita) ja koulutustasojen jakauman osalta useiden muiden profiilin edustajien kaltaisia
(liite 3). Erityisen usein profiilin edustajien kotitaloudessa yhteenlasketut bruttotulot kuukau-
dessa ylittivat 10 000 euroa, eli he kuuluivat vapaaajankalastajien kotitalouksien korkeim-
paan tuloluokkaan.

10
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Kalastuspaivia profiilin kalastajilla kertyi muihin profiileihin ndhden paljon, keskimaérin 43
paivana vuodessa(liite 4). Tyypillisesti he matkustivat kalastuksen takia selvasti muiden profii-
lien kalastajia enemman, kalastivat erityisen usein kavereiden kanssa (60 %:lla ensisijaisesti
liite 5), ja erityisen usea heista (40 % profiilin edustajista) reissasi kalastamaan vuoden mittaan
myds ulkomaille (liite 4). Profiilin kalastajat olivat pyyntitapaprofiiliitaan useimmin (47 %
edustajista; liite 6) aktiivisia vapakalastajia (ks. Pellikka & Eskelinen 2019), ja muita kuluttaja-
profiileja useammin (60 %:lle) kalastus oli kaikkein tarkein harrastugliite 7).

Erittéin paljon kuluttavat himokalastajat kuluttivat keskimaarin 2 241 euroa vuodessa kalas-
tusvene- ja valinehankintoihin (liite 2). Kalastusomaisuuden arvo oli tunnistetuista profiileista
suurin, keskimaarin 13 824 euroa vuonna 2018, josta yli puolet (7 768 eur keskim&arin) kertyi
veneen arvosta. Kalastuksen juokseviin kuluihin kaytettiinkeskimaarin 3 025 euroa. Suurin
kuluerd oli polttoaineet ja matkaliput (940 euroa), mutta myds majoitukseen (601 euroa) ja
paivittaistavarahankintoihin (577 euroa) kaytettiin merkittdva summa rahaa.

Myds vuoden 2023 aineistosta tunnistettiin muita kuluttajaprofiileja enemman ja monipuoli-
sesti kuluttavien himokalastajien profiili (Kuva 1), johon kuului nyt 4 % aineiston eli aikaisem-
paa pienempi osuus kalastonhoitomaksun suorittaneista kalastajista. Myds tdssa aineistossa
profiilin kalastajat olivat muihin kuluttajaprofiileihin ndhden usei mmiten miehia ja keskkial-
tdan samaa tasoa kuin monissa muissakin profiileissdliite 10).

Profiilin henkilot kalastivat nyt keskimaarin kolmella kalatalousalueella (lite 10). Kalastuspaivia
kertyi vuodessa keskimaarin 59, eli enemman mité vuoden 2018 vastaavassa profiilissa. Juok-
sevat kokonaiskulut vuonna 2023 olivat keskimaérin 5 706 euroa, eli suuremmat kuin vuonna
2018 (keskim. 3 563 euroa v. 2023 hinnoin). Matkustamiseerkaytettiin nyt selvasti enemman
rahaa. Useimmiten rahaa kaytettiin Lapin maakunnassdliite 11), mutta majoittumiseen kului
aiempaa vahemman rahaa(liite 10). Profiilin kalastajat kuluttivat vuonna 2023 rahaa Lapin jal-
keen useimmiten Etel& Savossa tai Uudellamaalla.
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3.1.2. Paljon kuluttavat aktiivikalastajat

Profiiliin luokitellut henkilét kuluttivat edellisen profiilin lailla kalastamiseen liittyen paljon ja
monipuolisesti (lite 2), mutta euromaarainen kulutustaso oli matalampi, kalastuspaivien
maara vahaisempi, ja kalastus oli profiiliin luokitelluilla henkil6illa useimmiten (61 %:lla) melko
tarked harrastus(liite 7). T&han profiiliin kuului 17 % kalastonhoitomaksun suorittaneista ka-
lastajista vuonna 2018 Kuva 1).

Sukupuoleltaan, ialtdan ja koulutustaustaltaan kuluttajaprofiilin henkilét muistuttavat edella
esiteltya profiilia (liite 3), mutta tdssd erona edelliseen ja muihin profiileihin oli suurempi koti-
talouden koko (keskim. 2,80 henk.), ja suuri todennékdisyys (tdssa 82 %), ettd henkilén talou-
dessa on myo6s alle 18vuotiaita lapsia.

Matkustaminen kalastamisen takia oli kuluttajaprofiileista toiseksi yleisinta (liite 4), ja profiiliin
kuuluvat olivat edellisen kuluttajaprofiil
kal ast aj af(lité 6).Kuluitdjaprefiliia luokitellut kalastajat kuluttivat vuodessa keski-
maarin 634 euroa kalastusvene ja valinehankintoihin, ja yhteenlaskettu kalastusomaisuuden
arvo oli keskimaarin 3 968 euroa vuonna 2018(liite 2). Kalastuksen juokseviin kuluihin kaytet-
tiin tassa profiilissa muihin profiileihin n&hden toiseksi eniten, keskimé&érin 836 euroa. Pd&osa
kulutuksesta kohdentui polttoaineisiin ja matkalippuihin (keskim. 278 euroa), paivittaistavara-
hankintoihin (175 euroa) sek& majoituksiin (137 euroa).

Vuoden 2023 aineistossa vastaavaan profiiliin kuului 9,5 % kalastajista eli pienempi osuus ja
11 700 henkil6a véahemman kuin vuonna 2018 Kuva 1). Profiilin kalastajien rahankulutus oli
nyt kuitenkin keskimaéarin suurempaa (1 503 euroa) kuin vuonna 2018 (985 euroa 2023 hin-
noin), ja matkustamisen osuus profiilin rahankaytosta oli myods aiempaa suurempi(liite 10).
Tahan profiiliin kuuluvat kalastivat keskimaarin 26 paivana vuodessa. Selvasti useimmin rahaa
kaytettiin kalastukseen Lapissa(lite 11). Myds Pohjois-Pohjanmaalla, Kainuussa ja KeskSuo-
messa kului taman profiilin kalastajilla usein rahaa suhteessa muihin maakuntiin.
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3.1.3. Satunnaiset matkailukalastajat

Profiiliin luokiteltiin 11 % kalastonhoitomaksun suorittaneista kalastajista vuonna 2018 (kuva
1). Heilld kalastamiseen liittyvan omaisuuden arvo, hankinnat ja juoksevat kulut olivat edellisia
matalampia (liite 2), ja he kalastivat useimmiten (75 %) vain yhdessa tai kahdessa maakun-
nassa(liite 4). Noin joka kymmenes (12 %) heisté kalasti myos ulkomailla. Profiiliin kuului paa-
osin aktiivisesti tai satunnaisesti kalastavia(liite 6).

Profiilin edustajat olivat hieman edellisia profilleja harvemmin miehia (91 %), kesktialtaan
keskimaarin nuorempia (43 vuotta), ja koulutustasoltaan hieman muita useammin opistota-
son koulutuksen saaneita (liite 3). Joukossa on muiden kuluttajaprofiilien tapaan henkilgita,
joiden talouden yhteenlasketut bruttokuukausitulot edustavat liki kaikkia tuloluokkia, mutta
hieman edellisia profiileja useammin siin& on kalastajia, joiden yhteenlasketut tulot olivat alle
4 000 euroa.

Kuluttajaprofiilissa kaytettiin keskimaarin 440 euroa kalastusvene ja valinehankintoihin (liite

2). Kalastuksessa kaytetyn valineiston arvo oli keskimaarin 1 862 euroa. Kalastuksen juokseviin
kuluihin kaytettiin keskimaarin 338 euroa, josta suurin osa kaytettiin paivittaistavarahankintoi-
hin (64 euroa) ja kalastuslupiin (55 euroa).

Vuoden 2023 aineistossa tahan profiiliin kuului 11 % kalastajista Kuva 1), ja tdssakin kulutta-
japrofiilissa matkustamisen osuus rahankaytosta oli suhteellisesti selvasti suurempi ja koko-
naisrahankaytto lahes kaksinkertainen vuoteen 2018 nahden(liite 10). Kalastuspaivia kertyi
vuodessa keskimaarin 24 paivaa. Useimmiten rahaa taman profiilin kalastajilla kului Lapissa,
Pohjois-Pohjanmaalla ja KeskiSuomessa, suhteessa muihin maakuntiin(liite 11).

3.1.4. Aktiiviset lahikalastajat

Tahan kuluttajaprofiilin kuului 11 % kalastonhoitomaksun suorittaneista kalastajista vuonna
2018 (kuval). Aktiivisten lahikalastajien profiilissa rahankayttd kalastukseen oli kaikkiin mui-
hin kuluttajaprofiileihin verraten kohtalaista, kun huomioidaan juoksevien kulujen kertymisen
rinnalla myds hankinnat (liite 2). Matkustamista useampiin kohteisiin oli melko vahéan (liite 4),
kulut siihen liittyen painottuivat polttoainekustannuksiin, ja esimerkiksi majoituksista ei juuri
koskaan maksettu. Profiiliin luokiteltujen henkildiden kalastusreissut olivatkin lyhyit&, useim-
miten alle vuorokauden mittaisia, ja kalastaminen tapahtui pddosin yhden maakunnan vesi-
alueilla. Pyyntitapaprofiili oli useimmin aktiivinen vapakalastaja (39 %), mutta muihin kulutta-
japrofiileihin nahden tassa profiilisissa oli muita useammin ns. pyydyspainotteisia aktiiveja
(niita tassa 15 % liite 6).

Profiilin kalastajien keskkika (48 vuotta) oli muihin kuluttajaprofiileinin nahden korkeimmasta
paasta, koulutustasona heilla oli harvemmin akateeminen tai opistotaso, ja asuntokunnan
koko oli myds keskimaarin pienin (2,52 henkil6, liite 3). He kalastivat muiden kuluttajaprofii-
lien kalastajia useammin yksin(liite 5).

Aktiiviset l&hikalastajat kuluttivat keskimaérin 1 144 euroa kalastusvene ja valinehankintoihin.
Kalastukseen liittyvien valineiden arvo oli kuluttajaprofiileista toiseksi suurin, keskim&arin 4
135 euroa vuonna 2018 (liite 2). Kalastuksen juokseviin kuluihin kaytettiin puolestaan hankin-
toja vdhemman, keskimaarin 560 euroa. Kuten edella jo todettiin, pddosa kulutuksesta koh-
dentui polttoaineisiin ja matkalippuihin (368 euroa), seka paivittaistavarahankintoihin (keski-
maéaarin 108 euroa).

13



Luonnonvara- ja biotalouden tutkimus 1/2025

Vuoden 2023 aineistossa tdhan vastaavanlaiseen kuluttajaprofiiliin kuului 14 % kalastonhoite
maksun suorittaneista kalastaneista (kuval). Kokonaisrahankaytté wonna 2023 oli n. 18 %
vuotta 2018 suurempaa (lite 10). Euromaaraisesti paivittistavaroihin, eli esimerkiksi ruokaan
ja elintarvikkeisiin, kaytettiin enemman rahaa kuin vuonna 2018, mutta kalastuslupiin kaytet-
tiin keskimaarin aiempaa vahemman rahaa. Majoituskulut olivat vuoden 2018 tapaan tassa
kuluttajaprofiilissa hyvin pienet, ja kalastuspalveluhin (ohjelmapalvelut ym.) ei kaytetty lain-
kaan rahaa. Kalastuspaivia taméan profiilin kalastajilla oli keskim&érin 27 vuodessa, kun vuonna
2018 jonkin verran enemman, 38 paivana. Useimmiten rahankéaytté kohdentui Lappiin, Etela
Savoon ja Pohjois Karjalaan(liite 11).

3.1.5. Satunnaisesti kuluttavat lahikalastajat

Tahan kuluttajaryhmaan kuului 8 % kalastonhoitomaksun maksaneista kalastajista vuonna
2018 (kuval). Profiilin kalastajat kuluttivat melko satunnaisesti rahaa kalastukseenvalinehan-
kintoja tehtiin profiileista vahiten, ja kalastusomaisuuden arvo oli tdssa ryhméassa matalin(liite
2> eisin pyyntitapaprofiili (53 %lite®.i ki st a)

Profiiliin kuului muita useammin naisia (14 %, liite 3), ja muihin profiileihin ndhden eniten

(10 %) kalastonhoitomaksun péaivalupana ostaneita(liite 8). Useimmiten kalastus tapahtui
perheenjasenien kanssa (44 %iliite 5). Kalastus tapahtui runsaalla puolella vain yhden maa-
kunnan vesialueilla (52 % liite 4), vaikka matkojakin osa profiiliin luokittuneista teki, ulkomail-
lekin ulottuvina (4 %:lla).

Taman kuluttajaprofiilin edustajille kalastusharrastuksen téarkeys on tyypillisesti vahaisempi
kuin muissa profiileissa (liite 7), mik& nakyi paitsi kalastamisessa myo¢s rahankaytdssa. Rahaa
satunnaisesti kuluttavat lahikalastajat kayttivat hankintoihin keskimééarin 35 euroa, ja kalasta-
miseen liittyvdn omaisuuden arvo oli 793 euroa vuonna 2018 (liite 2). Juoksevia kuluja kertyi
keskimaarin vain 32 euroa vuodessa, josta suurin osa (29 euroa) kohdentui kalastuslupiin.

Vuonna 2023 tahan kuluttajaprofiiliin kuului 17 % kalastajista (Kuva 1), eli sen suhteellinen
osuus oli aiemmasta kasvanut. Profiilin kalastajat kalastivat keskimé&érin 1,55 kalatalousalu-
eella (lite 10) ja vuosikulut olivat muita profiilleja huomattavasti matalammat (keskim. 61 eu-
roa). PAdosa rahankaytdsta kului matkustamiseen. Kalastuspéivia oli keskimaarin 7 vuodessa.
Rahankayttd kohdentui melko tasaisesti useisiin maakuntiin (liite 11), todennakoéisimmin hen-
kilon kotimaakuntaan.
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3.1.6. Tuntemattomalla tavalla kuluttavat

Aineistosta tunnistettiin my©°s kuudes kuluttajap
mall a tavalla kuluttavatoé kalastajat. T2&h2&an prof
taneista ja kalastaneista henkildista vuonna 2018. Siihen kuuluvat kalasjat eivét joko koe

kayttaneensa kalastamiseen liittyen lainkaanrahaa, tai eivét jostain syysta halunneet rapor-

toida juoksevia kustannuksiaan, vaikka kalastustoimintaa ja siihen liittyva& matkustamista oli,
valinehankintoja raportoitiin ja kalastusvalineistoa I0ytyi (liite 2). He kalastivat pa&osin vain

yhden maakunnan sisévesill&(liite 4), usein perheenjasenen kanssdliite 5), ja profiiliin kuului

muihin profiileihin n&hden toiseksi suurin osuus naisia (liite 3). TAman profiilin kalastajille ka-
lastusharrastus oli vAhemman tarked vapaaajanaktiviteetti kuin muissa profiileissa (liite 7), ja

kalastajina he maarittyivat useimmiten satunnaisiksi vapakalastajiks{liite 6). Vuonna 2023 ta-

han profiiliin kuului 45 % kalastonhoitomaksun suorittaneista (Kuva 1).

Yleisesti ottaen vuonna 2023 matkustamiseen on lahes kaikissa kuluttajaprofiileissa kaytetty
suhteessa selvasti suurempi osuus kokonaisrahankaytdsta kuin vuonna 2018. On hyva huomi-
oida, etta yksityisautojen polttoaineiden hinnat ovat nousseet n. 30 % vuodesta 2018 vuoteen
2023 ja kuluttajahinnat yleisesti ovat nousseet samalla aikavailla n. 18 % (SVT 2024a). Jotta
voitaisiin tulkita kalastamiseen liittyvan kulutuksen kasvaneen reaalisesti vuosien valilla, tulisi
kasvun olla suurempaa kuin nama suhteellisetmuutokset rahan arvossa.
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Kuva 1. Vuosien 2018 (vasen sarake) ja 2023 (oikea sarake) rahankayttoprofiilit. Osuudet ku-
vaavat todenndkoisyyksia, joillaprofiilin luokitellut vapaa-ajankalastajat kayttavat tietynsuu-

ruisen summan rahaa eri kohteisiin vuoden aikana.
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4. Pohdi nt a

Kalastusmatkailu maaritellaan tyypillisesti matkustamiseksi, jonka paaasiallisena tarkoituksena
on kalastaminen, ja jonka odotetaan tuottavan yrittdjille matkailutuloa (esim. Tiitinen 2007).

Se voidaannahda erillisena matkailumuoto na (Komppula ym. 2022).Kalastusmatkailija on si-
toutunut kalastuksen harrastaja, joka on valmis kayttamaéan paljon aikaa ja rahaa vapaaajan-
kalastukseen (vrt. Markuksela 2009, Turunen ym. 2020). Virkistyskalagksellatarkoitetaan
puolestaan monenlaista toimintaa, jossa on tarkoitus pyydystaa kalaa tai muuta vesieliota
paaasiassa koukulla ja siimalla huw, virkistys-, rentoutumis- tai kotikayttéon (Pawson ym.
2008).

Erityisestikalastusmatkailijan mééreet toteutuvat selkeimmin tunnistamissamme kuluttajapro-
fiileissa O6Eritt2in paljon kuluttavat himokal ast
den profiilien henkil6illa matkan paaasiallinen tarkoitus oli useimmiten kala stus, he kayttivat

eniten rahaa vapaa ajankalastukseen, ja heille myos kalastuspéivia vuodessa kertypaljon tai

verrattain paljon. Tutkimuksessa esittelemamme profiilit pohjautuvat kalastajien toteutunei-

siin kulutus- tai rahankayttotietoihin, j a yhdessa taustamuuttujien kanssane auttavat hahmot-

tamaan, mista tietyntyyppiset kalastajat ovat valmiita maksamaan, ja mista eivat. Tieto voi

auttaa myo6s kohdentamaan kalastuspalvelujen tarjontaa ja markkinointia paremmin kulutuk-

sen kannalta potentiaaliseen kuluttajasegmenttiin.

4.1. Kalastajien kulutuskayttaytymisesta

Kayttaytymisteorioiden mukaan ihmisen aiempi toiminta on hyddyllistd ennustettaessa héanen
tulevaa toimintaansa (esim. Ouellette & Wood 1998). Kuten edella totesimme, profilointimme
pohjasi toteutuneisiin valintoihin kalastamisessa ja kuluttamisessa.Raportoidun (menneen)
toiminnan yhteys tulevaan toimintaan ilmenee tuloksissamme esimerkiksi siina etta aikeita
tehdé kalastusmatkoja kotimaassa tai ulkomaille on suhteellisesti tarkasteltunauseimmin
profiileissa, joissaniita raportoi tiin tehdyn ennenkin. Niiltd osin, kun myds erilaisista hy6dyk-
keistéd maksamisen historia ennakoi tulevaa, voidaan tunnistamiemme kuluttajaprofiilien tule-
vasta potentiaalista tehda joitain paatelmid. Kalastusmatkailunakoékulmasta kiinnostava nakoé-
kulma on my6s kohdeuskollisuus, ja se, mitk& tekijat vaikuttavat matkailijan aikomukseen vie-
railla kohteessa uudelleen tai suositella kohdetta. Erityisen tarkeaa on hyva mielikuva kalas-
tuskohteesta, mika vaikuttaa kalastajien tyytyvaisyyteen, paikkasidonnaisuuteen ja kohdeus-
kollisuuteen. Kalagajien erilaisuuden ymmartadminen voi auttaa markkinointitoimien kohden-
tamisessa oikein seka lisata kohdeuskollisuutta erilaisissa kalastajasegmenteissa (van den
Heuvel ym. 2022).

Turunen ym. (2020) hy6dynsivat vapaaajankalastajien haastatteluihin pohjaavassa analyysis-

saan Shethin ym. (1991) esittamaa teoriaa kuluttajaarvosta ja sen arvoulottuvuuksista. Turu-

nen ym. (2020) luokitteli haastattelemansa 13 vapaaajankalastajaa luokkin 6 k aver i por uka:
kal astavaté, o6luonnosta nauttijatoé, O6tut ki musmat
matkailijato. K2ytt@m2mme aineistot eivadt ole ke
tiota tai siihen liittyvia arvoulottuvuuksia, mut ta toki mon en kuluttajaprofiileihin yhdistet yn

taustamuuttuj an osalta niitd sivuaa. Kaveriporukassa kalastaminen, tutkimusmatkaileminen (ja

avoimuus uusille kokeiluille ym.) ja sitoutuneisuus (kalastamisen tarkeytena) liittyivat analyy-

sissamme erityisesti kuluttajaprofiiliin, jonka nimesimme erittéin paljon kuluttaviksi
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himokalastajiksi. Analyysimme viittaa kuitenkin siihen, etta taloudellisesti merkittava kulutta-
juus ei rajaudu vain kalastusmatkailijoihin, vaan voi liittya myos aktiiviseen l&hikalastukseen.

Kalastusmatkoja tekevat sitoutuneet kalastajat eivat juurikaan ole kalastuspalvelujen kulutta-
jia, eivatka he ehka tee isommin hankintojakaan (Turunen ym. 2020). Tata kayttaytymispiir-
rettd voidaan perustella esimerkiksi silla, etta sitoutuneilla kalastajila jo on tiedot ja taidot
matkan itsendiseen suunnittelemiseen ja kaytannon toteuttamiseen, ja etta heilld jo usein on
valmiina kaikki tarvittavat valineet. Myds Pohja-Mykran ym. (2018) selvityksen mukaan suo-
malaiset vapaa ajankalastajat kayttavat kalastuspalveluita ja maksullisia opaspalveluita verrat-
tain vahan. Heidan tutkimuksessaan 63 % vastaajista oli tdysin omatoimisia vapaajankalas-
tusharrastuksensa asalta, eivatka kayttaneet kalastusmatkailuyritysten tarjoamia palveluja.

Analyysimme vuosien 2018 ja 2023 osalta tukevat paatelmaa, etta kalastuspalveluja (opasja
ohjelmapalveluja) ostavat henkilot ovat kaikkinensa verraten pieni segmentti, ja useimmin

l uokiteltavissa kuluttajapr of i ialj ialitsdksigsiEnerkiksit
valinehankintoihin kaytetddn eniten rahaa nimenomaan tédssa samassa kokeneiden vapaa
ajankalastajien kuluttajaprofiilissa. Suurin rahankayttdvapaa ajankalastajilla yleisestikohdis-
tuu veneisiin ja niiden varusteluun, mika tuo lahes 100 miljoonaa euroa verollista tuloa vuosit-
tain (Pohja-Mykra ym. 2018). Omatoiminen kalastaminen tuli analyysissamme selkeimmin

esiin profiileissa 6Aktiiviset | 2hikalastajaté

j

luttivat juokseviinkului hi n mal tillisesti. OAktiivisavili-|l2hika

nehankintoja profiileista toiseksi eniten. Naiden tulosten valossa kalastusmatkailuyritysten na-
kokulmasta ulkomaiset turistit ja yritykset voivat olla omatoimisia suomalaisia kalastajia po-
tentiaalisempia asiakassegmentteja.

Neuvonen ym. (2005) jakoivat 2000 luvun vaihteenvapaaaj an kal ast usmuodot
Ssyyjs® Okulutussuuntautuneisiind. N2ist?a ensi

silla kalastamisen ja pilkkimisen, ja jalkimmaisiin onkimisen, virveldinnin,uistelun ja perhoka-
lastamisen. S&astavaisyyssuuntautuneiksi tunnistamistamme kuluttajaprofiileista voitaisiin
ehka tulkita lAhinnd satunnaisesti kuluttavat lahikalastajat, joilla vuotuiset hankinnat ja juokse-
vat kulut jaivat noin 100 euroon. Siihen voisikuulua my6s osa tuntemattomalla tavalla kulut-
tavista kalastajista, joilla nimenomaan kalastamiseen allokoituvia kuluja ei kalastonhoitomak-
sun suorittamista lukuun ottamatta ehk& ole lainkaan.

Neuvonen ym. (2005) profilin 6 p e r h o k aHerkigt kayjttieat kélastamiseen ja hyvin mo-
nipuolisiin muihin ulkoiluharrastuksiinsa yhteensa enemman rahaa kuin muut profiilit (keskim.
554 euroa/vuosi, eli 798 vuoden 2023 euroa). Tuoreimman aineistomme kuluttajaprofiileista
kolme eniten rahaa kayttavaa kuluttajaprofiilia yltavat tai ylittvat tdaman juoksevien kustan-
nusten tason. Sen sijaan esimerkiksi Markukselan (2009) profiloimista moottorivetouisteli-

6s
mma |

joista eniten valineisiin liittyvid investointejaolit e ht y 0 mi | t-profilissap386003a |l i st i t o

34 000 euroa, ja koko aineistossa (n = 69) keskimaarin 18 00619 000 euroa. Edes tahan jal-
kimmaiseen tasoon ei paasta tunnistamissamme kuudessa kuluttajaprofiilissa valineiston kes-
kimaaraisen arvon osalta. Ero voi selittya esimerkiksi silla, etté selvastsommassa ja kalastus-
tavoiltaan kirjavampaa perusjoukkoa edustavassa aineistossa yksittainen profiili ei tavoita sa-
manlaista hyvin kapeaa rahankayton tapaa.

Pohja-Mykréan ym. (2018) selvityksessa miehet kayttivat vuositasolla harrastukseensa reilut
400 euroa enemman kuin naiset. Naiset olivat analyysissdmme eniten edustettuina kuluttaja-

profiilissa O0Satunnaisesti kul utkseatarkdysoli® hi kal ast
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vahaisempi kuin muissa profiileissa ja se nakyi myds rahankaytdssa. Harrastusaktiivisuus voi
vaikuttaa kalastusharrastukseen kaytettavaan rahamaaréaéna se voi osaltaan selittaa suku-
puolten valista eroa rahankayttssa. Raportoimamme rahankaytén lisaksi suomalaiset kaytta-
vat rahaa myds ulkomaisissa verkkokaupoissa ja ulkomaisiin kalastusopaspalveluihin. Tarkeaa
on saada pidettyd suomalaiset kalastuskohteet houkuttelevana kotimaisille kalastajille ja tar-
jota myds kotimaassa kilpailukykyisia harrastusvalineifi ja varusteita (PohjaMykra ym. 2018).

Komppula ym. (2020) ehdottaa, etta kalastajien arvopohjainen heterogeenisyys tulisi huomi-
oida kalastuksenhoidossa siten, etta erilaisille kalastajasegmenteille tarjottaisiin erityyppisia
kalastuskohteita, silla perinteinen kalastuksenhoito (jossa kaikille samat haotoimet) ei ole
tehokas keino kehittdmaan kalastusmatkailua. Esimerkiksi kulutus ja palveluorientoituneet
kalastajat, jotka ovat erityisesti kiinnostuneita korkeasta saalistasostavoitaisiin ohjata lahi-
kohteisiin. Sen sijaanrauhaa etsivat tai uutuutta kaipaavat aktiivikalastajat, jotka arvostavat
uusia kokemuksia ja villia kalaa, voitaisiin ohjata kaukaisempiin kohteisiin, joissa on tiukem-
mat kalastusrajoitukset. Kuluttajien arvopohjan ymmartdminen on keskeisté oikein kohden-
nettujen kalastuspalvelujen tarjoamiseksi ja tyytyvaisten asiakkaiden kartuttamiseksi. Kalasta-
jien tyytyvaisyys kalastuskohteeseen merkitsee myds valmiutta rahankayttoon ja saalistyyty-
vaisyys on yksi keskeinen tekija kohdeuskollisuuden luojana (LammGonzélez ym. 2021).

4.2. Asiakaskunnan koko

Niilta osin, kun koettua kalastuksen tarkeytta vapaa ajanharrastuksena pidetaan merkkina
maksuhalukkuudesta ja kotimaisesta asiakaspotentiaalistandyttaa kehitys kalastusmatkai-
luyritysten kannalta suotuisalta: Vapaa-ajankalastuksen tarkeimmaksi harrastukseksen ni-
meavien henkildiden lukumaara on Suomessa kasvanut viime vuosikymmenina. Vuosituhan-
nen vaihteessa kalastusta piti tarkeimpanatai lahes tarkeimpana harrastuksenan 93 000 suo-
malaista, ja melko tarkeéna sité piti 223 000 suomalaista Sen sijaan vuonna 2022 erittain tar-
kedna kalastusharrastusta pitiperati 281 000 henkilda, ja melko tarkeéana lahes puoli miljoo-
naa suomalaista (SVT 2024b, julkaisematon data). Sen sijaan vuonna 2018 vastaava luku ka-
lastonhoitomaksun suorittaneista oli noin 40 000 henkilda (21 %; Pellikka & Eskelnen 2019).
Tassa raportissatunnistetuista kuluttajaprofiil eistavain6 Er i t yi sen paljon kul utt
t a j -profifissa enemmisto piti vuonna 2018 kalastusta tarkeampéana vapaaajanaktiviteetti-
naan @ ja taman kuluttajaprofiilin osuus pienentyi tarkasteluvuosien 2018 ja 2023 valilla 10
prosentista neljaan. Kuluttajaprofiilin kuuluvien henkildiden lukumaaréan rinnalla on kuitenkin
hyva huomata, etta rahankayttd per henkilo on kasvanut reaalisestiaikavalilla 201852023, ja
matkustamisen suhteellinen osuus rahankaytosta on kasvanut kaikissa kuluttajaprofiileissa
yht& lukuun ottamatta.

Lohikalat ovat perinteisesti olleet suomalaisessa kalastusmatkailussa keskeinen resurssi, ja La-
pin merkitys kalastusmatkailun rahankaytdsta on ollut korostunut, kun kalastusmatkailijat tar-
vitsevat ravitsemus ja majoituspalveluja etaisissa kohteissa, joisa muuten palvelutarjonta on
vahaista (Tiitinen 2007). Tenon lohen kalastuskielto on viime vuosina rajoittanut Lapin kalas-
tusmatkailua, ja Utsjoen kalastusmatkailuyrittdjat ovat joutuneet keskittymaan palvelutarjon-
nassaan muihin luontoaktiviteetteihin, muihin matkailupalvelutuotteisiin , tai vaihtamaan toi-
mialaa kokonaan. Tulevaisuus nayttaasaadaanko lohikanta elvytettyd, ja voidaanko kalastus-
matkailua kannattavasti jatkaa keskittymalla tarjoamaan palveluita muiden lajien kalastami-
seen (esim. harjus tai kyttyralohi). Rannikolla osa kalastusmatkailupalveluja tarjoavista yrityk-
sista on erikoistunut hauen pyyntiin, mutta myds ahven on merkittava kalastusmatkailun
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pyyntilaji merialueilla. Kalastusmatkailunakdkulmasta tarkeimmat kalastettavat lajit ovat
hauki, ahven, kuha, taimen ja merilohi (PohjaMykré ym. 2018). Tarkastelimme tutkimukses-
samme myos sita, linkittyyko tiettyyn kuluttajaprofiilin  jonkin tietyn/tiettyjen kalalajien tavoit-
telu, mutta profiilien valilla ei ollut merkittavia eroja yleisimmin tavoiteltujen lajien osalta. Kai-
kissa profiileissa yleisimmin pilkkien tavoiteltiin ahventa, vetouistelemalla kuhaa ja katis-
kalla/rysélla ahventa &&ittain paljon kul uttavat himokalastajatg ¢paljon kuluttavat aktiivikalas-
tajatéja daktiiviset lahikalastajat tavoittelivat virvelilla useimmiten ahventa, ésatunnaiset mat-
kailukalastajatd kuhaa ja Gsatunnaisesti kuluttavat lahikalastajat haukea.

Samalla kun lohikalakantojen heikko tila osaltaan ohjaa vapaaajankalastajia entistd enem-
man hauen, ahvenen ja kuhan pyyntiin, myos kaikuluotain ym. teknologian kehittyminen voi
lisaté naiden kalalajien pyynnin houkuttelevuutta (van den Heuvel ym. 2024).Kalastusmatkai-
luyrittajille tAméa luo mahdollisuuden uudenlaisten kalastuselamysten tarjoamiseen asiakkaille,
kun kaikuluotaimia vahvasti hyédyntamalla voidaan kohdentaa pyyntid suuriin hauki-, kuha ja
ahvenyksildihin. Tamankaltaisen kalastustavan tuotteisamiselle kalastusopaspalveluna on eri-
tyisen suuri potentiaali asutuskeskusten |laheisyydessa, kun soveltuvien kalavesien laheisyys
mahdollistaa palvelun tuottamisen péaivareissuna, kun taas lohikalojen pyyntiin perustuva ka-
lastusmatkailu vaatii usein matkustamista kauemmas.

4.3. Yrittdjadn ndkdékulma & miten kasvattaa asiakaskuntaa ja
tuloja ?

Tiitinen (2007) mukaan kalastusmatkailuyrittajyydella tarkoitetaan toiminta a, jossa asiakkaille
tarjotaan paasy tai kayttdoikeus kalapaikkaan, tai jossa asiakkaalle tarjotaan virkistyspalveluja
eli kalastusopas tai ohjelmapalveluja, majoitusta ja/tai ravintola - ja kahvilapalveluja. Kalastus-
matkailupalveluja tarjoavien yritysten tuotepaketti voi sisaltdé kalastusopaspalveluja, soutu-
palveluja, veneen kayttdmahdollisuutta tai venevuokrausta, valinevuokrausta, kalastuslupa-
myyntia, ja tarvittaessa myds oheispaveluja kuten majoitus-, ravitsemus-, kuljetus- ja kokous-
palvelut (Pohja-Mykra ym. 2018).

Tulostemme mukaan vapaa ajankalastajat nayttavat olevan useimmissa kuluttajaprofiileissa
hyvin tottuneita maksamaan esimerkiksi kalastusluvista (paéasy/kayttdoikeus), ja muutamassa
profiilissa joko hyvin tai melko tottuneita maksamaan majoituksistaan. Harvalla edelleenkaan
0 edes erittain paljon kuluttavien himokalastajien profiilissa 8 on tapana maksaa opas ja oh-
jelmapalveluista. Yksittdisen kalastajan rahankaytdsta todennakodisimmin hyétyvia toimialoja
yrityksineen ovat edelleen paljon muita kuin edella Tiitisen (2007) kuvailemat toimialat, eli
niité ovat erityisesti vahittaiskaupan ala eli polttoaineiden, péivittistavaroiden, veneiden ja
muiden kalastusvalineiden myyijat, jolloin rahankaytt6 ei kohdistu yksittédiseen kalastuskoh-
teeseen

Tiitisen (2007) tutkimusaineistossa suurin osuus kalastusmatkailuyrityksen liikevaihdosta ker-
tyi ravitsemuspalveluista. Tulostemme mukaan eniten rahaa kaytettiin kahvila- ja ravintolapal-
veluihin ¢Erittdin paljon kuluttavat himokalastajat6-profiilissa. Myds dPaljon kuluttavat aktiivi-
kalastajatd k u | ut t rawtserhuspaleeluibirg mutta selvasti vahemman kuin edella maini-
tut himokalastajat. Naihin edella mainittuihin profiileihin kuuluvat kalastajat ovat kalastusmat-
kailuun linkittyvien yritysten nakokulmasta kaikkein tuottoisin asiakassegmentti. Segmentin
asiakaskuntaa voitaisiinmahdollisesti laajentaa, mikali vapaa-ajankalastuksen tarkeytta har-
rastuksenaja kokeilukulttuuria kalastukseenliittyen kyettaisiin kasvattamaanvahemman
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aktiivisten vapaa-ajankalastajien keskuudessaMyos kotitalouden kaytettavi ssa olevilla tuloilla
on merkitysta harrastukseen kaytettavan panostuksen osaltaja silla kalastetaanko kaveriporu-
kassa vai yksin

Useimmiten kalastusmatkailuyrittdjyys on verrattain pienimuotoista yritystoimintaa, ja suurin
osa yrityksista on monialayrityksia (PohjaMykréa ym. 2018). Taman vuoksi kalastusmatkai-
luyrittajiksi luokiteltujen yritysten tulonmuodostus koostuu useista eri | hteista, eli ei pelkas-
taan kalastuksesta. Julkisen rahoituksen rooli on ollut merkittdva kalastusmatkailun yritystoi-
minnan rahoittamisessa. Lisétuloja kalastuksen ohella yritys tai yrittaja voi saada esimerkiksi
tarjoamalla muita luontoaktiviteetteja, harj oittamalla muun alan yritystoimintaa tai hankki-
malla muuta henkilokohtaista tuloa (esim. elake, virkapalkkaa, konsultointitulot) (Tiitinen
2007).

Vaikka tassa tutkimuksessa ei eritelty yritys ja yksityisasiakkaita, on hyva huomioida, etta yri-
tysasiakkaille kohdennettu tuotepaketti voi poiketa paljonkin yksityisasiakkaille raataloidyista
tuotteista ja palveluista. Yritysasiakkaiden merkitys voi ollayksityisasiakkaita suurempi erityi-
sesti niissa yrityksissa, joissa kalastusmatkailupalvelut tuovat suurimman osan liikevaihdosta,
kuten Pohja-Mykran ym. (2018) tutkimuksessa. Heidan mukaansa kalastusmatkailuyritysten
likevaihtoa voidaan kasvattaa mm. pitkajanteisella ty6lla yritystoiminnan eteen, hyvien yh-
teistydverkostojen kautta, tuotepakettien raataldinnilla kysynnan mukaan, asiakaspohjaa vah-
vistamalla ja alan nakyvyytta lisaamalla sosiaalisessa mediassa seké panostamalla kansainvali-
seen markkinointiin. Toki myds yleisella taloustilanteella, kalavesien hyvalla hoidolla ja poliitti-
silla paatoksilla on vaikutusta yritysten menestymisedellytyksiin. Muun muassa vaelluskala-
kantojen elvyttaminen ndhdaan keskeisena kalastusmatkailua vahvistavana tekijana.

Uusien vapaaajankalastajien ja erityisesti naisten houkutteleminen aktiivisen kalastusharras-
tuksen pariin on yksi tapa luoda uutta kysyntaa ja asiakaskuntaa kalastuspalveluja tarjoaville
yrityksille. Tasta hyvana esimerkkind on Suomen Vapaajankalastajien Mimmit kalastaa-
hanke, jonka tavoitteena on lisata kalastusharrastuksen kiinnostavuutta tyttdjen ja naisten
keskuudessa mm. kehittamalla tytdille ja naisille suunnattuja kalastusharrastukseen kannusta-
via sisdltoja sosiaalisessa mediassa (https://mimmitk¢astaa.fi/).
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Li i

Liite 1. Vaihtoehtoisten latenttien luokkien mallien (luokkamaara 2 87) yhteensopivuudet vuo-
den 2018 ja vuoden 2023 aineistoon. Lihavoituna ovat mallit, joiden mukaiset tulokset esitel-
l&aan tassa raportissa yksityiskohtaigsti.

tteet

\Vuosi 2018: n =a37

2 luokkaa| 3luokkaa | 4 luokkaa| 5 luokkaa| 6 luokkaa| 7 luokkaa
-LL 35073.5 32817.8 32195.3 31939.8 31783.4 31662.4
G2 16090.5 11579 10334.1 9823.1 9510.2 9268.2
AlIC 16232.5 11793 10620.1 10181.1 9940.2 9770.2
BIC 16703.7 12503.2 11569.2 11369.1 11367.2 11436.1
CAIC 16774.7 12610.2 11712.2 11548.1 11582.2 11687.1
ABIC 16478.1 12163.2 11114.8 10800.3 10684 10638.5
Entropia 0.96 0.92 0.89 0.86 0.85 0.86
df 279864 279828 279792 279756 279720 279684

\Vuosi 2023: n =997

2 luokkaa| 3 luokkaa| 4 luokkaa| 5Iluokkaa| 6 luokkaa| 7 luokkaa
-LL 33824 32001 31539 31363 31245 31189
G2 11717 8073 7147 6797 6561 6447
AIC 11859 8287 7433 7 155 6991 6949
BIC 12335 9004 8391 8354 8431 8631
CAIC 12406 9111 8534 8533 8646 8882
ABIC 12109 8664 7937 7785 7748 7833
Entropia 0.90 0.88 0.86 0.83 0.82 0.82
df 279864 279828 279792 279756 279720 279684
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muuttuvat kustannukset vuoden 2018 kuluttajaprofiileissa. Huomaa, etta keskiarvoissa ovat
mukana arvolla 0 kaikki ne profiilin henkil6t, joilla ko. omaisuutta tai kuluja ei ole ollut.

Erittéain pal  Paljon Satunnaise Aktiiviset Satunnai-| Tuntemattg
Muuttuja | Kulutus- |jon kulutta| kuluttavat matkailukal lahikalastal sesti kulut{ malla
(2018) kohde |vat himokag aktiivikalas lastajat jat tavat lahikg tavalla
lastajat tajat lastajat | kuluttavat
vene 1347 30¢ 286 896 0 376
turvavali-
neisté 48 19 9 18 4 8
vieheet 15§ 70 37 55 15 23
Hankinnat |vavat 20¢ 60 38 47 9 18
eur / 12 kk |elektroniikk 207 30 29 50 0 21
pyydykset 26 15 5 23 7 8
vaatetus 14( 38 24 18 4 11
muut 10( 50 16 38 1 8
Yhteensa 223( 591 44/ 1146 40 474
vene 7768 3567 1755 4981 566 2566
turvavali- 321 14¢ 65 157 49 89
neisto
vieheet 1664 661 271 501 146 224
Omaisuus |vavat 1591 601 23( 397 117 191
arvo, eur |elektroniikk 741 33( 95 28( 22 118
pyydykset 176 132 58 237 37 91
vaatetus 703 317 144 163 44 68
muut 85¢ 98 62 184 13 31
Yhteensa 1382/ 584¢ 268( 6907 99( 3376
Polttoainee 94( 276 16 368 0 0
+ matkalipu
Majoituksel 601 137 54 0 0 ?
Paivittaista
varahankin 577 17" 64 108 0 ?
nat
Kahvilaja
ravintolapal 262 72 3Q 4 3 ?
Muuttuvat |velut
kustannukgKalastus 318 107 55 73 og 5
luvat
EEETITIELS 31 10 8 5 2 2
sut
Kalastukse
ohjelmapal 16¢ 4 2 4 0 ?
velut
Muut kulut 12§ 53 8 19 3 ?
Yhteensa 3027 83¢ 237 581 37 ?
Symboli 6?26 = vastaajaryhm? ei kayt?2a rahaa juokseviin
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Liite 3. Taustatiedot vuoden 2018 vapaa-ajankalastaneille kuluttajaprofiil eittain .

Erittain pal Paljon Satunnaisd Aktiiviset Satunnai-| Tuntematt
. Luokka tai|jon kulutta| kuluttavat . s sesti kuluty malla
Piirre . By ) L matkailuka l&hikalastal o]
mittayksikkd vat himokgaktiivikalas lastajat jat tavat lahikg tavalla
lastajat tajat lastajat | kuluttavat
Sukupuoli (%) Mies 96 96 91 95 864 88
Ika(keskiarvo)Vuotta 45 45 43 48 43 48
Henk.yht
asuntokuntg 2,6¢ 2,8( 2,70 2,57 2,6 2,6(
Kotitalous (ka)
(%) Henkilbista
alle18vuoti- 73 82 75 6] 7(Q 63
aita (%)
Perustai 5 4 3 8 > 7
kansakoulu
KoulUtUStaso Ar_nma_ttikou 33 35 28 29 25 28
(%) Yllqppllas 3 8 8 10 11 7
Opisttaso 34 32 38 29 32 33
Akateemine 22 20 22 20 27 24
Muu kouluty 2 2 <01 4 4 1
Ei tuloja 0 0 1 1 0 1
01000 1 1 3 3 3 1
10012000 1 3 4 5 6 4
20013000 6 8 10 12 8 8
30014000 10 13 14 12 13 12
Kotitaloden [40015000 14 16 16 15 13 14
yhteenlasketu;50016000 16 13 12 11 12 10
bruttotulot / kk60017000 15 14 11 9 7 9
(%) 70018000 8 9 6 7 5 8
80019000 6 4 6 4 3 6
90011000 3 3 5 1 2 3
Yli 10 000 12 7 4 6 7 8
En osaa/ 8 10 9 15 21 17
halua sanog
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Liite 4. Kalastuspaivien maara ja maakuntien (MK) lukumaara, joissa kalastustoimintaa vuo-
den 2018 kuluttajaprofiilien vapaa-ajankalastaneille.

Erittain paljon Palion | atunnai-| Aktiiviset | Satunna-| Tuntemat-
Kalastusta g kuluttavat s sesti kulut-| tomalla
kuluttavathi- L set matkaiq lahikalasta- e
(2018) mokalastaiat aktiivika- lukalastaiat it tavat lahi-| tavalla
) lastajat ) : kalastajat | kuluttavat
kalastuspaivia /1 43 26 21 38 12 20
(keskimaarin)
Yhdess#K (%) 17 24 30 68 52 69
KahdesshIK (%) 34 36 45 23 35 23
KolmessMWK (%) 27 27 18 7 12 6
Neljass#MK (%) 16 9 5 2 <1 1
Vah5 MK (%) 7 3 2 <1 <1 <1
Ulkomailla
kalastusta (%) 40,3 242 12,0 2,2 4.3 2,0
Liite 5. Kalastaminen yhdessa ja yksin vuoden 2018 kuluttajarofiileissa.
Erittain . . Satunnai-
X Paljon | Satunnai- L . Tuntemat-
paljon Aktiiviset sesti
. kuluttavat| set mat- | ..., tomalla
Vaihtoehto kuluttavat aktiivika- | kailuka- lahikalas-| kuluttavat tavalla
himoka- . ) tajat lahikalas-
. lastajat lastajat ) kuluttavat
lastajat tajat
Kalastagksin 20 19 18 35 26 27
Perheenjasenen-tgisen- 20 30 33 35 44 49
tenkanssa
Kaverin/kavereiden kans 60 51 49 28 30 24
Jonkun muun kanssa <1 <1 <1 <1 <1 <1

Liite 6. Vuoden 2018 kuluttajaprofiilien suhde saman ajankohdan pyyntitapaprofiileihin (Pel-
likka & Eskelinen 2019).

Erittainpal- Paljon Satunnai- | Aktiiviset Satunnai- | Tuntemat-
Kalastuksen | jon kulutta-| kuluttavat N sesti kulut-| tomalla
. . L set matkai-| lahikalasta e
tarkeys(2018) | vat himoka{ aktiivika- . . tavat lahi- tavalla
. X lukalastajat jat .
lastajat lastajat kalastajat | kuluttavat
Aktivinen
vapakalastafg) 57 47 36 39 23 23
Satunnainen
vapakalastaf@) 4 24 31 9 53 38
Himokalastaf#o) 30 19 21 30 8 18
Pyydyspaitteinen
aktiiv(%) 4 6 8 15 10 11
Satunainen
generalis(?o) 6 3 4 8 6 10
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Liite 7. Kalastamisen tarkeysvapaa ajanaktiviteettina eri kuluttajaprofiileissa (2018).

Erittainpal- Paljon Satunnai- | Aktiiviset Satunnai- | Tuntemat-
Kalastuksen | jon kulutta-| kuluttavat s sestikulut- | tomalla
) . L set matkai-| lahikalasta- r
tarkeys (2018) | vat himoka{ aktiivika- lukalastaiat ot tavat lahi- tavalla
lastajat lastajat J J kalastajat | kuluttavat
Tarkein harrastus 60 28 29 o8 6 9
(%)
Melko tarkea
harrastug@s) 37 61 54 51 46 39
Harrastus muiden
ioukoss#b) 3 10 21 16 25 28
Satunnainen
harrastué) < = £ N 2 2
En osaa sang#) 0 0 <1 <1 0 0
Liite 8. Kuluttajuus ja lupamaksut (2018).
Erittain . . Satunnai-
_ paljon Paljon | Satunnai- Aktiiviset | sestiku- Tuntemat-
Piirre L'uokka_tal kuluttavat kuIL_J_ttqvat se; ot lahikalas-| luttavat eIl
mittayksikko hi aktiivika- | kailuka- . s tavalla ku-
imoka- | . . tajat lahikalas-
|astaiat astajat lastajat taiat luttavat
J J
Lupatyyppi| Vuosilup&o 95 90 85 96 83 88
(KHM, Viikkolup®&b 2 6 38 <1 7 6
2018) Paivalupéo 3 4 7 3 10 6
maksub-
maIIangska— 2 5 5 2 9 5
lastusoikeu-
della
Valtion kalas
tonhoitomak 51 57 68 57 61 71
Oikeudelli-| sulla
nen rooli | Kalastugai
kalastaess{ pyydyskalas- 38 30 21 31 23 16
tusluvalla
Osakkaan ta
jaetun yksi-
tyisveden 10 8 5 10 6 8
omistajan oi-
keudella
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Liite 9. Vuoden 2018 kuluttajaprofiilikohtaiset aike et vuotta 2019 koskien, ja suhde uudenlai-

siin kokeiluihin.

Eritain Paljon : o Satunnai- | Tuntemat-
. paljon ku- Satunnai- | Aktiiviset .
Aikeet (suurella to . | kuluttavat s sesti kulut-| tomalla ta-
dennékoisyydella) UtVAt NIy iiq. | St matkaiy lahikalastar "\ ot 1ani- | valla kulut-
inoreiastey lastajat el Lt kalastajat tavat
jat

Kalastusmatka kot 92 75 59 33 17 18
maassa (%)
Ulkomaanmatka (9 44 18 8 0 2 1
Uusi pyyntitapa (% 11 5 3 5 6 4
Uusi pyyntivaline (! 10 5 3 5 5 3
Uusi tavoiteltava
saalislaji (%) 14 4 8 / 9 3
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Erittain : : Satunnai-
aljon ku- ZElfort Satunna|-_ Aktiiviset | sesti ku- LSS
Piirre I?Jttavat hi- AUMEEL €t arEnEn lahikalas- | luttavat la- el
aktiivika- | lukalasta- ) , tavalla
moﬁ:![asta- lastajat jat tajat h'k?;?Sta' kuluttavat
Mies% 89 84 88 87 88 84
Kieli(fiYo 95 99 98 99 98 96
Ika (ka) 45 45 44 49 45 49
zg‘k'yht B 2,44 2,70 2,64 2,58 263 251
Vuosilup#o 89 88 79 91 78 88
Lyhytaik¥% 12 16 25 12 27 15
Sis. muita lupia 69 71 65 40 49 23
>1 vapa (uistefh) 37 40 24 34 21 14
lkm_KTA (ka.) 3,09 2,85 2,30 1,85 1,55 1,59
Kéayttaa vain vapéfa 69 72 78 59 76 69
Kayttaa vapoja+seiso
Dyydyksidt 30 27 22 34 21 26
Vuosikulut_yht.eur (k 5706 1503 486 809 61 ?
MR 2153 764 189 507 34 ?
eur_yht(ka)
Majoitus- 5
kulu_eur yht(ka) 474 221 71 5 0 :
Kalastuspalvelu s
kulu_eur yht (ka) - N 1 g ¢ '
SEIELEMIE freld 28 13 19 21 7 11
maarird vuosi ()
matkoja joilkalas-
tusta, dskiarvo (kpl) 25 12 16 5 0 2
525‘;;‘;5;2’3% \EESI) 59 26 24 27 7 11
Symboli 6?26 = vastaajaryhm? ei kayt2a rahaa tai ei raportoi
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Liite 11. Rahankayttdmaakunnat1d21 sisavesien osalta, ja luokkien 2330 osalta merialueilla
osuuksinakuluttajaprofiileittain  (2023).
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Erittain
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luttavat hi-
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tajat

Paljon ku-
luttavat
aktiivika-
lastajat

Satunnai-
set mat-
kailukalas-
tajat

Aktiiviset
lahikalas-
tajat

Satunnai-
sesti ku-
luttavat la-
hikalasta-
jat

Tuntemat-
tomalla
tavalla

kuluttavat
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