KALA- JA RIISTARAPORTTEJA nro 249

Asmo Honkanen
Anssi Ahvonen

Kalatalousbarometri 2002:

Elinkeino ja kuluttajat

Helsinki 2002

o RIISTAN- JA KALANTUTKIMUS



KALATALOUSBAROMETRI 2002

KUVAILULEHTI

Julkaisija Julkaisuaika
Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos Toukokuu 2002
Tekijat

Asmo Honkanen ja Anssi Ahvonen

Julkaisun nimi

Kalatalousbarometri 2002: Elinkeino ja kuluttajat

Julkaisun laji

Tutkimusraportti

Projektin nimi ja numero

Kalatalousbarometrit (313 120)

Tiivistelmé

Julkaisussa tarkastellaan kalatalouselinkeinon ja kuluttajien ndkemyksia kalataloudesta. Seké elinkeinolta
ettd kuluttajilta tiedusteltiin arvioita mm. kalatalouteen liittyvistd mahdollisuuksista ja uhkakuvista. Elinkeino
jakautui kalastukseen, kalanviljelyyn, kalanjalostukseen seka kalan tukku- ja vahittdiskauppaan. Pelkastaan

kuluttajilta tiedusteltiin vastaajan omakohtaista kalan kaytt6d, kalaruokien valmistamista ja kalastusharras-
tusta seka kalaan liittyviin tuotteisiin kohdistuvia ostoaikeita.

Suomalaisilla on omakohtainen ja konkreettinen suhde kalaan: 95 % suomalaisista sy6 kalaa, 80 % valmis-
taa itse kalaruokia tuorekalasta ja yli puolet kalastaa itse tai osallistuu ainakin joskus kalastamiseen. Mieliku-
vat kalataloudesta olivat padosin mydnteisia ja varsin samankaltaisia kuin edellisien vuosien (2000 ja 2001)
mittauskerroilla. Kuluneen vuoden aikana elintarvikkeiden alkutuotantoon liittyvat ongelmat, mm. eldintaudit
ja kalojen ympéaristomyrkkypitoisuudet ovat olleet ndkyvasti esilla tiedotusvalineissa. Tama toisaalta selitta-
nee osan havaituista mielipidemuutoksista.

Tulokset perustuvat yhteensa noin 300 yrityksen ja 2200 kuluttajan otokseen. Tiedot keréttiin puhelinhaas-
tatteluilla helmikuussa vuonna 2002.

Asiasanat

Barometri, saldoluku, kalatalous, elinkeino, kuluttajat

Sarjan nimi ja numero ISBN 1SSN

Kala- ja riistaraportteja 249 ISBN 951-776-365-4 1238-3325
Sivuméaéara Kieli Hinta Luottamuksellisuus
17 s. Suomi Julkinen

Taitto Paino

Rauno Yrjola, Ymparistotutkimus Yrjéla Oy Yleisjaljennés Oy, Helsinki

Jakelu Kustantaja

Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos Riista- ja kalatalouden tutkimuslaitos

PL 6

00721 Helsinki
Puh. 0205 7511 Fax 0205 751201




KALATALOUSBAROMETRI 2002

N [0 ] 0 Y- N 0 T 1
2. AINEISTO JA MENETELMAT L..iitttieiei e ee et e e et e e e e e e et e e e eeae e e s et e e e e aa e e e eeaaeeseaaeeeeaanns 2
2.1 PERUSIOUKKO JA OTOS.......uveieiireieeeireeeeeesteeeessesesssssessassssssssssessssssesssassessssssssesssssseees 2
2.2 TIEDONKERUUJARIESTELMA ... .uvviiiiteieeeetteeeeeteeeseteeeeesteeseessesesssseesssnsessssnsesssnsennens 3
2.3 AINEISTON KASITTELY JA ESITYSTAVAT .ettiteeeteee e eeeeeeestte e e eareeesenteesssvesessnseessssseeees 3
T I ] = (N 4
3.1 KALATALOUDEN MAHDOLLISUUDET ....uutttiiiiieiiiiiitierieessesssbssseeessssssssssssesssssssssssssses 4
3.2 KALATALOUDEN UHAT ..ooeiiiiiiiieiee e ceeivieeeee e
3.3 KULUTTAJEN SUHDE KALAAN
3.4 KULUTTAJEN ATKEET rtiiiiiiiiitieeiiee e e e seisteiesesssessbsbasssesssesssabasssssssesssssassssssssssssssnens
O I o LN = 16
4.1 TULOSTEN TULKINTA . vttt e eteieeeetteeeeeaeesesseeesssssesssesssssesssssssssssesesasssesssassssessnsenesans 16
4.2 TULOSTEN LUOTETTAVUUS. ....oiiiittieeeeteee e eteeeeeetteeeeesasesessseessssbeeesanssesssessessssnsenesans 16

4.3 YHTEENVETO TULOKSISTA

D KIRJIALLISUUS . ..ttt ettt et e e et e et e e e e et e s bt e st e e e e et e e e s sba e s st e esnssannns 17



KALATALOUSBAROMETRI 2002

1. JOHDANTO

Kaatalousbarometri 2002: Elinkeino ja kulutta-
jat tarkastelee kalatalouselinkeinon ja kuluttaji-
en nakemyksia kaataloudesta ja kalatuotteista
helmikuussa vuonna 2002. Tulokset perustuvat
yhteensd noin 300 yrityksen ja 2200 kuluttgjan
otokseen. Tiedot kerdttiin puhelinhaastatteluilla.
Tuloksia verrataan edellisvuosina kerdttyihin
vastaaviin tietoihin (Honkanen & Ahvonen
2000, Ahvonen & Honkanen 2001).

Barometrikokonaisuudessa mittaukset on koh-
distettu kalatalouden koko tarjonta-kysynta
-ketjuun akutuotannosta kuluttajiin. Kalan tar-
jontaa edustavat kalastus, kalanviljely, jalostus
sekd kalan tukku- ja vahittéiskauppa. Kysyntda
edustavat kuluttajat. Samanaikaisesti seké kulut-
tajille etta yrityksille tehdyt kysymykset tarkas-
televat kalatalouteen liittyvia mahdollisuuksia ja

uhkia. Pelkastdan kuluttgjien osalta tarkastellaan
omakohtaista suhdetta kalaan, mm. kalan kéyt-
téa ja valmistusta. Kalatalousbarometri 2002:n
ensimmainen osa Yritysten taloudelliset nakymét
ilmestyi huhtikuussa 2002 (Ahvonen & Honka-
nen 2002). Tuotteisiin kohdistuvia odotuksia
tarkastellaan suunnitelman mukaan seuraavan
kerran vuonna 2003 (kuva 1).

Raportissa on tavoitteena hahmottaa kalaan ja
kalatalouteen liittyvid mahdollisia mielipide- ja
ndkemyseroja kala-alan yritysten ja kuluttajien
vailla Mittarien avulla pyritéén myos tarkaste-
lemaan sitd, ovatko jotkut ilmiét vain tietyn toi-
mialan nékemyksia vai koetaanko asiat yleisesti
samallatavalla.

YRITYKSET KULUTTAJAT
Omakohtainen E |
suhde kalaan Ika
Kalataloud Sukupuoli
Kalastus I» elElilebEn e .
tulevaisuudennékymét Asuinalue
Kalanviljely -
. . A tt
Jalostus = Tuotteisiin kohdistuvat mmatt
odotukset Koulutus
Tukkukauppa
- Yritysten taloudelliset
Véhlttalskauppal > nakymét

Kuva 1. Kalatalousbarometrin tiedonkeruukehikko. Té&ssa raportissa tarkastellaan
aihealueita kalatalouden tulevaisuudennékymét ja omakohtainen suhde kalaan
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2. AINEISTO JA MENETELMAT

2.1 PERUSJOUKKO JA OTOS

Yrityksia koskevan tutkimusperusoukon muo-
dostivat  Tilastokeskuksen  yritysrekisterissa
vuoden 2002 alussa olleet kalatalousalan yrityk-
set, joiden liikevaihto oli yli 8 303 € (=50 000
mk). Tutkimusperusjoukon muodosti nédin ollen
yhteensd 950 yritystd ja elinkeinonharjoittajaa.
Tutkimusperusjoukon kalatalousyritykset ositet-
tiin viiteen toimialaan: kalastus, kalanviljely,
kalanjalostus, kalatukkukauppa ja kalan véhit-
taiskauppa ja lisdksi kahteen liikevaihtoluok-
kaan: dle ja yli 168 067 € (ks. tarkemmin Ah-
vonen & Honkanen 2002). Otoskoko oli 350.

Otoksesta poistettiin ylipeittona ne yritykset,
jotka olivat lopettaneet toimintansa tai joita ei
yhteystiedoista huolimatta |dydetty. Lopulliseen
netto-otokseen kuului ndin ollen 327 yritystd,
joista haastatteluihin osallistui 87,8 prosenttia
(taulukko 1). Otos kiintigitiin, jotta kaikista osit-
teista saatiin riittdva mééra havaintoja ositekoh-
taiseen tarkasteluun (taulukko 2). Vuoden 2002
otokseen tehtiin rotaatio, jossa vuoden 2001
otoksesta (Honkanen & Ahvonen 2001) uudis-
tettiin 1/5 niissd ositteissa, joista e poimittu
kaikkia alkioita. Rotaation liséksi otos ja perus-
joukko ovat péivittyneet uusien ja poistuneiden
yritysten seké ositesiirtymien vuoksi.

Kuluttgjia koskevan tutkimusperusjoukon muo-
dosti Suomen 15-74-vuotias véesto joka oli vé
estorekisterissé vuoden 2001 alussa. Otoksen
koko oli 2200 kuluttajaa. Otoksesta poistettiin
ylipeittona ne henkil&t, jotka olivat kuolleet tai
jotka olivat pysyvasti ulkomailla. Lopulliseen
netto-otokseen kuului 2192 henkilgd. Né&ista
73,4 prosenttia eli 1610 henkil6a osallistui haas-
tatteluun (taulukko 1). Haastatteluun osallistu-
neiden ja perusjoukon vertailu sukupuolittain ja
ikdryhmittéin osoittaa, ettd otos edustaa perus-
joukkoavarsin hyvin (taulukot 3 ja4).

ELINKEINO JA KULUTTAJAT

Taulukko 1. Tutkimusperusjoukot, otokset ja haastat-
telujen maérat

Y ritykset Kuluttgjat

N % N %
Tutkimus- 950 100,0 3904373 100,0
perusioukko
Otos 350 36,8 2200 0,06
Y lipeitto 23 6,6 8 0,3
Netto-otos 327 100,0 2192 100,0
Kato 40 122 582 26,5
- el tavoitettu 9 2,7 373 17,0
- kieltaytyi 15 4,6 168 7,6
- muu syy 16 49 41 19
Heaastateltuya 287 87,8 1610 734

Taulukko 2. Yritysaineiston otantasuhteet (n/N =
netto-otos/tutkimusperusjoukko) ja lopulliset vastaus-
prosentit toimial oittain.

Toimiaa Otantar Vastaus-
suhde %
n/N
Kalastus 67 /383 91,0
Kaanviljely 87/214 92,0
Kalanjalostus 63/ 147 87,3
Kalan tukkukauppa 55/ 83 83,6
Kalan véahitté skauppa 55/123 81,8
Y hteensi 331/ 958 87,8

Taulukko 3. Kuluttga-aineiston otos, haastatteluun
osallistuneet ja tutkimusperusjoukko eli Suomen 15-
74-vuotias véestd vuoden 2001 alussa sukupuolen
mukaan (%6).

Sukupuoli Otos  Osdlis Perus-

tuneet joukko
Nainen 49,3 49,7 50,3
Mies 50,7 50,3 49,8
Y hteensa 100,0 100,0 100,0
N 2200 1610 3904 373
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Taulukko 4. Tutkimukseen osallistuneet kuluttgjat ja
tutkimusperusjoukko eli Suomen 15-74-vuctias vaes-
t6 vuoden 2001 alussa ikdryhman ja sukupuolen mu-
kaan (%).

k&  Osdlis Peruss Osdlis- Perus-
ryh- tuneet joukko  tuneet joukko
M4 Naist  Naist Miehet  Miehet
15-24 18,3 16,4 16,3 17,3
25-34 151 16,3 17,0 17,2
35-44 20,0 191 19,5 19,9
45-54 18,9 20,9 225 215
55-64 16,4 14,8 15,8 14,3
65-74 11,4 12,5 8,9 9,9
Yht. 100,0 100,0 100,0 100,0
N 800 1959601 810 1944772

2.2 TIEDONKERUUJARJESTELMA

Tiedokeruujarjestelmé kehitettiin vaiheistettuna
(ks. Ahvonen ym. 2001). Varsinaisia baromet-
rimittauksia edelsi esitutkimus, jossa mittaristo
ja —tiedonkeruujarjestel ma testattiin yhteistytssa
Tilastokeskuksen kanssa (Ahvonen & Honkanen
1999). Mittariston suunnittelussa hyddynnettiin
mm.  Tilastokeskuksen  survey-laboratoriota
(Godenhjelm 1999), jossa koeryhman avulla
arvioitiin lomakkeen sisdltd, ymmarrettévyys ja
tulkittavuus kognitiivisella esitestauksella (Wil-
lis 1994, Sudman ym. 1996). Koko tiedonkeruu-
jérjestelma testattiin haastattelemalla 53 elinkei-
non harjoittajaa ja 425 eteldsuomalaisia kulutta-
jaa (Ahvonen & Honkanen 1999). Esitutkimus-
aineistosta muodostettiin  lisdks  asetelmia,
joissa testattiin samaa asiaa tarkoittavien mutta
eri tavalla ilmaistujen véittamien vaikutusta vas-
tauskayttéytymiseen (Godenhjelm ym. 2000a,
Godenhjelm ym. 2000b).

Haastattelut toteutettiin Tilastokeskuksen tieto-
koneavusteisen haastattelujarjestelman (CATI)
avulla. Kuluttajia koskevat haastattelut tehtiin
Tilastokeskuksen helmikuun 2002 kuluttajaba
rometrin yhteydessa (Tilastokeskus 2002) joten
tutkimuksessa vaitiin hyodyntda myoés kuluttgja
barometriin liittyva monivuotinen tietojérjestel-
man kehitystyd. Elinkeinolle tehtiin erillinen
tiedonkeruu samaan aikaan.

Otokseen tulleille yrityksille ja kuluttajille |ahet-
tiin etukateen kirje, jossa kerrottiin haastattel us-
taja sen sisdllosta. Elinkeinohaastattel ut kohdis-
tettiin yritysten toimivalle johdolle. Keskiméé-
réinen haastatteluaika oli kuluttgjien osalta 8
minuuttia ja yritysten osalta 15 minuuttia. Yri-
tyshaastatteluihin sisdltyi lisdksi taloudellista
tilannetta kartoittavia kysymyksia, joiden tulok-
set on julkaistu huhtikuussa 2002 raportissa Yri-
tysten taloudelliset ndkyméat (Ahvonen & Hon-
kanen 2002). Yksittdisten mittarien kysymyk-
senasettelu selvida tuloksista (kuvat 1.1- 4.5).

2.3 AINEISTON KASITTELY JA
ESITYSTAVAT

Seka elinkeinoa etté kuluttajia koskevat tul okset
estimoitiin vastaamaan perusgoukkoa niin, etta
yksikkotasolla kaikki mittaustulokset painotet-
tiin ottaen huomioon sek& ositekohtaiset otan-
tasuhteet ettd vastaustodennadkdisyys (kato). Pai-
nokertoimet kalibroitiin liséksi siten, etta hen-
kilon idn, sukupuolen ja asuinalueen estimoidut
reungjakaumat vastasivat koko perusjoukosta
saatuja reungjakaumia eli vaestorakennetta. Yri-
tysten osalta kalibrointi tehtiin liikevaihdon pe-
rusteella (ks. essm. Deville & Sarndahl 1992,
Deville ym. 1993).

Haastatteluvastauksien painotetuista prosent-
tiosuuksista muodostettiin ns. saldoluvut. Ne
saatiin laskemalla yhteen painotetut vastaus-
osuudet barometreissa yleisesti kytetylla mene-
telméalla (essm. European Commission 1997,
Tilastokeskus 2002). Saldolukujen arvot sijoit-
tuvat véille [-100, 100]. Tulokset on esitetty
saldolukujen liséks vastausvaihtoehtojen mu-
kaisina jakaumina liitetaul ukoi ssa.

Saldolaskennassa vastausvaihtoehdoille annet-
tiin seuraavat painokertoimet:

Vastausvaihtoehto Kerroin

Téysin samaamielta/

Erittéin todennakoisté / Lisédntyy selvéasti
Jokseenkin samaa mieltd/ Melko toden-
nakoista / Lisdantyy jonkin verran

Ei osaa sanoa/

Séilyy ennallaan

Jokseenkin eri mieltéd/ Melko epétoden-
nakoista/ Vaheneejonkin verran

Téysin eri mieltd/ Erittain epdtodenné-
koistd/ Vahenee selvasti

1

Ye

0

Yo
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3. TULOKSET

3.1 KALATALOUDEN
MAHDOLLISUUDET

Kalatalouden mahdollisuudet -otsikon alle on
koottu vaittdmid, jotka kuvaavat kalatalouden
myonteistd kehitystd elinkeinon tai kuluttagjien
ndkokulmasta l&hitulevaisuudessa eli tassi tapa-
uksessa seuraavan 2-3 vuoden aikana. Kaikki

kaikille osapuolille.

Kaikki kalatalouden toimialat seké kuluttajat piti-
véa todenndkdisend, ettd kalankulutus lisdantyy
Suomessa.  Vahittdiskauppaa lukuun ottamatta
kaikki osapuolet pitivat kalankulutuksen lisdan-
tymisté vuoden 2002 mittauksessa edellista vuotta
véahemméan todenndkdisend. Kaikki osapuolet
pitivdt todennakoisend, etta myods kalatuotteiden
valikoima ruokakaupoissa lisaéntyy. Valikoiman
kasvua pidettiin vuonna 2002 p&dosin hieman
vahemman todenndkdisena kuin edellisvuonna
Tuoteryhmista elinkeino uskoi selvimmin uusien
kasvatettujen kotimaisten kalalgien tarjonnan
lisdantymiseen. Kaikkien osapuolten usko uusi-
en kotimaisten kasvatettujen lgjien tarjonnan

lisdantymiseen oli kuitenkin aikaisempaa hie-
man vaimeampaa. Kuluttgjat pitivat luomu- tai
ekomerkittyjen kalatuotteiden tarjonnan liséén-
tymista edelleen todenndkdisempadna kuin elin-
keino yleensd. Uusien terveysvaikutteisten kala-
tuotteiden tuloa ruokakauppoihin pidettiin edel-
lisvuoden tapaan paasaantdisesti todennakéisena
kehityksena (kuvat 1.1, 1.2, 1.4, 1.5, 1.7).

Mielipiteet vajaasti hyddynnettyjen kalojen ja-
lostuksen kehittymisesta olivat edellisvuosien
tapaan vaihtelevia. Kalan viennin lisdantymiseen
uskottiin selvasti aikaisempaa véhemman (kuvat
1.3, 1.6).

Kalastusta lukuun ottamatta kaikkien osapuolten
ndkemykset vapaa-gj ankal astusmahdollisuuksien
paranemisesta olivat myonteisid, mutta paaosin
edellisvuotta neutraalimpia. Myods kasitykset
ulkomaisen kalastusturismin kasvusta olivat
sdilyneet myonteisind. Kalastusupien halpene-
mista pidettiin pddosin entista epatodenndkoi-
sempana (kuvat 1.8-1.10).

100 7 - - - - - - - s s s o oo
_ o L T 7-00
Kuva 1.1. Kalatuotteiden valikoima
ruokakaupoissamme lisaantyy. Elin- ﬁ sol o B0
keinon ja kuluttajien arvio véittdman ] m -02
todennékdi syydesta (saldol uku)
vuosina 2000 - 2002. % ﬂ ] ) ] - H_l
0 ; ‘
Kalas tus Kalan- Jalostus Tukku-  Vahittéis- Kuluttajat
viljely kauppa kauppa
e
57 - 0 -00
Kuva 1.2. Luomu- tai ekomerkittyjen o
kalatuotteiden tarjonta lisaantyy. z g-
Elinkeinon ja kuluttajien arvio véit- uw m 02
té&man todennakdi syydesta (saldolu-
ku) vuosina 2000 - 2002. Sk R
I 0 I
Kalas tus Kalan- Jalostus Tukku-  Vahittéis- Kuluttgjat
viljely kauppa kauppa
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Kuva 1.3. Kalan vienti Suomesta
ulkomaille lisdantyy. Elinkeinon ja
koi syydesté (saldoluku) vuosina
2000 - 2002.

Kuva 1.4. Kalankulutus Suomessa
lisdantyy. Elinkeinon ja kuluttajien

(saldoluku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 1.5. Uusia terveysvaikutteisia
kalatuotteita tulee ruokakaup-
poihimme. Elinkeinon ja kuluttajien

(saldoluku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 1.6. Suomessa vahan kaytetty-
jen kalojen jalostus lisdantyy. Elin-
todennékdi syydesta (saldol uku)
vuosina 2000 - 2002.
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Kuva 1.7. Uusia kotimaisia kasvatet-
tuja kalalajgja tulee ruokakaup-
poihimme. Elinkeinon ja kuluttajien

(saldoluku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 1.8. Ulkomainen kalastustu-
rismi Suomeen lisdantyy. Elinkeinon
nédkoi syydesta (saldoluku) vuosina
2000 - 2002.

Kuva 1.9. Vapaa-ajankalastus-
mahdollisuudet paranevat Suomes-
sa. Elinkeinon jakuluttajien arvio

doluku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 1.10. Kalastuslupien hinnat
laskevat Suomessa. Elinkeinon ja

koi syydesté (saldoluku) vuosina
2000 - 2002.
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Kalatalouden mahdollisuudet

Kalatuotteiden valikoima  Kalastus

ruokakaupoissamme Kalanviliely 252 41,2 232 9,3 1,0
lisdantyy. Jalostus 26,5 54,3 16,0 32 0,0
Tukkukauppa 36,9 385 19,7 49 0,0
Vahittdiskauppa 252 40,7 19,3 10,3 46

Kuluttajat 10,2 533 28,3 51 3,0

Kalan vienti Suomesta Kalastus 42 24,5 32,2 35,0 4,1
ulkomaille lisaéntyy. Kalanviliely 75 30,7 318 29,1 1,0
Jalostus 52 30,0 335 31,3 0,0
Tukkukauppa 55 344 24,3 35,7 0,0
Vabhittaiskauppa 21,8 25,9 235 19,8 9,0

Kuluttajat 4,0 25,6 42,8 15,4 12,2

Uusia terveysvaikutteisia ~ Kalastus 54 50,8 15,4 15,2 13,2
kalatuotteita tulee ruoka-  Kalanviljely 175 48,9 214 74 48
kauppoihimme. Jalostus 16,6 46,2 315 58 0,0
Tukkukauppa 18,1 27,1 29,1 14,3 115
Véhittdiskauppa 30,5 317 22,3 11,0 44
Kuluttajat 12,7 55,6 17,1 53 9,3

Uusia kotimaisia kasvatettu- Kalastus 245 395 20,8 12,9 23
ja kalalajeja tulee ruoka-  Kalanviliely 30,9 50,3 12,5 53 1,0
kauppoihimme. Jalostus 29,8 43,1 16,9 6,4 3,8
Tukkukauppa 34,1 415 17,7 6,7 0,0
Vahittaiskauppa 36,5 27,2 27,7 71 15

Kuluttajat 10,5 52,8 22,8 6,5 75

Vapaa- Kalastus 115 37,0 241 275 0,0
ajankalastusmahdollisuudet Kalanviljely 18,9 46,7 20,0 11,4 2,9
paranevat Suomessa. Jalostus 21,7 33,6 15,9 22,0 6,8
Tukkukauppa 20,3 40,2 13,9 20,5 50
Vahittdiskauppa 27,9 344 218 9.8 6,2

Kuluttajat 13,2 48,2 255 71 6,0
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3.2 KALATALOUDEN UHAT

Kalatalouden uhat -otsikon alle on koottu véit-
tamia, jotka kuvaavat kalatalouden kielteista
kehitysta elinkeinon tai kuluttajien nakokulmas-
ta lahitulevaisuudessa eli tassa tapauksessa seu-
vat valttédmétta ole uhkakuvia kaikille osapuolil-
le.

Kaikki elinkeinot ja kuluttagjat pitivét varsin epa-
todenndkoisena sitd, etté ulkomaiset kal atuotteet
syrjayttaisivat kotimaisen kalan. Arviot epéto-
denndkdisyydesta olivat kuitenkin heikentyneet
vuodesta 2001. Ammattikalastuksen muuttumi-
nen kannattamattomaksi oli seka elinkeinon etta
kuluttajien mielestéa selvasti todenndkoisempi
uhkakuva kuin kalanviljelyn muuttuminen kan-
nattamattomaksi. Epéilyt kalanviljelyn muuttu-
misesta kannattamattomaksi olivat hieman vah-
vistuneet akutuotannon, jalostuksen ja tukku-
kaupan keskuudessa (kuvat 2.1-2.3).

Kaanviljelyn aiheuttamien ympéristéhaittojen
kasvuun ei juuri uskottu elinkeinon, eikéa varsin-

kaan kalanviljelyn itsensa piirissd. Myos yleinen
vesien pilaantuminen koettiin vuonna 2002 elin-
keinon piirissa melko epatodenndkobiseksi tule-
vaisuuden uhkakuvaksi. Kuluttgjat pitivét vesien
pilaantumista todennakéisempana kuin elinkei-
no. Kalastusharrastuksen kiinnostavuuden vahe-
nemista pidettiin  varsin  epatodenndkdisena
kaikkien osapuolten arvioissa (kuvat 2.4 - 2.6).

Suomen kalakantojen romahtamista liikakalas-
tuksen seurauksena pidettiin kaikkien osapuolten
mielestd varsin epatodenndkoisend. Myoskaan
kaloihin kertyvien ymparistomyrkkyjen kalan-
syontia rajoittavaa vaikutusta ei pidetty kovin
todenndkdisend. Y mpéristomyrkkyjen kalan-
syontia rajoittavaa vaikutusta pidettiin vahittéis-
kauppaa ja kuluttgjia lukuunottamatta hieman
edellisvuotta todenndkdisempana (kuvat 2.7,
2.8).

Mahdolliset paineet eldinsuojelun aariryhmien
taholta koettiin selvasti todennakoisemmin ka-
lankasvatukseen kuin kalastukseen kohdistuviksi
(kuvat 2.9, 2.10).

. . -25 + -
Kuva 2.1. Ulkomaiset kalat ja kala- [0-00
tuotteet syrjayttavat kotimaisen g m-01
kalan markkinoillamme. Elinkeinon i -50 1 m 02
jakuluttgjien arvio vaittaman toden-
nakoisyydesta (saldoluku) vuosina g5l
2000 - 2002.
s I T
Kalastus  Kalan- Jalostus Tukku-  Vahittéis- Kuluttajat
viljely kauppa kauppa
100 7 -~ - - -
L T 7 -00
Kuva 2.2. Ammattikal astus muuttuu
kannattamattomaksi Suomessa. = 001
Elinkeinon ja kuluttgjien arvio véit- o m 02
téman todennakoi syydesta (saldolu-
ku) vuosina 2000 - 2002. 25 - ﬂ : H_I : S

Kalas tus

ELINKEINO JA KULUTTAJAT

Kalan-
viljely

T ukku-
kauppa

Vahittais -
kauppa

Jalostus Kuluttajat



Kuva 2.3. Kalanviljely muuttuu
kannattamattomaksi Suomessa.
Elinkeinon jakuluttgjien arvio vait-
téman todennakoi syydesta (saldolu-
ku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 2.4. Kalanviljelyn ymparist6-
haitat kasvavat Suomessa. Elinkei-
todennakai syydesta (sal dol uku)
vuosina 2000 - 2002.

Kuva 2.5. Vesien pilaantuminen
lisddntyy Suomessa. Elinkeinon ja

koi syydesta (saldoluku) vuosina
2000 - 2002.

Kuva 2.6. Kiinnostus

kalastusharrastusta kohtaan vahenee

Suomessa. Elinkeinon jakuluttagjien

(saldoluku) vuosina 2000 - 2002.
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Kuva 2.7. Suomen kalakannat ro-
mahtavat liikakal astuksen vuoksi.
Elinkeinon jakuluttgjien arvio véit-
té&man todennakdi syydesta (saldolu-
ku) vuosina 2000 - 2002.

Kuva 2.8. Kaloihin kertyvat ympéris-
tomyrkyt rajoittavat suomalaisten
kalan syontié. Elinkeinon ja kulutta-
desta (saldoluku) vuosina 2000 -
2002.

Kuva 2.9. Kalankasvatukseen koh-
distuu paineita eléinsuojelun &ari-
ryhmien taholta Suomessa. Elinkei-
todennékdi syydesta (saldol uku)
vuosina 2000 - 2002.

Kuva 2.10. Kalastukseen kohdistuu
paineita elainsuojelun &ariryhmien
taholta Suomessa. Elinkeinon ja
koi syydesté (saldoluku) vuosina
2000 - 2002.
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Kalatalouden uhat

Ulkomaiset kalat ja kala-  Kalastus 23,0 28,1 20,9 21,7 0,3
tuotteet syrjdyttavat koti-  Kalanviljely 13,0 30,7 28,2 28,1 0,0
maisen kalan markkinoil-  Jalostus 15,8 22,6 31,0 28,5 2,1
lamme. Tukkukauppa 11,2 245 29,6 34,7 0,0

Vahittdiskauppa 12,2 30,0 25,1 31,1 15

Kuluttajat 33 19,0 47,3 21,7 2,7

Kalanviliely muuttuu kan-  Kalastus 12,1 416 329 44 9,0
nattamattomaksi Suomes- ~ Kalanviljely 14,4 353 345 14,9 1,0
sa. Jalostus 14,9 38,5 315 15,1 0,0
Tukkukauppa 18,4 375 352 74 15
Vahittaiskauppa 22,3 19,3 27,0 28,7 2,7
Kuluttajat 53 26,5 46,4 13,0 8,8

Vesien pilaantuminen Kalastus 26,1 143 33,6 26,0 0,0

lisdé&ntyy Suomessa. Kalanviliely 6,9 15,6 42,1 354 0,0
Jalostus 18,4 20,2 39,7 217 0,0
Tukkukauppa 15,5 22,1 27,0 33,0 24
Véhittaiskauppa 235 14,6 32,2 23,5 6,2

Kuluttajat 15,6 412 31,9 8,6 28

Suomen kalakannat romah- Kalastus

tavat likakalastuksen Kalanviliely 2,0 44 31,2 60,6 18
vuoksi. Jalostus 7,7 12,8 29,0 50,5 0,0
Tukkukauppa 3,0 15,2 25,0 54,3 24
Vahittdiskauppa 9,5 41 353 46,6 45

Kuluttajat 2,0 11,3 47,3 34,8 4,7

Kalankasvatukseen kohdis- Kalastus

tuu paineita eldinsuojelun  Kalanviljely 8,7 349 33,6 20,4 25
&driryhmien taholta Suo-  Jalostus 20,4 27,0 24,2 28,3 0,0
messa. Tukkukauppa 11,4 38,3 21,6 21,5 72

Véhittaiskauppa 314 30,8 20,2 14,8 28

Kuluttajat 8,3 325 335 18,1 7,6
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3.3 KULUTTAJIEN SUHDE
KALAAN

Tassa luvussa tarkastellaan pelka&stdan kuluttaji-
en arvioita omasta kalan ja ayridisten kaytosta,
kalan valmistami sesta ja kal astami sesta.

Kuten edellisvuosinakin, kuluttgjista noin 95
prosenttia ilmoitti sydvansa kalaa. Vahiten kalaa
syovia oli 15-24-vuotiaiden ikdryhmassg, mutta
tassakin ryhmassa kalaa sydvien osuus oli yli 90
prosenttia. Vahintdan kerran viikossa kalaa soi
60 prosenttia kuluttgjista. Vahintadan kerran vii-
kossa kalaa sydvien osuus oli suurin vanhimmis-
sa iké&ryhmissid. Kalan syomisessd e ollut
havaittavissa oleellisia muutoksia vuosina 2000
- 2002 (kuva 3.1).

Noin 60 prosenttia kuluttajista ilmoitti sybvansa
dyrigisia ta simpukoita (=rapuja, katkarapuja,
muita dyrigisiatai simpukoitaym.). Ayridisia tai
simpukoita e kuitenkaan sy6ty kovin usein.
Van noin 5 prosenttia kaytti niita vahintééan
kerran viikossa. Ikdryhmittéin tarkasteltuna
vahiten ayridisia tai simpukoita sydvia oli van-

B Vahintaan kerran viikkossa

100

O Harvemmin kuin kerran viikkossa

himmissa ikaryhmissa. Ayridisten ja simpukoi-
den syonti oli vuonna 2002 suurin piirtein sa-
mallatasolla kuin edellisvuosina (kuva 3.2).

Useimmat suomalaiset valmistivat itse kalaruo-
kia tuorekalasta. Vuonna 2002 miehista 76 pro-
senttia ja naisista 83 prosenttia ilmoitti laitta-
vansa itse kalaruokia. Vahiten kalaruokia val-
mistivat 15-24-vuotiaat. lan karttuessa kiinnos-
tus kalaruokien vamistamiseen kasvoi.
Kalaruokien valmistamisessa ei ollut tapahtunut
suuria muutoksia vuosina 2000 - 2002 (kuva
3.3).

Vuonna 2002 kuluttagjista 54 prosenttia ilmoitti
kalastavansa ainakin joskus, kun kalastamiseksi
katsottiin kaikki kalastusmuodot ja my6s osallis-
tuminen kalastamiseen, esimerkiksi soutajana.
Vahintdan 5 kertaa vuodessa kalasti 36 prosent-
tia kuluttajista. Miehisté kalasti kaksi kolmas-
osaa. Naisten kalastusinnokkuus oli selvasti lai-
meampaa. Miehista puolet ilmoitti kalastavansa
vahintéén 5 kertaa vuodessa ja haisista joka nel-
jés. Kalastusaktiivisuudessa ei ollut tapahtunut
oleellisia muutoksia vuosina 2000 - 2002 (kuva
3.4).

O Eisyo

~
a

o
o

00 01 02 00 01 02
15-24 25-34

00 01 02 00 01 02

Nainen Mies

00 01 02
35-44

Ml Tad

00 01 02
45-54

00 01 02
55-64

00 01 02
65-74

00 01 02
Kaikki

Kuva 3.1. Kalaa sydvien osuus ja kayttdkertojen jakauma (%) sukupuolen
jaikaryhman mukaan vuosina 2000-2002.
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| Vahintaan kerran viikossa 0 Harvemmin kuin kerran vikossa 0 Eisyd
100 - - - - - - - -
75 - - = - - - Fo-o-
% L L L] = [ L
50 - - - - - N Fo-o-
25 - - - - - - - -
omm Hem EEm Bl DR ==l =
00 0102 00 01 02 000102 000102 000102 000102 000102 00 0102 00 01 02
Nainen Mies 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 Kaikki

Kuva 3.2. Rapuja, katkarapuja, muita &yridisiaja simpukoita sydvien osuus ja kayttokertojen jakauma (%)
sukupuolen jaikdryhman mukaan vuosina 2000-2002.

B Vahintaén kerran viikossa O Harvemmin kuin kerran vikossa 0O E valmista
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Nainen Mies 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 Kaikki
Kuva 3.3. Kaaruokia tuorekal asta val mistavien osuus ja va mistuskertojen jakauma (%)
sukupuolen jaikaryhman mukaan vuosina 2000- 2002.
B Vé&hintédan 5 kertaa vuodessa O Harvemmin kuin 5 kertaa vuodessa 0 Ei kalasta
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Kuva 3.4. Kaastusta harrastavien osuus ja kal astuskertojen jakauma (%)
sukupuolen jaikaryhman mukaan vuosina 2000-2002.
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3.4 KULUTTAJIEN AIKEET

Suurin osa kalankuluttajista uskoi kalan syo-
misen sdilyvan lahivuosina ennallaan tai li-
saantyvan jonkin verran. Vain hyvin pieni osa
kuluttgjista uskoi kalansydmisen vahentyvan
(kuva 4.1). Kuten edellisvuonnakin, léhes
kaikki olivat sitd mieltd, etta ayridisten ta
simpukoiden syonti tulee sdilymaan ennallaan
ldhivuosina (kuva 4.2). Arvioitaessa kalaruo-
kien valmistamisen muutosta |&hivuosina suu-
rin osa oli sita mieltd, etta tilanne séilyy ennal-
laan tai valmistaminen lisdantyy hieman (kuva
4.3). Myob6s kalastusta harrastavat arvioivat

N Lisdantyy selvasti
—1 Vahenee

100 ‘— - =

% / Saldo

25

)

00 01 02

00 01 02
Nainen Mies 15-24 25-34

00 01 02 00 01 02

e Lisaantyy
1 Vahenee selvasti

00 01 02

kal astamisen sdilyvéan ennallaan tai lisdantyvan
hieman ldhivuosina (kuva 4.4). Erot sukupuol-
ten ja eri ikéryhmien vélilla olivat varsin pie-
nia kun arviaitiin kalan kaytén, valmistamisen
jakalastamisen muutoksia | ahivuosina.

Kysyttéessa kuluttajien ostoaikeita seuraavien
12 kuukauden aikana, todenndkoisin hankinta
kysytyista tuotteista tai palveluista oli edelleen
kalaillallinen ravintolassa. Epatodennakéisim-
pind pidettiin jarjestettyd kalastusmatkaa ja
kalastuskirjallisuutta. Ostoaikeet olivat hyvin
samankaltaisia kuin vuosina 2000 ettéd 2001
(kuva4.5).

= Sailyy ennallaan

—o— Saldo
T (T
0‘00.|0‘0 oy SRR
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nor 70070i 0; 7 7007017027 7 (;0 ;)17027 N (;o ;)17027
45-54 55-64 65-74 Kaikki

Kuva 4.1. Kalaa sy6vien arvio syémisen muuttumisesta lahivuosina (2-3 vuotta) nykytilaan verrattuna.
Tulokset vuosilta 2000-2002 on esitetty vastausjakaumina (%) ja saldolukuina.

N Lisdantyy selvasti
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Kuva 4.2. Rapuja, katkarapuja, muita dyridisiaja simpukoita syévien arvio syémisen muuttumisesta | dhivuosina (2-3 vuotta)
nykytilaan verrattuna. Tulokset vuosilta 2000-2002 on esitetty vastaus akaumina (%) ja saldolukuina.
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N Lisdantyy selvasti e Lisdantyy = Sailyy ennallaan
—1 Vahenee 1 Vahenee selvasti —o— Saldo
100 = - _2‘_ - - —=‘= - e - e - _‘2‘ = - -
8 50 - - - - E - - - - -
553
[%2)
X ‘ ‘ ‘
25 - - - - E - - - - -
¢|0¢ ,.“ “"0 ORI KRS RIS ‘0‘0 RS
o G G
o R BN B DIRERY DORNC RO EOROR BEOKI  Ba
B I e T
00 01 02 00 01 02 000102 000102 000102 000102 000102 00 0102 00 01 02
Nainen Mies 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 Kaikki

Kuva 4.3. Kalaruokia tuorekal asta valmistavien arvio valmistamisen muuttumisesta |&hivuosina (2-3 vuotta) nykytilaan
verrattuna. Tulokset vuosilta 2000-2002 on esitetty vastaus akaumina (%) ja saldolukuina.
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Kuva 4.4. Kalastusta harrastavien arvio kalastamisen muuttumisesta [&hivuosina (2-3 vuotta) nykytilaan verrattuna.
Tulokset vuosiIta 2000-2002 on esitetty vastausjakaumina (%) ja saldolukuina.
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Kuva 4.5. Kalaan liittyvien tuotteiden tai palveluiden ostoaikeet seuraavien 12 kuukauden aikana vuosina 2000-2002.
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4. TARKASTELU

4.1 TULOSTEN TULKINTA

Tassd esitetyt tulokset perustuvat suureksi osak-
s erilaisiin véittamiin. Véittamiin perustuvien
mittausten tulkintaan sisdltyy kuitenkin rgjoituk-
sia, jotka on syyta ottaa huomioon tuloksia tul-
kittaessa. Esimerkiksi kahdesta periaatteessa

esitysmuodosta (esim. Sudman ym. 1996).
[Imi6ta tutkittiin erillisen koeasetelman avulla
my6s Kalatal ousbarometrin mittaristoa
kehitettdessd (Godenhjelm ym. 2000a, 2000b).
Kun véittdmiin perustuvia tuloksia tulkitaan,
onkin tarkedd, ettd myds tulosta arvioidaan
suhtautumisena nimenomaan esitettyyn
kun  verrataan  samaan
suhtautumisessa  tapahtuneita
muutoksia eri mittauskertojen véalilla. Toisaalta
""" ovat varsin  kayttokelpoinen
mittaustapa myds silloin, kun verrataan erilais-
ten vastaajaryhmien (kuten elinkeino vs. kulutta-

4.2 TULOSTEN LUOTETTAVUUS

Otosasetelman laadinnassa ja otoksen kiintidin-
nissa oli kaytettavissa tietoja perusjoukon raken-
teesta (mm. kuluttgjien k&, sukupuoli, asuin-
paikka seka yritysten liikevaihto), joten otanta
voitiin suunnitella télta osin tarkoituksenmukai-
siksi. Peittovirhetta voitiin vahentéda poistamalla
otoksesta ylipeitto haastattelujen yhteydessa.
Kuluttgja-aineistossa alipeittoa syntyi jonkin
verran haastattel ujen ja rekisteripéivityksen véli-
sesté gjasta, joka oli tassa tapauksessa noin yksi
vuosi. Toteutuneet haastattel uaineistot ja otokset
vastasivat varsin tarkasti tutkittujen perusouk-
kojen rakennetta. Tulosten tulkintaan e pieni
ai- tai ylipeitto vaikuta, silla osituksen mukaiset
painokertoimet korjaavat jakaumat perusjoukkoa
vastaaviksi. Yritysten vastausprosentti oli kor-
kea (87,8 %). Myds kuluttajien vastauskato oli
kohtuullisen ahainen verrattuna haastattel utut-
kimuksiin yleensa.

Otantavirheen suuruutta on arvioitu laskemalla
yksittéisille mittareille luottamusvalit paétasolla.

ELINKEINO JA KULUTTAJAT

Kuluttgja-aineiston 95 prosentin luottamusvalit
ovat olleet kaikkina vuosina varsin kapeita, suu-
rimmillaan noin +/- 2,5 prosenttiprosenttiyksik-
koa. Yritysaineistossa luottamusvélit ovat olleet
jonkin verran suurempia.

Mittausvirheen esiintymista tai suuruutta el si-
ndll&én voitu arvioida. Mittausvirheiden véltta
minen oli kuitenkin keskeinen tavoite mittaristo-
suunnittelussa.  Kaytetyt mittarit noudattivat
barometreissa yleisesti kaytettyja muotoiluja, ja
niiden vastausvaihtoehdot olivat yksinkertaisia.
Lisdksi mittareiden toimivuus oli testattu esitut-
kimuksella yhteistydssa Tilastokeskuksen kans-
sa, mikad osaltaan véhens vaarinkasityksista ai-
heutuvien  mittausvirheiden  mahdollisuutta.
Haastattelijoiden antaman palautteen mukaan
vastagjat ymmarsivat kysymysten sisdllon pééa
séantdisesti hyvin eika tulkintaongelmia juuri-
kaan esiintynyt.

4.3 YHTEENVETO TULOKSISTA

Suomalaisilla on varsin omakohtainen ja konk-
reettinen suhde kalaan: 95 % suomalaisista syo
kalaa, 80 % valmistaa itse kalaruokia tuorekal as-
tajayli puolet kalastaa itse tai osallistuu ainakin
joskus kalastamiseen. Muutokset edellisvuosien
mittauskertoihin olivat hyvin véhdisa Kysy-
myksia ei ole kiinnitetty tiettyyn kiintedan gjan-
jaksoon, esimerkiksi kalenterivuoteen, minka
vuoksi tulokset voivat poiketa jonkin verran
muissa yhteyksissa vuositasolla esitetyista tie-
doista

Kalaan ja kalatalouteen liittyvat mielikuvat oli-
vat varsin samankaltaisia kuin edellisella mitta-
uskerralla. Useat mitatuista asioista ovatkin sen-
kaltaisia, ettd kysymys on enemman pysyvista
asenteista kuin muuttuvista mielipiteistd. Kulu-
neen vuoden aikana elintarvikkeiden akutuotan-
toon liittyvat ongelmat, mm. eléintaudit ja kalo-
jen ymparistémyrkkypitoisuudet ovat olleet n&
kyvasti esilla tiedotusvalineissa. Tama selittdnee
ainakin osan havaituista mielipidemuutoksista.
Niissd mittareissa, joissa havaittiin mielipide-
eroja vuosien valilla, muutokset eivét kaikilta
osin olleet yhtenevéisia eri osapuolten valilla.
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