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LIMYARIT
IDANTO

Kalatalousbarometri 2000: Elinkeino ja kuluttajat tarkastelee kalatalouselinkeinon
Jja kuluttajien nikemyksid kalataloudesta ja kalatuotteista helmikuussa vuonna 2000,
Tulokset perustuvat yhteensé noin 300 yrityksen ja 2200 kuluttajan otokseen, Tiedot
kerittiin puhelin-haastatteluilla. Kalatalousbarometri 2000:n ensimméinen osa: Yri-
tysten taloudelliset nikymdt ilmestyi huhtikuussa (Ahvonen & Honkanen 2000).

Barometrimittaus kohdistettiin kalatalouden tarjonta-kysyntd -ketjuun. Kalan tar-
jontaa edustivat kalastus, kalanviljely, jalostus seki kalan tukku- ja vihitti#iskauppa.
Kysyntiid edustivat kuluttajat. Samanaikaisesti sekii kuluttajille etti yrityksille teh-
dyt kysymykset tarkastelivat kalatalouteen liittyvii mahdollisuuksia ja uhkia. Lisiksi
tarkasteltiin mielikuvia nykyisistii ja uusista kalatuotteista seki kielteisid kokemuk-
sia kalan tarjonnasta. Pelkiistiifin kuluttajilta tiedusteltiin vastaajan omakohtaista
suhdetta kalaan, mm, kalan kéytt6d, sekii muutamiin kalaan liittyviin tuotteisiin koh-
distuvia ostoaikeita,

Barometrimittauksilla pyritéifin saamaan pitklld aikavililld luotettavaa ja vertailu-
kelpoista tietoa. Sen vuoksi kalatalousbarometrissa kiytetyt menetelmiit ja tiedonke-
ruujirjestelmé arvioitiin esitutkimuksella (Ahvonen & Honkanen 1999). Esitutki-
muksen tulokset eivit ole snoraan vertailukelpoisia nyt toteutetun barometrimittauk-
sen kanssa, koska esitutkimuksen kohdejoukon miirittely poikkeaa tiissi esitetysti.
My®s haastattelukysymyksid on tidydennetty esitutkimuksen tulosten perusteella, Li-
siksi esitutkimuksen pieni otos aiheuttaa sen, ettd tulosten luotettavuus on tissi
esitettyji tuloksia oleellisesti pienempi.

Barometreilla mitataan yleensd muutosta. Tirke#d ei ole niinkiiin yksittdiset mit-
taustulokset, vaan mittauskertojen viliset muutokset. Téssé esitetyt tulokset perustu-
vat yhteen mittauskertaan, miki asettaa rajoituksia barometrien ajalliselle tulkinnal-
le. On myds hyvi ottaa huomioon, ettd vaikka barometrit ovat yleisesti kiiytetty kei-
no lihestyd yhteiskunnallisten ilmididen odotuksia, ne eivit kuitenkaan ole suora-
naisia ennusteita vaan kehitysarvioiden laadinnan apuvilineiti. Barometrimittaukset
on tarkoitus toistaa ainakin vuonna 2001.
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Perusjoukko ja otos

Yritysosan tutkimusperusjoukon muodostivat Tilastokeskuksen yritysrekisterissi
vuoden 2000 alussa olleet kalatalousalan yritykset, joiden liikevaihto oli yli 50 000
mk. Tutkimusperusjoukon muodosti ndin ollen yhteensid 1074 yritysti ja elinkeinon-
harjoittajaa. Tutkimusperusjoukon kalatalousyritykset ositettiin viiteen toimialaan:
kalastus, kalanviljely, kalanjalostus, kalatukkukauppa ja kalan vihittdiskauppa (ks.
tarkemmin Ahvonen & Honkanen 2000). Otoskoko oli 350. Otoksesta poimittiin
ylipeittona ne yritvkset, jotka olivat lopettaneet toimintansa tai joita ei yhteystie-
doista huolimatta léydetty. Lopulliseen netto-otokseen kuului ndin olien 299 yritys-
td, joista haastatteluihin osallistui 85,6 prosenttia (Taulukko 1). Otos kiintiitiin,
jotta kaikista ositteista saatiin riittivd méird havaintoja ositekohtaiseen tarkasteluun
(Taulukko 2).

Kuluttajia koskevat tiedot kerittiin Tilastokeskuksen helmikuun kuluttajabarometrin
yhteydessi (Tilastokeskus 2000a). Tutkimusperusjoukon muodosti Suomen 15-74-
vuotias viestd joka oli viestdrekisterissi vuoden 1999 alussa. Otoksen koko oli
2200 kuluttajaa. Otoksesta poistettiin ylipeittona ne henkilét, jotka olivat kuolleet tai
pysyviisti ulkomailla. Lopulliseen netto-otokseen kuului 2192 henkilod. Niistd 70,3
prosenttia eli 1540 henkil5éd osallistui haastatteluun (Taulukko 1). Haastatteluun
osallistuneiden ja perusjoukon vertailu sukupuolittain ja ikéiryhmittiin osoittaa, ettd
otos edustaa perusjoukkoa varsin hyvin (Taulukot 3 ja 4).

Taulukko 1. Tutkimusperusjoukot, otokset ja haastattelujen méarit

Yritykset Kuluttajat

N % N %
Tutkimusperusjoukko 1074 1000 3885083 1000
Otos 330 32,6 2200 0,06
Ylipeitto 51 14,6 8 04
Netto-otos 299 100,0 2192  100,0
Kato 43 14,4 652 29,7
- ei tavoitettu 24 8,0 422 19,2
- kieltdytyi 8 2,7 197 8,0
- muu syy 11 3,7 33 1,5
Haastateltuja 256 85,6 1 540 70,3
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Taulukko 2. Yritysaineiston otantasuhteet (n/N = otos/tutkimusperusjoukko) ja lopulliset vas-
tausprosentit toimialoittain.

Toimiala Otantasuhde Vastaus

n/N %

Kalastus 797451 85,7
Kalanviljely 90 /249 872
Jalostus 60/153 28,7
Kalan tukkukauppa 61/82 8.3
Kalan vihittdiskauppa 60 /139 81,5
Yhteensi 350/ 1074 85,6

Taulukko 3. Kuluttaja-aineiston otos, haastatteluun osallistuneet ja tutkimusperusjoukko eli
Suomen 15-74-vuotias vaestd vuoden 1999 alussa sukupuolen mukaan (%).

Sukupuoli Otos Osallistuneet Perusjoukko
Nainen : 50,0 50,7 50,2
Mies 50,0 49,3 49,8
Yhteensi 100,0 100,0 100,0
N 2 200 1540 3 885 083

Taulukko 4. Tutkimukseen osallistuneet kuluttajat ja tutkimusperusjoukko eli Suomen 15-74-
vuotias viestd vuoden 1999 alussa idn ja sukupuolen mukaan (%).

Ikdryhmé Osallistuneet  Perusjoukko  Osallistuneet Perusjouldko

Naiset Naiset Miehet Miehet
15-19 10,5 8.3 8.2 8,7
20-29 154 15,8 18,8 16,7
30-39 16,5 18,8 17,9 19,8
40-49 20,6 20,2 20,3 21,1
50-59 17,8 17,5 18,8 17,6
60-69 14,2 13,2 12,6 11,6
70-74 5,0 6,2 3,3 4.4
Yhteensd 100,00 100,0 100,0 100,0
N 781 1953 108 759 1931974

Tiedonkeruujérjestelman kehittdminen

Barometrimittauksia edelsi esitutkimus, jossa mittaristo ja —tiedonkeruujérjestelmi
testattiin yhteisty6sséd Tilastokeskuksen kanssa (Ahvonen & Honkanen 1999). Mitta-
riston suunnittelussa hyodynnettiin Tilastokeskuksen survey-laboratoriota (Goden-
hjelm 1999), jossa koeryhmin avulla arvioitiin lomakkeen siséltd, ymmirrettiivyys
ja tulkittavuus kognitiivisella esitestauksella (ks. Lessler 1987, Willis 1994, Sudman
ym. 1996). Mittariston kehittimisen jilkeen koko tiedonkeruujirjestelmi testattiin
haastattelemalla 53 elinkeinon harjoittajaa ja 425 eteldsuomalaisia kuluttajaa (Ah-
vonen & Honkanen 1999). Koska kuluttajia koskevat haastattelut tehtiin Tilastokes-
kuksen kuluttajabarometrin yhteydessa (Tilastokeskus 2000a), voitiin tdssd tutki-
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muksessa hyodyntii myds kuluttajabarometriin liittyvd monivuotinen tietojérjestel-
min kehitystyo.

Haastattelujen toteutus

Haastattelut tehtiin samanaikaisesti sekii kuluttajalle etti elinkeinonharjoittajille.
Haastattelut toteutettiin Tilastokeskuksen tietokoneavusteisen haastattelujiirjestel-
miin (CATI) avulla. Kuluttajia koskevat haastattelut tehtiin Tilastokeskuksen helmi-
kuun kuluttajabarometrin yhteydessi (vrt. Tilastokeskus 2000a) ja elinkeinolle teh-
tiin erillinen tiedonkerun samaan aikaan. Helmikuussa toteutetussa kuluttajahaas-
tattelussa ilmeni tekminen virhe, jonka seuranksena kalan alkuperdén liittyvdssd
osassa (Kuvat 4.1-4.8) yksi viittima kahdeksasta jéi pois haastattelusta, Tdmén osan
kaikki kysymykset tiedusteltiin uudelleen huhtikuun kuluttajabarometrin yhtevdessi
(Tilastokeskus 2000b). Erot helmikuun ja huhtikuun tuloksissa olivat hyvin vihiisii.

Otokseen tulleille yrityksille ja kuluttajille ldhettiin etukiteen kirje, jossa kerrottiin
haastattelusta ja sen siséillostd. Elinkeinchaastattelut kohdistettiin yritysten toimi-
valle johdolle. Keskim#driinen haastatteluaika oli kuluttajien osalta 11 minuutiia ja
yritysten osalta 14 minuuttia. Yrityshaastatteluihin siséltyi taloudellista tilannetta
kartoittavia kysymyksii, joiden tulokset on julkaistu aiemmin (Ahvonen & Honka-
nen 2000). Yksittdisten mittarien kysymyksenasettelu selvidd tuloksista (Kuvat 1.1 -
7.5.).

Aineiston kasittely ja esitystavat

Seki elinkeinoa ettd kuluttajia koskevat tulokset estimoitiin vastaamaan perusjouk-
koa niin, ettd yksikkotasolla kaikki mittaustulokset painotettiin ottaen huomicon se-
kd ositckohtaiset otantasuhteet etti vastaustodenniikdisyys (kato). Painotuksella voi-
daan parantaa tietojen tilastollista tarkkuutta. Yksikkétason painokertoimet kalib-
roitiin lis#ksi siten, ettéi henkildn iéin, sukupuolen ja asuinalueen estimoidut reunaja-
kaumat vastaavat koko perusjoukosta saatuja reunajakaumia eli viestdrakennetta.
Yritysten osalta kalibrointi tehtiin liikevathdon perusteella (esim. Deville & S#m-
dahl 1992, Deville ym. 1993).

Haastatteluvastauksien painotetuista prosenttiosuuksista muodostettiin ns. saldofu-
vut. Ne saatiin laskemalla yhteen painotetut vastausosuudet barometreissa yleisesti
kiytetylld menetelmalld (esim. European Commission 1997, Tilastokeskus 2000).
Saldolukujen arvot sijoittuvat vilille [-100, 100]. Saldolaskennassa vastausvaihto-
ehdoille annettiin seuraavat painokertoimet:

Tiysin samaa micltd / Erittdin todenn#kisti / Lisdintyy selviisti 1
Jokseenkin samaa mieltd / Melko todennékdistd / Lisfifintyy jonkin verran 14
Ei osaa sanoa / Siilyy ennallaan 0
Jokseenkin eri mieltii / Melko epétodennikéistd / Vihenee jonkin verran )
Téysin eri mielté / Erittdin epitodenniikdistd / Vihenee selviisti -1

Tulokset on esitetty saldolukujen lisiksi vastausvaihtoehtojen mukaisina jakaumina
liitetaulukoissa. Kuvissa on kiytetty eri toimialoista seuraavia lyhenteité:

Kal. = Kalastus

Vilj. =Kalanviljely

Jal. =Kalanjalostus

Tukk. = Kalan tukkukauppa
Vih. =Kalan vihittiiskauppa
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Tulosten luotettavuuteen vaikuttavat tekijat

Otosasetelmien laadinnassa ja otosten kiintidinnissd kaytettiin hyviksi tietoja pe-
rusjoukkojen rakenteesta (mm. yritysten liikevaihto, kuluttajien, ikd, sukupuoli,
asuinpaikka), joten otannat voitiin suunnitella tiltd osin tarkoituksenmukaisiksi.
Peittovirhetti voitiin vihenté# poistamalla molemmista otoksista ylipeitto haastat-
telujen yhteydessd. Alipeiton suuruutta yritysten osalta ei pystytty arvioimaan, mutta
ilmeists on, etti rekisteristd puuttuu ainakin uusia yrityksii. Myds kuluttajien osalta
alipeittoa syntyi haastattelujen ja rekisteripdivityksen vilisestd ajasta, joka oli tdssd
tapauksessa noin yksi vuosi. Vastauskato oli yritysten osalta alhainen (14,4 %) ja
kuluttajien osalta kohtuullisen alhainen (29,7 %} verrattuna haastattelututkimuksiin
yleensi. Kiytetyilli menetelmilld (ositus ja kalibrointi) voitiin liséksi korjata vasta-
uskadon aiheuttamaa harhaa.

Otantavirheen suuruutta arvioitiin laskemnalla yksittiisille mittareille 95 %:n luotta-
musvilit. Koko yritysaineistosta lasketut luottamusvilit olivat swuruusluokaltaan
noin +/- 5 %-yksikkod riippuen mm. kysymyksesti ja sen vastausvaihtoehtojen
osuuksista tuloksissa. Kuluttajavastausten luottamusvilit olivat suurimmillaan +/-
2,5 %-yksikki. Mittarit noudattivat barometreissa yleisesti kiytettyjd muotoiluja, ja
niiden vastausvaihtoehdot olivat yksinkertaisia, Liséksi mittareiden toimivuus oli
testattu esitutkimuksella yhteistyossi Tilastokeskuksen kanssa, mikd osaltaan véhen-
si mittausvirheiden mahdollisuutta. Haastattelijoiden antaman palautteen mukaan
vastaajat ymmirsivit kysymysten sisillon hyvin. Tietokoneavusteisessa puhelin-
haastattelussa vastaukset tallennettiin suoraan tietokantaan, joten erillisestd kooda-
uksesta ja tallennuksesta aihentuvat kisittelyvirheet voitiin ehkaisti.
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Kalatalouden mahdollisuudet —otsikon alle on koottu viittimii, joiden uskottiin ku-
vaavan kalatalouden myonteistd kehitystd elinkeinon tai kuluttajien nikokulmasta
ldhitulevaisuudessa eli tissé tapauksessa seuraavan 2-3 vuoden aikana. Kaikki viit-
tamdt eivit vélttimitti ole mahdollisuuksia kaikille osapuolille.

Kaikki kalatalouden toimialat seki kuluttajat pitiviit todennikoisend, etti kalanku-
lutus lisééintyy Suomessa. Eniten kulutuksen lisi#ntymiseen uskoi kalan tukku- ja
vihittdiskauppa. Kaikki osapuolet pitivit todennikoisend, ettd myds kalatuotteiden
valikoima ruokakaupoissa liséintyy. Tuotervhmittiiin tarkasteltuna elinkeino uskoi
selvimmin uusien kasvatettujen kotimaisten kalalajien tarjonnan lisédntymiseen.
Kuluttajat pitivit luomu- tai ekomerkittyjen kalatuotteiden tarjonnan lisddntymisti
todennikdisempini kuin elinkeino yleensd. Uusien terveysvaikutteisten kalatuottei-
den tuloa ruokakauppoihin pidettiin péisadntsisesti todennikoiseni kehitykseni.
(Kuvat 1.1, 1.2, 1.4, 1.5, 1.7).

Mielipiteet vajaasti hyddynnettyjen kalojen jalostuksen kehittymisestd olivat vaih-

televia. Kalan viennin lisdéntymiseen uskottiin kalastajien ja vihittiiskaupan kes-
kuudessa. (Kuvat 1.3, 1.6).

Kaikki osapuolet pitivit todennakdisent, ettd mahdollisundet vapaa-ajankalastuksen
harrastamiseen paranevat Suomessa. Samoin uskottiin ulkomaisen kalastusturismin
kasvuun. Kalastuslupien hintojen laskemisesta pidettiin kaikissa vastaajaryhmissi
odotetusti varsin epitodennikoiseni. (Kuvat 1.8-1.10).
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Kuva 1.1. ”Kalatuotteiden valikoima
ruokakaupoissamme lisdéintyy”. Elin-
keinon ja kuluttajien arvio viittdmin
todenniikdisyydesti  saldolukuina  il-
maistuna.

Kuva 1.2. ”Luomu- tai ekomerkittyjen
kalatuotteiden tarjonta liséisintyy”.
Elinkeinon ja kuluttajien arvio viittimin
todennikdisyydesti  saldolukuina  il-
maistuna.

Kuva 1.3. ”Kalan vienti Suomesta ul-
komaille lisdsintyy”. Elinkeinon ja ku-
luttajien arvio viittimin todennikdisyy-
destii saldoluknina ilmaistuna.

Kuva 14. "Kalankulutus Suomessa
liskintyy”. Elinkeinon ja kuluttajien
arvio viittimin todenniik&isyydestd sal-
dolukuina iimaistuna.

Kuva 1.5. ”Uusia terveysvaikutteisia
kalatuotteita tulee ruokakauppoihim-
me”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio
viittimin todennikdisyydestd saldolu-
kuina ilmaistuna.
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Kuva 1.6, ”Suomessa vihiin kiytetty-
jen kalojen jalostus lisidéintyy”. Elin-
keinon ja kuluttajien arvio viittiméin
todennikdisyydestd  saldolukuina  il-
maistuna.

Kuva 1.7. Uusia kotimaisia kasvatet-
tuja kalalajeja tulee ruokakauppoi-
himme”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio
viittimén todennikoisyvdesti saldolu-
kuina ilmaistuna.

Kuva 1.8. ”Ulkomainen kalastusturis-
mi Suomeen lis&édntyy”. Elinkeinon ja
kuluttajien arvio viittimin todennikoi-
syydesti saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 1.9. ”Vapaa-ajankalastusmah-
dollisuudet paranevat Suomessa”.
Elinkeinon ja kuluttajien arvio viittimin
todenniikSisyydestd  saldolukuina  il-
maistuna.

Kuva 1.10. “Kalastuslupien hinnat
laskevat Suomessa”. Elinkeinon ja ku-
luttajien arvio viittimiin todennikdisyy-
desti saldolukuina ilmaistuna.
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Kalatalouden uhat —otsikon alle on koottu viittimii, joiden uskottiin kuvaavan ka-
latalouden kielteisti kehitysti elinkeinon tai kuluttajien nikokulmasta ldhitulevai-
suudessa eli tissd tapauksessa seuraavan 2-3 vuoden aikana. Kaikki viittdmiit eivit
vilttimiittd ole uhkakuvia kaikille osapuolille.

Kaikki kalatalouden toimialat sekd varsinkin kuluttajat pitivit varsin epitodennikdi-
seni sitii ettéi ulkomaiset kalatuotteet syrjayttiisivit kotimaisen kalan. Ammattika-
lastuksen muuttuminen kannattamattomaksi oli sekd elinkeinon ettd kuluttajien
mielesti todennékoisempi uhkakuva kuin kalanviljelyn muuttuminen kannattamat-
tomaksi. (Kuvat 2,.1-2.3).

Kalanviljelyn ympiristshaittojen kasvuun ei juuri uskottu elinkeinon, eikii varsin-
kaan kalanviljelyn itsensi piirissi. My®s yleinen vesiluonnon pilaantuminen koettiin
elinkeinon piirissd, kalastajia lukuun ottamatta, melko epitodennikoiseksi tulevai-
suuden uhkakuvaksi, Kuluttajat pitivit elinkeinoa todennikdisemmin vesien pi-
laantumisen mahdollisena uhkakuvana, (Kuvat 2.4, 2.5).

Suomen kalakantojen romahtamista liikakalastuksen seurauksena pidettiin kaikkien
osapuolten mielests varsin epitodennikdisend. My&skisin kaloihin kertyvien ympé-
ristdmyrkkyjen kalansyontid rajoittavaa vaikutusta ei pidetty kovin todennikoisend,
ei etenkidn elinkeinon piirissi. Kalastusharrastuksen kiinnostavuuden vihenemisti
pidettiin niinik##in varsin epatodennikdiseni kaikkien osapuolten mielestd (Kuvat
2.6.-2.8).

Kalatalouteen mahdollisesti kohdistuvat paineet eldinsuojelun #ériryhmien taholta
koettiin selviisti todenniksisemmiksi kalankasvatukseen kuin kalastukseen kohdis-
tuvina. Kuluttajat eiviit pitineet eldinsuojelun #iriryhmien taholta tulevaa uhkaa
erityisen todennikédiseni. (Kuvat 2.9, 2.10).
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Kuva 2.1. ”Ulkomaiset kalat ja kala-
tuotteet syrjiyttavit kotimaisen kalan
markkinoillamme”. Elinkeinon ja ku-
luttajien arvio viittiimén todennikoisyy-
desti saldolukuina ilmaistuna,

Kuva 2.2. *Ammattikalastus muuttuu
kannattamattomaksi Suomessa”. Elin-
keinon ja kuluttajien arvio viittimin
todennikdisyydestd  saldolukuina  il-
maistuna.

Kuva 2.3 ”Kalanviljely muuttuu kan-
nattamattomaksi Suomessa”. Elinkei-
non ja kuluttajien arvio viittimin toden-
nikoisyydesti saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 2.4. “Kalanviljelyn ymparisto-
haitat kasvavat Suomessa”. Elinkeinon
ja kuluttajien arvio viittimin todenni-
kdisyydestd saldolukuina ilmaistuna,

Kuva 2.5. ”Vesien pilaantuminen Ili-
sééintyy Suomessa”. Elinkeinon ja ku-
luttajien arvio viittaman todenniikoisyy-
desti saldolukuina ilmaistuna.
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Kuva 2.6. ”Kiinnostus kalastusharras-
tusta kohtaan viihenee Suomessa”.
Elinkeinon ja kuluttajien arvio viittimén
todennikdisyydestd  saldolukuina il
maistuna.

Kuva 2.7. ”Suomen kalakannat romah-
tavat liikakalastnksen wvuoksi”. Elin-
keinon ja kuluttajien arvio vaittdméin
todenniikSisyydesti  saldolukuina il
maistuna.

Kuva 2.8. PKaloihin kertyviit ympiris-
tomyrkyt rajoittavat suomalaisten
kalan syontia”. Elinkeinon ja kuluttaji-
en arvio viittimin todennikdisyydesti
saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 2.9. "Kalankasvatukseen kohdis-
tuu paineita eldinsuojelun &éiriryhmi-
en taholta Suomessa”. Elinkeinon ja
kuluttajien arvio viittdmin todennikoi-
syydestii saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 2.10. “Kalastukseen kohdistuu
paineita elainsuojelun Adriryhmien
taholta Suomessa”. Elinkeinon ja ku-
luttajien arvio viittéimiin todennikéisyy-
destd saldolukuina ilmaistuna.
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Otsikon alle on koottu viittimii, joiden uskottiin kuvaavan elinkeinon tai kuluttaji-
en yleisid mielikuvia kalatuotteista,

Kaikki osapuolet olivat vahvasti sitd mielts, ettéi kala on terveellisti, Myos kalan
kotimaisuuden tirkeydestd ja siitd ettd kala on edullista, oltiin hyvin yksimielisid.
(Kuvat 3.1, 3.2, 3.6).

Seki elinkeino ettd kuluttajat torjuivat viittimin, ettii kalaa olisi vaikea valmistaa.
Myts viittdmé kalan tuoksun epimiellyttivyydesti torjuttiin yleisesti. (Kuvat 3.3,
3.4).

Kalan siilytettivyyden osalta mielipiteet jakautuivat, Kuluttajista ja tukkukaupasta
16ytyi muuta elinkeinoa enemmén ymmérrysti viittimille kalan vaikeasta siilytet-
tivyydesti. Elinkeinosta vihittdiskauppa oli vittimisti selkeimmin eri mielti (Ku-
va 3.5).

11 F = = [ u Kuva 3.1. ”Kala on terveellisti”. Elin-
keinon ja kuluttajien arvio viittimdsti
saldolukuina ilmaistuna.

Kal. Vi, Jal,  Tukk, Vv&h.  Kul

I Kuva 3.2. "Kala on edullista”. Elinkei-
non ja kuluttajien arvio viittdmisti sal-
J‘ dolukuina ilmaistuna,

. LU

Kal Vil dJal.  Tukk Vah, Kuk

T T 1T Tr1rrrrrr- Kuva 3.3. "Kalaa on vaikea valmis-
{ taa”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio
{ viittdmasti saldolukuina ilmaistuna.

Ka. Vil Jal. Tukk, Vih, Kul.
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Kuva 34. ”Kalan tuoksu on epamiel-
Iyttéiva”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio Y U .

viiittimisti saldolukuina ilmaistuna.

Saldoluku

Kol VI Jal.  Tukk vah  Kul

Kuva 3.5. ”Kalaa on vaikea siilyttii”.
Elinkeinon ja kuluttajien arvio véitts- 25
miisti saldolukuina ilmaistuna.

Saldoluku

Ka. Wil Jal. Tukk Vah o Kul

Kuva 3.6. ”Kalan kotimaisuus on tar-
keiid”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio 75
viittimisti saldolukuina ilmaistuna,

Saldoluku

Kal. Vi Ja. Tukk Vih, Kul

13



KALETALQOUSSARCMETR! 2080

WAL ATHIOTTCINEN Al 7] 1IDCD A
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Kalatuotteiden alkupera —otsikon alle on koottu kalan ominaisuuksiin liittyvis viit-
tdmid erikseen kotimaisen ja ulkomaisen kalan osalta.

Kaikilla osapuotilla oli esitettyjen viittimien perusteella varsin mydnteinen kisitys
kotimaisesta kalasta. Kuluttajat eivit olleet kalan edullisuudesta taysin yksimielisid
elinkeinon kanssa. (Kuvat 4.1-4.4).

Ulkomaiseen kalaan suhtauduttiin pisiosin neutraalisti tai hivenen kielteisesti. Seki
kuluttajat ettd elinkeino olivat jokseenkin eri mieltd siitd, etti ulkomainen kala olisi
kallista. Kalakaupan edustajat arvostivat ulkomaisen kalan laadun muita osapuolia

korkeammalle (Kuvat 4.5.-4.8).
2 Kuva 4.1. ”Kotimainen kala on kallis-
0 T ‘ ta”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio viit-
s L] timiistd saldolukuina ilmaistuna.
g |
g
-75 J
K. Vi Jal Tude Vah  Kui
100 4 _ _ Kuva 4.2. Kotimainen kala on kor-
75 | [] kealaatuista”. Elinkeinon ja kuluttajien
3 arvio viittdimésti saldolukuina ilmaistu-
3 501 na
g .
& 25
4] —] - —d
Kal. Vi, Jal  Tukk Vih,  Kul
100 4 — = Kuva 4.3. ”Kotimainen kala on turval-
75 [ F linen elintarvike”. Elinkeinon ja kulut-
2 tajien arvio viittimisti saldolukuina
3 50 ilmaistuna,
T '
é,“ 25ﬂ[
0-

Kal. Vi Ja.  Tuke Vah o Kul
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Kuva 4.4. ”Kotimainen kala on ympi- E

ristoystévillisesti tuotettu elintarvi- 75 |
ke”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio

=
viittimiisti saldolukuina ilmaistuna, 3 80
o
3 251
o4 L1 L1
Kal. Vilj. Jal.  Tukk  vah Kuk.
Kuva 4.5, "Ulkomainen kala on kallis- 501
ta”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio viit- 25 |
timisti saldolukuina ilmaistuna. F
= o B B
s ULt
325
-50 -
Kal vilj. Jal. Tukk Véh Kul.
Kuva 4.6. ”Ulkomainen kala on kor- 507
kealaatuista”. Elinkeinon ja kuluttajien 25 |
arvio viitiimastd saldolukuina ilmaistu- 2, -
na. = . ' =
£ .|
w
-5Q 4
Kal. Vilj. Jal.  Tukle Vah, Kul.
Kuva 4.7. "Ulkomainen Kkala on tor- .
vallinen elintarvike”, Elinkeinon ja 25
kuluttajien arvio véittdmistd saldolukui- 32
na ilmaistuna. 2 0
=
325 -
-50 -
Kal. Vil Ja.  Tukle Véh, Kul.
Kuva 4.8. *Ulkomainen kala on ympii- 501
ristoystavillisesti tuotettu elintarvi- 25 |
ke”. Elinkeinon ja kuluttajien arvio 2
viittimisti saldolukuina ilmaistuna. 20 I_I = D e — U .
0
ES
=50

Kal. Vilf. Jal.  Tukk. Vdh.  Kul
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Kalan tarjontaan liittyvisti epéikohdista nousi selvimmin esille tuoreen kalan alkupe-
ritietojen riittiméttdmyys. Kalan vihittdiskauppaa lukuun ottamatta kaikki toimialat
ja myds kuluttajat pitivét alkuperitietoja yleensé riittdméttoming. Vaittimi pakattu-
jen kalatuotteiden pakkausmerkintSjen puutteellisundesta jakoi mielipiteet varsin ta-
saisesti puolesta ja vastaan. Eniten mielipiteitd viittima4 vastaan esiintyi kalan tuk-
ku- ja vihittdiskaupassa. (Kuvat 5.1, 5.2).

Kaikki osapuolet kuluttajat mukaan lukien olivat yleensi siti mieltd, ettii kalatuot-
teiden tarjonta ei ole yksipuolista, Viittama kalatnotteiden odotettua nopeammasta
pilaantumisesta torjuttiin vleisesti, Kasitykset kalatiskeistd olivat myOnteisid: viit-
timiin kalatiskien episiisteydestd suhtauduttiin kautta linjan kielteisesti. VHitti-
miin asiakaspalvelun puutteellisuudesta kalatiskeilld subtauduttiin tukkukauppaa
lukuun ottamatta kielteisesti. (Kuvat 5.3-5.6).

Kuva 5.1. ”Tuoreen kalan alkuperitie-

na ilmaistuna.

25 1 dot ovat riittaméittomia”. Elinkeinon ja
E | | kuluttajien arvio viittimésti saldolukui-
. : :
|

Kal. Wilj. dal.  Tukk. Vah,  Kul

Kuva 5.2. “Kalatuotteiden pakkaus-
merkinniit ovat puutteellisia”. Elinkei-
non ja kuluitajien arvio viittimiistd sal-

| 0 —Ulnwr dolukuina ilmaistuna.
_25 4

Kal. Vil Jai.  Tukk. Vak,  Kul

Kuva 5.3. ”Kalatuotteiden tarjonta on
vksipuolista”. Elinkeinon ja kuluttajien
arvio viittimistd saldolukuina ilmaistu-
na,

Kal. Vilj. Jal  Tukk,  Vidh,  Kul
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Kuva 5.4. ”Kalatuotteet ovat pilaantu-
neet odotettua nopeammin”. Elinkei-
non ja kuluttajien arvio véittimistd sal-
dolukuina ilmaistuna.

Kuva 5.5. ”Kalatiskit ovat epiéisiistejd”.
Elinkeinon ja kuluttajien arvio véittd-
mistd saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 5.6 ”Asiakaspalvelu kalatiskillia
on puutteellista”. Elinkeinon ja kulut-
tajien arvio viittimistd saldolukuina
ilmaistuna.

]

(=]

Saldoluku
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Saldoluku
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Sekd elinkeino ettd kuluttajat uskoivat ettd suomalaiset kuluttajat ostaisivat luomu-
Jja ckomerkittyji kalatuotteita Iihivaosina (2-3 vuotta), jos niiti on tarjoila. Kalan
tukkukaupan uskomus luomu- ja ekomerkittyjen tuotteiden kysynnisti oli muita
toimialoja jonkin verran vihiisempi. Uusille kotimaisiile kasvatetuille kalalajeille
uskottiin 16ytyvin kysyntéd seki elinkeinon ettd kuluttajien taholla. (Kuvat 6.1, 6.2).

Uskomus uusien ulkomaisten eksoottisten tuontikalojen mahdollisuuksiin markki-
noilla oli varsin vihiistd. Sen sijaan uskottiin selvisti, ettd kuluttajat ostaisivat ter-

KELATALDUSBARCMETAI 24000

s

|

veysvaikutteisia kalatuotteita, jos niiti on tarjolla lihivoosina, (Kuvat 6.3, 6.4).

Kalan kuluttajahintojen muutosta pyydettiin arvioimaan seuraavan 12 kuukauden
aikana. Pifiasiassa uskottiin, entii kuluttajahinnat nousevat hieman haastatteluhetkeen

verrattuna (Kuva 6.5).
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Kuva 6.1. "Uskotteko, ettd suomalaiset
kuluttajat ostaisivat luomu- ja ekomer-
kittyja kalatuotteita lihivuosina ( 2-3
vuoden aikana) jos niitd on tarjolia”.
Elinkeinon ja kuluttajien suhtautuminen
kysymykseen saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 6.2. "Uskotieko, ettd suomalaiset
kuluttajat ostaisivat uusia kotimaisia
kasvatettuja kalalajeja lihivuosina (2-3
vuoden aikana) jos niitd on tarjolla”.
Elinkeinon ja kuluttajien suhtautuminen
kysymykseen saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 6.3. "Uskotteko, ettd suomalaiset
kuluttajat ostaisivat wvusia eksoottisia
nlkomaisia tuontikaloja lihivuosina (2-
3 vuoden aikana) jos niitd on tarjolla”.
Elinkeinon ja kuluttajien suhtautuminen
kysymykseen saldolukuina ilmaistuna.

18



KALATALOUSBAROMETR! 2000

Kuva 6.4. "Uskotteko, etti suomalaiset
kuluttajat ostaisivat terveysvaikutteisia
kalatuotteita lihivuosina ( 2-3 vuoden
aikana) jos niitd on tarjolla”. Elinkeinon
ja kuluttajien suhtautuminen kysymyk-
seen saldolukuina ilmaistuna.

Kuva 6.5. "Miten arvioitte kalan ja ka-
latuotteiden kuluttajahintojen muuttn-
van seuraavan 12 kuukauden aikana”.
Elinkeinon ja kuluttajien suhtautuminen
kysymykseen saldolukuina ilmaistuna.
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Téssé luvussa tarkastellaan pelkéstiiin kuluttajien arvioita omasta kalan ja dyriiisten
kiytistd, kalan valmistuksesta ja kalastamisesta seki niihin liittyvistd muutosodo-
tuksista. Samoin tarkastellaan joidenkin kalaan liittyvien tuotteiden tai palveluiden
ostoaikeita. Kun kysyttiin kalan kiyttod, valmistamista tai kalastamista ylip#itdin,
kysymysti ei oltu sidottu johonkin tiettyyn kiinte#éin ajanjaksoon, esimerkiksi tiet-
tyyn kalenterivauoteen.

Kuluttajista 95,2 % ilmoitti sydvinsi kalaa, Tarkeimmit syyt, miksi ei syodi kalaa,
olivat allergia ja kalan maku. Kalaa sybvisti henkiltistd 63,3 % soi kalaa yleensi
vithintiéin kerran viikossa. Kuluttajista noin 75 % arvioi, ettd heidiin kalan kiytténsi
sdilyy ennallaan seuraavien 2-3 vuoden kuluessa. Hieman useammat uskoivat kalan
kiyton ennemmin lisdntyvin kuin viheneviin ldhivuosina (Kuva 7.1).

Kuluttajista 60,1 % ilmoitti sydvinsi rapuja, katkarapuja, muita dyriiisii tai simpu-
koita. Niistd 9,9 % s6i rapuja ym. yleensi vihintiin kerran viikossa. Kuluttajista
noin 92 % arvioi, ettd heidin ravun ym. sydntinsi siilyy ennallaan seuraavien 2-3
vuoden kuluessa (Kuva 7.2).

Kuluttajista 79,6 % valmisti itse kalaruokia tuoreesta kalasta, Kalaa valmistavista
44,3 % valmisti kalaruokia yleensé vihintéin kerran viikossa ja 55,7 % harvemmin.
Kuluttajista noin 79 % arvioi, ettd kalaruokien valmistus heidin osaltaan siilyy en-
nallaan seuraavien 2-3 vuoden aikana. Hieman useammat uskoivat kalaruokien val-
mistamisen ennemmin lisd@ntyvin kuin vihenevin lihivuosina (Kuva 7.3).

Kuluttajista 54,1 % ilmoitti kalastavansa itse tai osallistuvansa kalastukseen. Kalas-
tavista 68,7 % kalasti vihintéin 5 kertaa vuodessa ja 31,3 % harvemmin. Suurin osa
(75 %) uskoi, ettd harrastus siilyy ennallaan lihivuosina, Hieman useammat uskoi-

Kun kysyttiin kuluttajien ostoaikeita seuraavien 12 kuukauden aikana, todennikoisin
hankinta kysytyistd tuotteista tai palveluista oli kalaillallinen ravintolassa. Epiito-
denniik6isimpini pidettiin jérjestettyi kalastusmatkaa ja kalastuskirjallisuutta (Kuva
7.5}
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Kuva 7.1. (a) Kalaa sybvien kulﬂttajien osuus (%), (b) kiytttkertojen jakauma (%) ja (c)
arvio kiiytén muutoksesta tulevan 2-3 vuoden aikana (saldoluku).
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Kuva 7.2. (a) Rapuja, katkarapuja, muita Hyridisid ja simpukoita syvien kuluttajien osuus
(%), (b) kiyttokertojen jakauma (%) ja (c) arvio kiiyton muutoksesta tulevan 2-3 vuoden

aikana (saldoluku).
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Kuva 7.3. (a) Kalaruokia tuorekalasta valmistavien kuluttajien osuus (%), (b) valmistusker-
tojen jakauma (%) ja (c) arvio valmistamisen muutoksesta tulevan 2-3 vuoden aikana (sal-

doluku).
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Kuva 7.4. (a) Kalastusta harrastavien kuluttajien osuus (%), (b) kalastuskertojen jakauma
(%) ja (c¢) arvio kalastamisen muutoksesta tulevan 2-3 vuoden aikana (saldoluku).
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—| Kalaillallinen ravintolassa
Valtion kalastuskortti

Kalan miiti

Kalastusviilineet

Kotimainen rapu

Kalastuskirjallisuus tai —lehdet

Jdrjestetty kalastusmatka

100 75 -50 25 0 25
Saldoluku

Kuva 7.5. Kuluttajien kalaan liittyvien tuoiteiden tai palveluiden ostoaikeet seuraavien
12 kuukauden aikana saldolukuina ilmaistuna.
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FALATALOQUSBARBOMETRI 2008
TIEETAL I § T
S L.c‘ft-nm s Wl
Kalatalouden mahdollisundet
Erittdin Melko Melko Erittiin ~ Ei osaa
toden- toden-  epitoden- epitoden- samoa  Yhieensd
nikoistd  ndkoisti nikdistd  nikoistd

Kuva Ajhe Toimiala tai ryhmi % % % % % %

1.1. "Kalatuotteiden Kalastus 20,0 359 347 9,5 0,0 100,0
valikoima ruckakau- Kalanviljely 35,8 44,6 18,0 0,8 0.8 100,0
poissamme lisian-  Kalanjalostus 34,1 44,7 21,2 0,0 0,0 100,0
tyy”. Kalan tukkukauppa 435 322 11,8 11,0 15 100,0

i Kalan viihittdiskauppa 14,0 539 20,7 11,4 0,0 100,0
Kuluttajat 17,2 47.8 26,1 5,1 3.8 100,0

1.2.  *Luocmu- tai eko- Kalastus 15,1 36.0 12,4 225 14,0 100,0
merkittyjen kalatnot- Kalanvlljely 26,2 35,7 222 10,9 5,0 100,0
teiden tarjonta li- Kalanjalostus 30,7 325 17,2 79 11,7 100,0
sdntyy”. Kalan tukkukauppa 10,5 29,7 21,3 249 13,6 100,0

Kalan vihittiiskauppa 284 22,1 304 15,3 39 100,0
Kuluttajat 24,0 51,6 14,7 4,7 5,0 100.0

1.3.  ”Kalan vienti Suo-  Kalastus 25,8 48,7 120 13.6 0,0 100,0
mesta ulkomaille Kalanviljely 17,1 29,4 329 16,9 3,8 100,0
lisdzntyy”. Kalanjalostus 15,5 37,5 272 18,3 14 1000

Kalan tukkukauppa 27.8 20,0 209 28,0 33 100,0
Kalan vihittiiskauppa 26,8 44.5 14,4 13,0 1,3 1000
Kuluttajat 9.7 36,7 314 12,0 10,2 100,0
14. "Kalankulutus Suo- Kalastus 24,6 38.8 24,3 12,2 0,0 100,0
messa lisadntyy”. Kalanviljely 44,4 34,7 18,3 1,7 0,8 100,0
Kalanjalostus 35,0 52,3 7,5 52 0.0 100,0
Kalan tukkukauppa 577 28,2 93 32 15 100,0
Kalan vihittiiskauppa 59,6 23,8 12,7 1,3 2,5 100,0
Kuluttajat 17,6 53,0 21,2 4.8 34 1000

15.  ”Uusia terveysvai- Kalastus 87 36,8 19,7 18,9 16.0 100,0
kutteisia kalatuottei- Kalanviljely 25,9 36,3 21,8 11,4 4.5 100,0
ta tulee ruokakaup- Kalanjalostus 27.1 47,1 11,2 13,2 1,4 100,0
poihimme”. Kalan tukkukanppa 25,8 17,8 223 20,0 14,1 100,0

Kalan viihittiiskauppa 16,5 52,6 20,6 2,7 1.6 100,0
Kuluttajat 15,2 46,8 21.2 7.7 9,0 100,0

1.6 *Suomessa vithin Kalastus 13,0 33,0 21,8 26,8 54 100,0
kiiytettyjen kalojen Kalanviljely 29,1 30,7 232 16,1 0,8 100,0
jalostus lisisintyy”. Kalanjalostus 30,5 18,8 30,0 15,9 49 100,0

Kalan tukkukauppa 22,9 22,9 15,7 370 1,5 100,0
Kalan vihitt#iskauppa 234 46,4 18,6 8,9 2,6 100,0
Kuluttajat 13,3 42,5 26,3 10,5 7,4 100,0

1.7. *Uusia kotimaisia Kalastus 28.6 30,3 264 14,7 0,0 100,0
kasvatettuja kalala- Kalanviljely 44,1 28,4 18,1 7,5 0.8 100,0
jeja tulee ruoka- Kalanjalostus 48,3 33,5 6.3 8.4 3,5 100,0
kauppoihimme”. Kalan tokkukauppa 56,3 32,8 78 31 0,0 100,0

Kalan vihittiiskauppa 533 32,6 11,4 0,0 2,7 100,0
Kuluttajat 18,2 53,0 16,8 5,9 6,1 100,0

1.8.  *Ulkomainen kalas- Kalastus 50,8 323 5.8 8.6 2.5 100,0
tusturismi Suomeen Kalanviljely 40,3 174 10,1 6.5 5,7 100,0
lisiéintyy”. Kalanjalostus 40,5 40,5 12,7 6,3 0,0 100,0

Kalan tukkukauppa 40,5 30,3 11,3 99 8,0 100,0
Kalan vihittiiskauppa 28.5 438 174 0,0 10,3 100,0
Kuluttajat 17,3 45,6 239 7,7 5.6 100,0

1.9.  *Vapaa- Kalastus 29,0 34,5 17,5 19,1 0,0 100,0
ajankalastusmahdol- Kalanviljely 39,0 38,1 13,5 6,9 2,5 100,0
lisundet paranevat ~ Kalanjalostus 20,1 454 22,1 11,0 14 100,0
Suomessa”. Kalan tukkukauppa 46,7 28.4 10,7 9,2 5.0 100,0

Kalan vihittiiskauppa 34,7 33,9 20,3 4,7 6,4 100,0
Kuluttajat 20,9 46,3 21,9 49 5.5 100,0

1.10. ”Kalastuslupien Kalastus 0,0 7.1 313 38,0 36 100,0
hinnat laskevat Suo- Kalanviljely 1,1 8.1 274 58,7 4,7 100,0
messa”. Kalanjalostag 14 0,0 354 54,5 8,7 100,0

Kalan tukkukauppa 4.4 4.8 30,7 55,2 4,8 100,0
Kalan vihittdiskauppa 1,3 5,0 410 36,0 16,7 100,0
Kuluttajat 2.2 7.6 38.1 45,9 6,1 100,0

24



KALATALOUSBAROLETRI 2000

Kalatalouden uhat
Erittiin ~ Melko Melko Frittiin  Ei osaa
teden- toden- cpitoden- epHtoden- sanoa  Yhieensd
nikoisti ndkoistd  nikdistd  nikdistd
Kuva Aihe Toirmniala tai ryhmi % % %o % % %
2.1.  Ulkomaiset kalat ja Kalastus 10,1 31,0 220 36,9 00 100,0
kalatuotteet syrj dyt- Kalanviljely 7.5 249 29,7 37,1 0.8 100,0
tivit kotimaisen Kalanjalostus 17,3 94 28,6 433 14 100,0
kalan markkinoil-  Kalan tukkukauppa 17,1 174 26,0 39,5 00 100,0
|amme”, Kalan vihittiiskauppa 11,6 18,9 24,9 44.6 0.0 100,0
Kuluttajat 27 12,8 37,0 45,1 24 100.0
22. »Ammattikalastus  Kalastus 36,0 26,6 8.6 28,7 0.0 100.0
muuttun kannatta-  Kalanviljely 28,2 37,6 259 55 29 100,0
mattomaksi Suomes- Kalanjatostus 39,7 221 18,0 14,1 6,1 100,0
sa”. Kalan tukkukauppa 351 384 15,5 11,0 0,0 100,0
Kalan vihittiiskauppa 34,2 34,1 20,9 10,7 0,0 100,0
Kuluttajat 14,1 44.2 28,2 8,9 4.6 100,0
23. ”Kalanviljely muut- Kalastus 18,2 18,6 31.1 254 6,7 100,0
tun kannattamatte- Kalanviljely 10,2 21,6 39,3 28,0 038 100,0
maksi Snomessa”,  Kalanjalostas 16,9 19,6 41,4 15,7 6.4 100,0
Kalan tukkukauppa 9.5 18.5 31,8 37,1 32 100,0
Kalan vihittiiskanppa 238 22,7 33,4 13,5 6.5 100,06
Kuluttajat 54 24.5 46,2 16,4 7,6 100.0
24. Kalanviljelyn ym- Kalastus 16,6 235 21,0 32,2 6,7 100,0
piristohaitat kasva- Kalanviljely 53 4,1 21,8 68,0 038 100,0
vat Suomessa”. Kalanjalostus 9.4 20,7 25,0 435 1,4 100,0
Kalan tukkukanppa 224 20,7 21,1 342 1,6 100,0
Kalan vihittiiskauppa 6,7 333 32,5 26,2 1.3 100,0
Kuluttajat 12,7 37,2 33,7 11,6 48 100,0
25.  "Vesien pilaantumi- Kalastus 38,7 20,0 19,8 19,2 23 100,0
pen lisintyy Suo-  Kalanviljely 10.5 19,2 15,1 54.4 0.8 100,0
messa”. Kalanjalostus 9.6 27,0 293 31,2 29 100,0
Kalan tukkukauppa 18,8 31,6 19,1 29.0 1,5 100,0
Kalan vihitti{iskauppa 15,7 273 32,9 22,7 13 100,0
Kuluttajat 22,5 39,3 27,2 92 1,7 100,0
26. ”Kiinnostus kalas-  Kalastus 13,1 16,5 22.9 447 28 100,0
tusharrastosta koh- Kalanviljely 73 3,1 33,7 543 1,6 1000
taan vihenee Suo-  Kalanjalostus 5.1 18 394 50.8 238 100,0
messa”. Kalan tukkukauppa 34 3.2 17,3 74,6 1,5 100,0
Kalan viihittiiskauppa 0,0 6,0 46,1 452 2.7 100,0
Kuluttajat 3.3 12.9 49,7 30.1 4,0 100.0
2.7.  ”Swomen kalakannat Kalastus 5,1 5.5 20,5 68.9 0.0 100,0
romahtavat liikkaka- Kalanviljely 25 4,1 25,1 66,7 1,6 100,0
Iastuksen vuoksi®,  Kalanjalostus 0,0 13.5 24,7 60,4 1.4 100,0
Kalan tukkukauppa 7.6 14,7 13,8 60,7 32 100,0
Kalan vihittfiskauppa 5.1 15,3 31,3 48,3 0,0 100,0
Kuluttajat 22 10,7 40,7 _42.7 38 100,0
2.8. “Kaloihin kertyviit Kalastus 84 22,6 203 484 0.2 100,0
ympiristomyrkyt Kalanviljely 7.2 9.0 34,2 487 0.8 100,0
rajoittavat suoma-  Kalanjalostus 6,7 9.6 40,6 41,6 14 100,0
laisten kalan sy6n- Kalan tukkukanppa 10,6 20,7 19,3 479 1,5 100,0
Ha”, Kalan vihittiiskauppa 11,0 11,8 51,0 235 2,7 100,0
Kuluttajat 7.4 31,7 374 200 34 100,0
29. "Kalankasvatukseen Kalastus 398 41,0 8,1 83 2,7 1000
kohdistuu paineita Kﬂ.lﬂ]lVilje].y 25,7 38,5 17,8 17,1 0,8 100,0
eliinsuojelun #ri-  Kalanjalostus 25,6 38,9 14,8 14,5 6,2 100,0
ryhmien taholta Kalan mkkukanppa 28,1 47,2 10,6 10.7 35 100,0
Suomessa”. Kalan vihittiiskanppa 18,0 309 39,2 8,0 4,0 100,0
Kuluttajat 10,2 335 30,8 18,5 7,0 100,0
2.10. *Kalastukseen koh- Kalastus 20,6 26,7 15,9 32,0 4,7 100,0
distuu paineita eliin- Kalanviljely 12,3 21,0 28,6 373 0,8 100,0
suojelun aiiriryhmien Kalanjalostus 6.1 15,8 43,7 329 14 100,0
taholta Suomessa”, Kalan tukkukatppa 229 14,6 30,6 28,5 35 100,0
Kalan vihittdiskanppa 16,2 17,0 39,1 25,1 2,7 100,0
Kuluttajat 4,8 20,6 38,5 30,4 5,7 100,0
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Yleiset mielikuvat kalatuotteista

Tiysin  Jokseen- Jokseen- Téysineri Eiosaa
samaa kinsamaa kineri el sanoa  Yhisensid
mieltd mieltd mielti
Kuva Aihe Toimiala tai rvhmi % % % % % %o
3.1.  *Kala on terveellis- Kalastus 95,0 5,0 0.0 0,0 0,0 100,0
ta”, Kalanviljely 97,0 22 0,0 0,0 0,8 100,0
Kalanjalostus 95,4 4,6 0.0 0,0 0,0 100,0
Kalan tukknkauppa 93,6 3,2 0,0 0,0 32 100,0
Kalan vihittdiskanppa 95,0 5,0 0,0 0,0 0,0 100,0
Kuluttajat 90,6 9,2 0,1 0,1 0,1 100,0
3.2 *Kala on edullista”. Kalastus 73.8 10,1 6,7 4.7 4,6 100,0
Kalanviljely 81,1 10,1 59 2,1 0,8 100,0
Kalanjalostus 53,9 33,2 6.0 6,9 0,0 1000
Kalan tukkukauppa 60,7 249 8,0 6,4 0,0 100,0
Kalan vihittdiskauppa 61,8 22,6 14,3 1,2 0,0 100,0
Kuluttajat 45,6 37,9 12,0 2.8 1,6 100,0
33 ”Kalaa on vaikea Kalastus 0.2 6,5 13,7 773 22 100,0
valmistaa®. Kalanviljely 3,1 4,5 31,1 604 0.8 1000
Kalanjalostus 3.2 6.4 12,9 77.5 0,0 1000
Kalan tukkukauppa 4.6 3.2 8.1 77.9 6,2 100,0
Kalan vihittdiskauppa 1,2 11,4 138 73,6 0.0 100,0
Kuluttajat 4.8 12,4 25,6 55,9 1,3 1000
4. »”Kalan tuoksu on Kalastus 4,0 8.4 12,9 69,6 5,1 1000
epimiellyttiva”. Kalanviljely 2,2 12,5 18,0 65.8 1,6 100,0
Kalanjalostus 1.5 8,0 14,0 73,0 is5 1000
Kalan tukkukauppa 11,0 12,6 6,0 704 0,0 100,0
Kalan vihittdiskauppa 0.0 14,8 10,2 75,0 0,0 1000
Kuluttajat 14,5 214 19,5 44,1 0,5 100.0
35. ”Kalaa on vaikea Kalastus 7.7 35,5 222 34,7 0,0 100,0
sailvteas®, Kalanviljely 17,6 7.8 18,3 355 0.8 1000
) Kalanjalostus 224 264 24,7 26,5 0,0 1000
Kalan tekkukauppa 289 36,4 10,6 24,0 0,0 1000
Kalan vihindiskauppa 6.4 27,5 9,5 56,5 0,0 1000
Kuluttajat 239 354 17,8 21,6 1,3 1000
3.6. *Kalan kotimaisuus Kalastus 93,3 6.7 0,0 0,0 0,0 100,0
on tarkead”, Kalanviljely 81,0 13,5 3,0 1,7 0.8 1000
Kalanjalostus 71,8 11,4 14,0 2.3 0,0 1000
Kalan takkckauppa 78,1 3,6 16,9 1.5 0,0 100,0
Kalan vihittdiskauppa 70,7 20,0 6,9 24 0,0 1000
Kuluttajai 76,4 14,4 6,2 2.4 0,5 100.0
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Kalatuotteiden alkupers
Tiysin  Jokseen- Jokseen- Tiysineri Eiosaa
samaa kinsamaa kineri mielti sanpa  Yhteensid
mieltd mieltd mieltd
Kuva Aihe Toimiala tai ryhmi % % % %o %
41. *Kotimainen kala on Kalastus 6.6 7.2 13,7 62,9 9.6 100,0
kallista™. Kalanviljely 6.5 43 8,3 793 1,6 100,0
Kalanjalostus 11,8 13,7 33,8 40,7 0,0 100,0
Kalan tukkukauppa 23,7 13,9 3,5 574 1,5 100,0
Kalan vihittdiskanppa 52 249 24,2 45,7 0,0 100,0
Kuluttajat 15,9 24,7 30,4 254 3,6 100,0
42. *Kotimainen kala on Kalastus 80,5 16,5 3,0 0,0 0,0 100,0
korkealaatuista”. Kalanviljely 73,9 13,4 11,9 0,0 038 100,0
Kalanjalostus 78,9 18,7 2,5 0.0 0,0 100,0
Kalan tukkukauppa 734 7.6 11,5 4.9 26 100.0
Kalan vihitidiskaoppa 84,5 104 5,1 0,0 0,0 1000
Kuluttajat 75,5 209 _2.2 0.4 0.9 100,0
4.3.  *Kotimainen kala on Kalastus 86,5 59 2,8 0,0 47 100.0
turvallinen elintarvi- Kalanviljely 84.9 99 0,0 2,2 3,0 100,0
ke”, Kalanjalostus 89,2 94 14 0,0 0,0 100,0
Kalan tukkukauppa 81,9 11,6 6.4 0.0 0.0 1000
Kalan viihittiiskauppa 87,3 938 2,9 0,0 0,0 100,0
Kuluttajat 74,5 20,8 3,0 0.5 1,3 100.0
44, "Kotimainen kala on Kalastus 74.4 11,6 6.4 2.5 50 100,0
ympiéristoystivalli- Kalanviljcly 58,6 331 5,1 0,0 31 1000
sesti tuotettn elintar- Kalanjalostus 740 19.5 6,5 0.0 0,0 100,0
vike”. Kalan tukkukauppa 49,7 34,1 6,2 1,8 8.2 100,0
Kalan viihittfiskauppa 57,2 27,0 8.2 2,6 50 100,0
Kuluttajat 39,5 39,1 13,5 2,6 53 100,0
4.5, *Ulkomainen kala on Kalastus 54 17,0 32,2 31,4 14,1 100,0
kallista™. Kalanviljely 16,2 9,6 404 28,4 53 100,0
Kalanjalostus 9,35 22,6 30,7 246 12,5 100,0
Kalan tukkukauppa 16,1 14,3 25,3 42,8 1,5 100,0
Kalan vihitt#iskauppa 9,9 17,6 34,6 27,9 10,0 100,0
Kuluttajat 9,1 18.1 38,8 18.8 15,1 100,0
46. "Ulkomainen kala on Kalasius 6.9 224 21,0 26,3 234 1000
korkealaatuista”. Kalanviljely 7.8 377 23,0 24.5 7.1 100,0
Kalanjalostus 18,9 31,8 25,7 21,8 1,7 100,0
Kalan tukkukauppa 33,7 34,1 18,5 9.2 45 100,0
Kalan viihittiskauppa 19,4 33,2 28,1 14,1 52 100,0
Kuluttajat 8.8 30,1 36,4 10,9 13,8 100,0
4.7.  *Ulkomainen kala on Kalastus 5.6 19,8 328 18,8 229 100,0
turvallinen elintarvi- Kalanviljely 14,1 22,7 20,1 30,9 12,3 100,0
ke”, Kalanjalostus 15,6 25,0 30,7 20,1 8,6 100,0
Kalan tukkukauppa 274 31,2 29,0 10,9 15 100,0
Kalan viihittfiskanppa 254 27.8 24,0 17,6 52 100,0
Kuluttajat 8.7 26,0 37,9 16,0 10.8 100,0
4.8. Ulkomainen kala on Kalastus 2,9 19,5 28,7 23,2 25,6 100,0
ympiristoystavalli- Kalanviljely 92 257 20,9 16,8 27,3 100,0
sesti tuotettu elintar- Kalanjalostus 82 16,7 40,1 12,5 224 100,0
vike™. Kalan tukkukauppa 1.8 24,4 12,4 13,6 378 100,0
Kalan vihittdiskauppa 16,3 17,9 26,6 16,4 22,8 100,0
Kuluttajat 3.9 16,5 36,9 18,0 24,7 100,0
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KALAVALOUSBAROQUMETRI 2648
Kalan tarjonnan epiikohtia
Tdysin  Jokseen- Jokseen- Tiysineri Eiosaa
samaa kinsamaa kineri mieltd sanoa  Yhteensd
mielti mieltd mieltd

Kova Ashe Toimiala tai ryhmi % % % % % %

5.1.  *Tuoreen kalan Kalastus 314 33,6 16,8 4.0 14,2 100,0
alkuperﬁtiedot ovat Kalanul_]ely 30,7 30,9 18,5 17,3 2,6 100,0
riittamittomii”, Kalanjalostus 39.1 278 13,8 17,8 1.4 100,0

Kalan ukkukauppa 22,7 35,3 17,6 24 4 0,0 100,0
Kalan vihittdiskauppa 22,5 14,1 29,3 30,7 34 100,0
Kuluttajat 25,0 36,2 18,7 13,8 6,4 1000

5.2.  ”Kalatuotteiden Kalastus 15,7 19,0 294 26,0 10,0 100.0
pakkausmerkinn it Kalanvlljel) 25,5 27,1 21,2 20,9 5 ,3 100,0
ovat puutteellisia?.  Kalanjalostus 14,2 41,6 30,5 12,3 14 100,0

Kalan tukkukauppa 16,0 21,5 21,0 38,6 29 100,0
Kalan vihittiiiskauppa 14,9 23,6 294 29,5 2,6 100,0
Kuluttajat 14,5 284 27.1 17,7 12,4 100,0

5.3. “Kalatuotteiden Kalastus 6,1 17,1 20,3 56,3 0.2 100,0
tarjonta on yksipuo. Kalanviljely 19,2 18,8 31,6 29,6 0,8 100,0
lista™. Kalanjalostus 16,7 14,6 379 30,9 0,0 100,0

Kalan tukkukauppa 9.2 29,2 16,0 45,5 0,0 100,0
Kalan vihittidiskauppa 39 16,3 26,6 53,2 0,0 100,0
Kuluttajat 8,4 i8,9 374 32,8 2.5 100.0

54. ”Kalatuotteet ovat  Kalastus 0,7 24,1 18,5 40,1 16,6 100,0
pi]ﬂantuneet odotet- Kalanvlljel) 11,7 13,6 38,6 28,8 7,2 100,0
tua nopeammin”. Kalanjalostus 6,2 227 32,7 38,4 0,0 100,0

Kalan tukkukauppa 6,7 21,2 16,6 54,0 1.5 100,0
Kalan vihittéiskauppa 52 14,8 36,9 43,1 0,0 100,0
Kuluttajat 8.3 19.9 32,5 332 6,1 100.0
5.5. Kalatiskit ovat Kalastus 0.2 52 37,2 56,9 0,5 100,0
episiisteji . Kalanviljely 3,0 4,3 373 53,0 25 100,0
Kalanjalostus 8,2 22,0 378 32,0 0,0 100,0
Kalan mkkukauppa 1,5 19.0 241 498 5,6 1000
Kalan vihittiiskauppa 0,0 5,5 234 69,8 1.3 100,0
Kuluttajat 0,9 6.4 327 57,6 24 100,0

56.  ™Asiakaspalvelu Kalastus 6,1 17.3 335 32,6 10,5 100,0
kalatiskilld on puunt- Kalanviljely 11,0 19,2 427 21,5 57 100,0
teellista®, Kalanjalostus i31 26,9 17,5 343 8,3 100,0

Kalan tukkukauppa 21,9 354 18,5 14,8 9.5 100,0
Kalan vihittiiskauppa 12,7 23,6 230 344 6,3 100,0
Kuluttajat 3,5 9,7 30,1 50,2 6,5 100,0
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Uusien tuotteiden kysynti
Erittiin ~ Melko Melko Frittdin  Fi osaa
toden- toden- epiitoden- cpitoden- sanoa  Yhicensd
nikoisti  nikdisti ndkoisti nikdistd
Kuva Aihe Toimiala tai rykmi % Y% % % % %
6.1. Luomu- ja ekomerki- Kalastus 514 340 4,7 4.8 5.1 100.0
tyt kalatuotteet Kalanviljely 439 427 7.6 29 30 100,0
Kalanjalostus 37.6 50,2 39 3,5 4,8 100,0
Kalan tukkukauppa 394 30,4 17.8 10,9 1,5 100,0
Kalan vihittiiskauppa 43,7 46,2 4,0 1,2 50 100,0
Kuluttajat 49,3 40,9 6,0 1,9 1,9 100,0
6.2.  Uundet kotimaiset Kalastus 491 329 12,6 53 0.2 100,0
kasvatetuf kalalajit Kalanviljely 66,0 28,3 2,1 0.8 2,9 100,0
Kalanjalostus 50,0 36,4 53 0,0 83 100,0
Kalan tukkukauppa 575 31,5 9.4 1,6 0,0 100,0
Kalan vihittiiskauppa 59,6 33,2 38 0,0 34 100,0
‘ Kuluttajat 39,5 48,5 7.1 20 30 100,0
6.3.  Uudet eksoottiset Kalastus 1.7 349 209 334 0.0 100,0
ulkomaiset tuonti-  Kalanviljely 11,1 22,2 30,8 32,7 3,1 100,0
kalat Kalanjalostus 10,5 34,8 30,1 19,7 49 100,0
Kalan tukkukauppa 16,2 31,9 299 21,9 0,0 100,0
Kalan vihittidiskauppa 16,2 28,3 36,8 13,8 5,0 100,0
Kuluttajat 7,7 258 41,2 22,5 29 100,0
6.4. Terveysvaikutteiset Kalastus 28,9 49,1 3.0 5.1 13,8 100,0
kalatuotteet Kalanviljely 36,7 371 17,6 39 4,6 100,0
Kalanjalostus 38,8 440 12,5 3,3 14 100,0
Kalan tukkukauppa 31,7 21,0 23,1 8,1 16,1 100,0
Kalan vihittdiskauppa 20,8 41,8 171 6,6 13,6 100,0
Kuluttajat 30,2 46,9 13,8 43 4.8 100,0
Kuluttajahinnat
Nousevat Nousevat Pysyvdt Laskevat Laskevat Eiosaa
selvisti  hieman ennallaan hieman  selvisti sanoa
Kuva Aihe Toimiala tai ryhm# % %o % % % %
6.5. Kalan jakalatuotici- Kalastus 56 31,0 58,6 0,0 22 25
den kuluttajahinnat Kalanviljely 5,0 48,0 36,9 7.2 0,0 29
Kalanjalostus 95 34,6 51,1 3,4 14 0,0
Kalan tukkukauppa 6,4 350 51,0 7.6 0,0 0,0
Kalan vihittiiskauppa 3,8 46,6 47,1 24 0,0 0,0
Kuluttajat 1,2 38,1 53,8 4,6 0,4 1,9
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Kuluttajien omakohtainen suhde kalaan

Lis#gntyy Lisdfintyy S#ilyy  Vihenee Vihenee Eiosaa
selvisi  jonkin ennallaan jonkin selviisti sanoa

verran verran
Kuva Toimiala tai ryvhma Aihe % % % % %o %
7.1. (¢) Kuluttajat Kalan syonti 1,6 21,7 75,4 0.9 0.1 0.3
2. (c) Rapujen ym. syonti 0,5 5,1 924 L1 0,1 0,8
7.3. () Kalarokien valmist. 0,9 19,5 78,6 0.3 0.1 04
7.4.(c) Kalastus 22 17,5 75,1 3,7 07 0,8

Kuluttajien ostoaikeet
Erittiin Melko Melko Erittiin Ei osaa
toden- toden-  epiitoden- epiitoden- sanoa  Yhteensi
ndkdisti nikdisti nikdistd  ndkoistd
Kuva Toimiala tai cyhmi Aihe % % % % % %
7.5. Kuluitaiat Kalastusviilineet 194 14,6 12,1 53,7 02 100,0
Kalastuskirjallisuus 5.8 59 14,9 73,3 0,2 100.0
Valtion kalastuskortti 30,3 10,4 7,2 51,3 0.8 100,0
Jiirj. kalastusmatka 2,0 5,4 13,9 78,2 04 100,0
Kalaillallinen ravint. 29,1 31,1 12,5 26,8 04 100,0
Kotimainen rapu 16,7 13,6 14,4 54,8 0,5 100,0
Kalan miitid 23,0 14,2 12,3 50,1 0,4 100,0

30









