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Aikakauslehtipaperin kulutus kaantynyt laskuun Yhdysvalloissa®

Juho Soirinsuo ja Lauri Hetemaki

Paperisektori on lapikdymaéssa historiallista muutosta Yhdysvalloissa. Vakaasta talouskasvusta
huolimatta yha useamman viestintaan kéytettavan paperin kulutus ei noudata enéé historiallista
kasvutrendid. Tietotekniikan nopea kehitys viimeisten vuosikymmenien aikana on tuonut paljon
lisaa kilpailua perinteiseen informaation valitykseen, jonka vaikutukset useiden eri paperilajien
kulutukseen ovat alkaneet nakyé yha selvemmin kulutuksen hidastumisena tai jopa laskuna.

Yhdysvaltojen suhteellisen kauan jatkunutta sanomalehtipaperin laskevaa kulutuskehitysta ja sen
syitd on alettu tutkimaan vasta 1990-luvun lopulla (Boston Consulting Group 1999, Hetemaki
1999). Yhdysvalloissa my6s toimistopaperin kulutuskehitys kaantyi laskuun vuosituhanteen
vaihteessa. Merkittavin syy sanomalehti- ja toimistopaperin laskeviin kulutuskehityksiin on
séhkdisen tieto- ja viestintateknologian (ICT) nopea kehitys viimeisten vuosikymmenien aikana.
Vuoden 1999 jalkeen vain aikakauslehtipapereiden kulutus on kasvanut Yhdysvalloissa. ICT:n
nopea kehitys tulee kuitenkin vaikuttamaan pitkalla aikavalilla kaikkiin viestintdén kaytettaviin

papereihin — myds mainospainotteisiin aikakauslehtipapereihin.

Pitkan aikavalin arvioilla on suuri kdytdnnon merkitys seka julkisen ettd yksityisen sektorin
paatoksenteossa. Paperiteollisuudelle juuri pitkén aikavalin kulutusarviot ovat tarkeitd, koska ala
on erittdin padomavaltainen ja investointien vaikutukset kestavat pitkaan. Esimerkiksi eréiden
paperiteollisuusyritysten Pohjois-Amerikan investoinnit vuosituhannen vaihteessa perustuivat
markkina-arvioon, joka sittemmin osoittautui epdonnistuneeksi ja aiheutti merkittavia
kustannuksia. Alan toimivuuden kannalta on tarkedd, ettd kulutusta pystyttaisiin arvioimaan

mahdollisimman hyvin.

! Artikkeli perustuu Juho Soirinsuon pro-gradu tukielmaan (Soirinsuo 2007).
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Rakennemuutos Yhdysvaltojen paperimarkkinoilla

Sanomalehtipaperin kulutus kaantyi laskuun Yhdysvalloissa 1980-luvun lopulla ja on laskenut
siitd lahtien. Vuodesta 1987 vuoteen 2007 kulutus on laskenut 36 prosenttia ja on nyt vuoden
1968 tasolla. Henked kohden laskettu kulutus on samalla tasolla kuin 60 vuotta sitten eli vuonna
1947. Laskeva kulutuskehitys on siirtynyt sittemmin useisiin muihin OECD-maihin.
Sanomalehtipaperin kulutuksen laskuun on vaikuttanut useat syyt, mutta merkittavin yksittainen
syy on ICT:n nopea kehitys (Heteméaki 2005b). Sanomalehtien kohdalla kulutuksen lasku johtuu
padosin kuluttajien mediakayttadytymisen muutoksista, jotka ovat heijastuneet sanomalehtien

levikin merkittavéana laskuna.

Toimistoissa paperin tarjoama alusta informaation painamiseen, arkistointiin ja sen
toimittamiseen on saanut huomattavaa kilpailua uusilta sahkadisiltd viestimilta seka yleistyvilta
standardeilta kayttaa niitd. Yha useammille laskuille, kirjeille ja muille k&yttotarkoituksille riittda
pelkka sahkdinen muoto, joihin siirtymista perusteellaan taloudellisilla, ympaéristollisilla seka

kaytannon syilla.

Aikakauslehtipapereiden kulutus muuttumassa

Aikakauslehtipapereiden (paéllystaméton puupitoinen, paallystetty puupitoinen ja paallystetty
puuvapaa) kulutus on kasvanut Yhdysvalloissa lahes kolminkertaiseksi viimeisen
neljannesvuosisadan aikana. Vuodesta 1980 vuoteen 2000 kulutuksen kasvu oli hyvin
suoraviivaista, mutta 2000-luvulle tultaessa on kulutuksessa tapahtunut selvia muutoksia.
Vuosituhannen alun laman myota aikakauslehtipapereiden kulutus hidastui, kuten myds 1980- ja
1990-lukujen lamojen jélkeen. Aikaisempina vuosikymmenina lamasta toipuminen lis&si
aikakauslehtipapereiden kulutusta entisestdan, mutta vuoden 2000 jalkeen kulutus on kasvanut
yli viidell& prosentilla vain vuonna 2004, jonka jalkeen kulutus on k&antynyt laskuun vahvasta
talouskasvusta huolimatta (kuva 1). Aikakauslehtipapereiden muuttuneesta kulutuskehityksesta
kertoo selvemmin henked kohden laskettu kulutus. Se on vaihdellut 55 kg ala- ja ylapuolella

viimeiset 8 vuotta, eika ole enda kasvanut kuten aiemmin.

USA aikakausilehtipaperin kulutuksen trendiennusteet tuovat hyvin esiin markkinoilla kdynnissé

olevan rakennemuutoksen. Riippuen mité vuosia painotetaan trendien laskemisessa, saadaan
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hyvin erilaisia ennusteita paperin kulutukselle. Vuosien 1990-2000 kehitysté peilatessa
eteenpéin saadaan vuoden 2030 kulutukseksi yli 29 miljoonaa tonnia, vuosien 2000—-2007
mukaan kulutus olisi vajaat 24 miljoonaa tonnia ja vuosien 2004-2007 mukaan kulutus laskisi
alle 13 miljoonan tonnin vuoden 2007 runsaasta 16 miljoonasta tonnista. Trendiennusteet
osoittavat selvasti, ettd historiallinen kulutuskehitys ennen 2000-lukua néyttaa hyvin erilaiselta
verrattuna 2000-luvun jalkeiseen aikaan. Todettakoon myos, ettd henkeé kohden lasketut
kulutustrendit ovat selvasti kuvan 1 trendeja loivempia eli ndin laskettu kulutus on ollut viel&d

vaimeampaa.
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Kuva 1. Aikakauslehtipapereiden kulutus 1980-2007 ja trendiennusteet vuoteen 2030.

Trendiennusteet perustuvat historiallisiin tilastoihin, eivatka siten ota huomioon tulevia
kuluttajien kayttaytymiseen ,teknologisiin ja demografisiin muutoksiin, poliittisiin
toimenpiteisiin tai ympéristoon liittyvia tekijoita, jotka muokkaavat paperiteollisuustuotteiden
markkinoita. Esimerkiksi kuvan trendiennuste vuosilta 1990-2000 ei ota huomioon kulutuksessa
tapahtunutta rakennemuutosta ja olettaa markkinoiden seuraavaan aiempaa historiallista

kehitysta.



Sama ongelma kuin trendiennusteissa on myods paperinkulutusmalleissa, joissa talouden kasvu on
keskeinen kulutusta selittavé tekija. Seuraavassa tarkastellaan sitd, miksi myoskaan ndma

ennustemallit eivét ota riittavasti huomioon kulutusrakenteen muutoksia.

Tuloksia aikaisemmista arvioista

Tyypillisesti aikaisemmat tutkimukset, jotka késittelevét aikakauslehtipapereiden pitkén
aikavalin kysyntaa (kulutusta), tarkastelevat sitd osana paino- ja kirjoituspapereita eli
aggregaattitasolla. Arvioita Yhdysvaltojen paino- ja kirjoituspapereiden pitkan aikavalin
kulutuksesta on tehty sdannéllisin véliajoin muun muassa U.S. Forest Servicen ja FAO:n
toimesta. Nama arviot perustuvat perinteisesti kaytettyihin malleihin, joissa pitkén aikavalin
kulutusta selittdvat talouskasvu, paperin hintakehitys ja aiempien vuosien kulutuskehitys.
Tallaisilla malleilla laaditut Yhdysvaltojen paino- ja kirjoituspaperin pitkén aikavélin
kulutusarviot yliarvioivat talla vuosituhannella toteutunutta kehitysté ja nayttavat olevan

epérealistisia my0s jatkossa tapahtuvan kehityksen suhteen (kuva 2).

Esimerkiksi FAO (1998) ja Ince (2001) arvioivat paino- ja kirjoituspaperin kulutuksen vuonna
2010 olevan 37 ja 38,6 miljoonaa tonnia, kun se vuonna 2007 oli vain 27,1 miljoonaa tonnia.
Trendiennuste 2004-2007 perusteella vuoden 2010 kulutus olisi 25 miljoonaa tonnia. Lisaksi
kuvassa 2 esitettyjen aiempien arvioiden perusteella paino- ja kirjoituspaperin kulutus nousisi
vuoden 2007 tasolta 13-20 miljoonaa tonnia vuoteen 2030. Kuitenkin 2000-luvun tilastot
osoittavat kehityksen olleen painvastainen: paino- ja Kirjoituspapereiden kokonaiskulutus on
kasvun sijasta vahentynyt — vuonna 2007 se oli 1,4 miljoonaa tonnia pienempi kuin vuonna 2000.
Taman kehityksen valossa on jokseenkin vaikea kuvitella, ett4 paino- ja kirjoituspaperin tai
aikakauslehtipaperin kulutus Yhdysvalloissa kaantyisi ennen 2000-lukua vallinneeseen

kulutuksen kasvuvauhtiin.

Yhdysvaltojen kulutusta arvioidessa ndyttaa siis siltg, ettd perinteiset mallit eivat ota tarpeeksi
kulutusta ohjaavia tekijoita huomioon muuttuneessa toimintaympéristossa. Malleja tulisikin
péivittaa siten, ettd ne heijastavat paremmin tdmén vuosituhannen rakennemuutosta (Kks.
Hetemaki 2005a).
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Kuva 2. Arvioita USA:n paino- ja kirjoituspapereiden kulutuksesta seka trendiennusteet vuoteen
2030.

Loppukayttokohteiden paperinkulutus

Yhdysvaltojen aikakusilehtipaperin pitkan aikavéalin kulutusarvioiden perustaksi tarvitaan edellé
kuvattujen trendi ja muita ennusteita tdydentavaa analyysia. Aikakausilehtipaperin poikkeavan
kulutuskehityksen selvittdminen ja tulevan kehityksen arvioiminen edellyttdd paneutumista
paperin loppukéyttokohteiden analysoimiseen. Aikakauslehtipapereiden merkittdvimmat
loppukéyttokohteet Yhdysvalloissa ovat katalogit (19 % aikakauslehtipapereiden
kokonaiskulutuksesta), muut mainospainotuotteet (pl. katalogit) (39 %), aikakauslehdet (18 %),
kirjat (6 %) ja luettelot (4 %). Kokonaisuudessaan aikakauslehtipaperiala on Yhdysvalloissa
erittdin mainosvetoinen: yli kolme neljannesta kaikesta kulutuksesta on suoraan tai vélillisesti

mainostamisesta riippuvaista.



ICT:n nopea kehitys vaikuttaa eri loppukayttokohteisiin eri tavoin. Katalogien kohdalla
verkkokatalogien maara on kasvanut nopeasti. National Directory of Catalogsin (2006) mukaan
78 % katalogeista oli olemassa myds verkkoversio vuonna 2006 — kasvua 20 % edellisvuoteen
verrattuna. Pelkéstaén verkossa julkaistujen katalogien mééra nousi 70 % edellisvuoteen
verrattuna vastaten nyt noin 10 % kaikista katalogeista. Katalogeissa sek& muussa
suoramainonnassa mainostajia ajaa verkkoon sen edullisuus. Paperisen mainoksen
merkittdvimmat kulut ovat paperi, paino ja jakelu. Toisaalta Internetin kautta valitetyn katalogin
tai mainoksen jakelukustannukset eivt riipu oleellisesti siitd, valitetadnko se yhteen tai 100 000
kotitalouteen, eli jakelun marginaalikustannukset ovat lahella nollaa. Td&mé kehitys kannustaa
pyrkimyksiin siirtad tiedon valittamista paperilta tietoverkkoihin (Hetemaki 1999). Tilannetta

edesauttaa Internetin yleistyminen ja kuluttajien nopeasti lisaantynyt ajankayttd Internetissa.

Aikakauslehtien levikki on viimeisen 10 vuoden aikana vaihdellut 365 — 379 miljoonan vélill&
(huippu vuosi oli 2000) ja on nyt noin 370 miljoonaa. Yhdysvaltojen vakiluku on kasvanut
samalla ajanjaksolla 37 miljoonalla. Suhteellinen lukijaméaéra on siis laskenut. Pitkan aikavélin
kannalta merkittava kehitys on myos se, ettéd aikakauslehtien lukijakunnan keski-ik& on noussut.
Aikakauslehtien kohdalla tilanne viittaa siihen, etta ne taysi-ikéiset, jotka ovat tottuneet
lukemaan aikakauslehtid, lukevat niitd myds todennékéisesti tulevaisuudessa. Nuorilla
tottumukset ovat erilaiset, kun Internet tarjoaa yha enemman myds aikakauslehtien tarjoamaa
sisaltoa. Nuorten tottumukset tulevat ohjaamaan aikakauslehtien kulutusta pitkalla aikavalilla.
Lukijakunnan vahentyminen véhentédd myos lehdissd mainostamista. Kun otetaan huomioon, etta
aikakauslehdissé keskimaéarin puolet sivuista on mainoksia niin voimme huomata lukijakunnan
vahentymisen mahdollisen negatiivisen kerroinvaikutuksen aikakauslehtien paperin kulutukselle.
Aikakauslehdet ovatkin lisdnneet viime vuosina huomattavasti verkkosivujen tarjontaa ja

kuroneet sanomalehtien etumatkaa.

Joissain loppukayttokohteissa kuten tieto- ja sanakirjoissa seké luetteloissa verkkoon siirtymisen
voi odottaa vahentévan paperiversion kaytt6d muita loppukayttokohteita nopeammin. Eurooppa
on edellakavija sahkoisiin luetteloihin siirtymisessé ja Yhdysvaltojen kehityksen voi odottaa
seuraavan Euroopan mallia, mutta hieman pidemméll& aikavélill4. Esimerkiksi sahkoisten
puhelinluetteloiden yleistymisen merkittdvimmat esteet ovat Internetpenetraatio (kaikilla ei ole
vield mahdollisuutta pé&asté Internetiin) ja laki puhelinluetteloiden tarjoamisesta. On kuitenkin
vain ajan kysymys, milloin ndma esteet poistuvat. Sahkdisten luetteloiden edut kuluttajille,

puhelinyhtidille, mainostajille sekd ymparistolle ovat merkittavat. Niiden selaaminen
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tietokoneella on vaivatonta, ne eivét vanhene (jatkuva péivitys mahdollista) ja niiden
informaatiosisalto voi olla laajempi. Puhelinluetteloiden jakelu on sahkadisiin luetteloihin
verrattuna kallista ja sahkoiset luettelot tarjoavat myos mainostajille uudenlaisia mahdollisuuksia.
Luetteloihin vuodessa kédytettava paperiméaéra on myos merkittava haittatekija ympéristolle.
Paperisten ja sdhkdisten luetteloiden valisen kilpailun voikin odottaa ajan myo6té k&antyvén
séhkaisten luetteloiden hyvéksi. Samankaltaiset tekijat tukevat myos sdhkdisten tieto- ja

sanakirjojen yleistymista.

Sahkaoiset kirjat eli niin kutsutut eKirjat (eBooks) eivét viel4 tarjoa merkittavaa kilpailua
viihteeseen suunnatuille kirjoille. Vaikka eKirjojen myynnin kasvuluvut ovat huimia
Yhdysvalloissa, on niiden osuus koko kirjamarkkinoista vain murto-osa. Sahkoiset Kirjat ovat
vield hankalia lukea nykyisella nayttoteknologialla, mutta tilanne voi hyvinkin muuttua
seuraavan vuosikymmenen kuluessa. Viihteeseen suunnatut Kirjat eivét vield l&hiaikoina tule
oleellisesti kilpailemaan tietokirjojen tapaan Internetin kanssa sisallollaédn, mutta yleisesti muun
median ja viihdemuotojen kanssa kyllakin. USA:n tilastokeskuksen mukaan kuluttajien
mediakayttaytyminen on muuttunut vuodesta 1990 printtimedialle epéedulliseen suuntaan:
kuluttajien kayttdma aika sanoma- ja aikakauslehtiin seké kirjoihin on laskenut yli 17 % samalla,

kun kaikki sahkoiset mediat (erityisesti Internet) ovat kasvattaneet osuuksiaan.

Aikakauslehtipaperien pitkan aikavalin kulutuksen kannalta merkittdvaa on se, etta
loppukayttokohteet ovat saamassa yha enemman yha kilpailukykyisempié vaihtoehtoja tieto- ja
viestintateknologian uusista innovaatioista samalla, kun yhd useammalla on mahdollisuus
hankkia tehokkaita kotitietokoneita, nopeita laajakaistayhteyksia, sekda muita sahkdisia alustoja.
Yhdysvalloissa kehitysaste on siind pisteessd, ettd sahkoinen alusta kilpailee sen siséllén
jakelusta, jossa paperinen media on ollut aikaisemmin suvereeni, tarjoten tahan vield merkittavaa

lisdarvoa sisallon laajuudella ja jakelun nopeudella.

Erityisesti talouskasvun, teknologisen kehityksen, ymparistotekijoiden ja kuluttajien
preferensseissa tapahtuneiden muutosten seurauksena myos aikakauslehtipapereiden
kulutuksessa on havaittavissa viitteita pysyvéasté kulutuksen hidastumisesta ja jopa kulutuksen
kaantymisesta laskuun. Talla hetkell& erityisesti Internetin kdyttajamaarien ja sielld kaytetyn ajan
lisddntyessd myds mainostajat hakeutuvat mainostamaan verkossa yhd enemman. Internet-
mainonta kasvaakin ylivoimaisesti nopeimmin kaikista mainosmuodoista ja yh& useammat

katalogit, aikakauslehdet ja luettelot ovat saamassa sahkoisen version (kuva 3). Mainonnan
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siirtyminen sdhkodiseen muotoon on ollut kasvava trendi jo itse asiassa yli puoli vuosisataa
Yhdysvalloissa. Ennen TV:n tuloa vuonna 1948 mainostamisesta 85 % oli painetussa muodossa

ja loput radiomainontaa®. Sahkoisten viestimien osuus on kasvanut jatkuvasti ja tasaisesti.

Harnessing the Power of New Media Platforms (2007) —tutkimuksessa todettiin, etta 66 %
yritysten vélisistd mainostajista ja 78 % kuluttajille suunnatuista mainostajista aikoo panostaa
tulevaisuudessa enemmaén uuteen mediaan. Mainostajista suurin osa rahoittaa sahkoisessa
mediassa mainostamista perinteisten mainosmuotojen kustannuksella. Samalla kun yritykset
ohjaavat markkinointia verkkoon kuluttajien kayttaytymisen peréssd, vahenee mainontaa
muualla — my0s paperilla. Aikakauslehtipapereiden kulutuksen pitkén aikavalin kannalta tdma on
yksi merkittavin tekija. Mikali taméa 2000-luvun alussa kdynnistynyt trendi jatkuu
tulevaisuudessa, tulee silla olemaan hyvin merkittava vaikutus aikakauslehtipapereiden

kulutukseen.
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Kuva 3. Internet-mainonnan kehitys 1996-2011.

Uusien tieto- ja viestintateknologioiden kehitys ei kuitenkaan tarkoita vanhojen tapojen vélitonta
korvautumista. Samanaikaisesti kun sahkéinen tieto- ja viestintateknologia kehittyy, myos
painetun viestinnan teknologiat ja niihin perustuva julkaisutoiminta pyrkivat yllapitaméan
asemansa yhteiskunnassa. Painettu viestint4 on luonut yhteiskuntaan pitkan olemassaolonsa

ansiosta erilaisia rutiineja, normeja ja kaytantoja, jotka pohjautuvat olemassa oleviin

2 Vertaillessa suoramainontaa, Internetia, radiota, aikakauslehtia, TV:t ja sanomalehtia.
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teknologioihin (Hetemé&ki 2005). N&iden korvautuminen uusilla teknologioilla vaatii muutoksia
ajattelutavoissa, joka kaikkien hyotyessakin vaatii aikaa. Varsinkin nuoret, jotka

kasvavat “uuden” teknologiaan ymparéimind, tottuvat sen kdyttoon ja tulevat ohjaamaan
medioiden valista Kilpailua seka aikakauslehtipapereiden kulutusta tulevaisuudessa. Paperin
kulutuksen kannalta muutokset eivat kuitenkaan valttamatta ole revolutionaarisia vaan

evolutionaarisia eli asteittaisia ja hitaita, mutta vagjadmattomia.

Johtopaatokset

Yhdysvalloissa aikakauslehtipaperit edustavat ainoaa paperiryhméa viestintaan kéytettavien
(graafisten) papereiden joukossa, joiden kulutus on viela nayttanyt kasvavan. Viimeisen neljan
vuoden aikana kulutuksen kasvu on kuitenkin pysahtynyt ja jopa hieman laskenut talouskasvusta
huolimatta. Taman kehityksen taustalla olevat syyt eivét ole hetkellisid vaan pysyvid ja

voimistuvia ja siksi voidaan puhua kulutuksen rakennemuutoksesta.

Rakennemuutoksen seurauksena aikakauslehtipapereiden pitké&n aikavalin kulutusarvioita ja
niiden laatimiseen kéytettdvia menetelmid on péivitettdvd muuttuneiden olosuhteiden mukaisiksi.
Perinteiset kulutusta arvioivat mallit, jotka keskittyvat talouskasvuun seké paperin hintaan ja
historialliseen kulutukseen, eivat ota huomioon niité seikkoja, jotka ohjaavat kulutusta
kehittyneessé informaatioyhteiskunnassa. Talouskasvu ei en&a automaattisesti vaikuta
aikakauslehtipapereiden kulutukseen positiivisesti — eikd todenn&kdisesti muunkaan

informaation valittamiseen kdytetyn paperin.

Suhdanneluontoisesti talouskasvu voi kyll& edelleen lis&td paperin kulutusta, mm. mainostamisen
kasvun myota. Pitkalla aikavélilla talouskasvu kuitenkin edesauttaa rakennemuutosta kohti yha
intensiivisempaa sahkoisté viestintaa ja siten myds mahdollistaa painetun viestinnan yha
laajamittaisemman korvaamisen muilla viestintdmuodoilla. ICT:n tuomat muutokset kuluttajien
mediatottumuksiin alkavat nédkyé yha vahvemmin. Vaikka Internet on edelleen suhteellisen uusi
asia, on se jo nyt vaikuttanut kuluttajien ja erityisesti nuorten ajankayttoon seka arkipdivan
mediatottumuksiin merkittdvasti. Ndm& muutokset kannustavat myos mainostajia siirtymaan

niihin viestimiin, missa kuluttajat viettavat yhd enemman aikaa.



Ei ole mitdén syyta olettaa, ettd edelld kuvattu kehitys jdisi vain Yhdysvaltojen markkinoiden
ominaispiirteeksi. Samanlainen kehityssuunta voi hyvin todennékdisesti ilmetd myds muissakin
OECD-maissa, joissa kuluttajilla on mahdollisuus uuden teknologian hankintaan ja informaatio-
infrastruktuuri on kehittynyttd. Merkkeja samanlaisesta kehityssuunnasta, joskin viipeelld, on jo
useissa Euroopan maissa, Kanadassa, Australiassa, Japanissa ja Etel4d-Koreassa. Tapahtunut
kehitys voi pitemman ajan kuluttua valittyd myos vaurastuviin kehittyviin talouksiin kuten Kiina,
Intia, Brasilia ja Vengja. Milla aikataululla ndin voisi tapahtua, on hyvin vaikea arvioida. Talla
hetkell& nayttaa todennakdiseltd, ettd viime mainituissa maissa paperin kulutus kasvaa ainakin

tulevat 5-10 vuotta.

Informaatio ja viestintateknologia on kehittynyt viimeisen kymmenen vuoden aikana hyvin
nopeasti. Nopean kehityksen liséksi innovaatiot, kuten matkapuhelimet, tietokoneet, Internet ja
laajakaista-yhteydet, ovat kaupallistuneet ja yleistyneet historiallisen nopeasti. Kayttajamaaria
suuremmat vaikutukset tulevat niiden tuomien trendien mukana. Mediamaailmassa nakyvyys on
valtaa ja mainostajat sijoittavat mainoksia sinne missa ne saavuttavat suurimman mahdollisen
nakyvyyden haluamalleen kohderyhmalle. Nykyisen kehityksen valossa voimme odottaa
ldhiaikoina aikakauslehtipapereiden kulutuksen poikkeuksellisen hidasta kasvua ja pitkalla
aikavélilla kulutustrendin laskua.
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