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Sienet elinkeinon lahteena
Pohjois-Pohjanmaalla

Marika Laurila

MTT Kotieldintuotannon tutkimus, Tutkimusasemantie 15, 92400 Ruukki, etunimi.sukunimi@mitt.fi

Tiivistelméa

Suomen luonnossa kasvavat sienet ovat alihyédynnetty luonnonvara. Keruukelpoisesta sadosta otetaan
talteen ainoastaan 1-2 % ja poimitusta sadosta noin 90 % menee omatarvekdyttéon. Myyntiin patyy vain
hyvin pieni osa luonnonsienisadosta. Talteenotossa olisi kohentamisen varaa erityisesti Pohjois-
Suomessa, jonne sienten poimijatuloista on kohdistunut viimeisten viiden vuoden aikana keskiméaérin
vain vagjaat 6 %. Puhdas luonto ja eteldiseen Suomeen verrattavissa olevat sienisadot luovat sienten hyo-
dyntémiselle erinomai set mahdollisuudet Pohjois-Suomessa.

Sienet ovat hyvaa ldhiruokaa ja kerétty luonnonsienisato kaytetdéan ldhes kokonaan ihmisravinnoksi. Sie-
net ovat kuitenkin potentiaalinen raaka-aineléhde myos muihin kayttotarkoituksiin. Sienet sisdltavat esi-
merkiksi voimakkaita ja kestavid véariaineita. Sienivérien kayttd on nykyisin padasiassa harrastuspohjais-
ta, mutta niissa olisi huomattavasti enemman mahdollisuuksia myds kaupalliseen hyddyntéamiseen. Myo6s
matkailualalla sienid ja muita luonnontuotteita on toistaiseksi hyvin vahan tuotteistettu ohjelmapalveluis-
sa.

MTT:n Sienestéd on moneksi -hankkeessa (2012—-2014) on selvitetty mahdollisuuksia tehostaa ja monipuo-
listaa sienten hyddyntamista elinkeinon |8hteen& Pohjois-Pohjanmaalla. Hankeal ueeseen kuuluivat liséksi
Oulun kaaren seutukuntaan lukeutuvat Vaala ja Simo naapurimaakunnista Kainuusta ja Lapista. Hank-
keessa on kartoitettu sienia hyddyntévan elinkeinotoiminnan nykytilannetta seka pyritty edistdmaan sien-
ten ja muiden luonnontuotteiden monipuolisempaa hy 6dyntamisté kolmen tyopajan (osa jérjestetty yhteis-
tydssd muiden hankkeiden kanssa) ja kahden kirjallisuusselvityksen (sienten kitiinin hyddynt&minen,
luonnonsienten viljely/puoliviljely) avulla, jotka julkaistaan myShemmin.

Hankeal ueella toimivien sienten ostoyritysten toimintaa ja poimijatilannetta selvitettiin kyselyjen ja haas-
tattelujen avulla. Sienten kaupallisesta keruusta ja poimijoista hankittiin tietoja myos poimijoille tehdyn
kyselyn kautta (toteutui 2012). Alueella toimivista kuudesta ostoyrityksesté neljdll& ostotoiminta on mit-
tavaa (ostot vahintdan tuhansia kiloja). Néista kolme on keskittynyt herkkutatin ostoon. Y ritysten yhteen-
lasketut vuotuiset sienten ostoméaarét ovat vaihdelleet vajaan 10 000 ja 100 000 tuorepainokilon valilla
Suuret satovaihtelut ovat yksi keskeisimmista haasteista sienid ostavien ja jalostavien yritysten liiketoi-
minnalle.

Poimijoiden maara on vaihdellut huonojen sienisatovuosien noin sadasta hyvien satovuosien useisiin sa-
toihin. Valtaosa poimijoista on kotimaisia, padosin tyo- ja elékeikaisia. Syksylla 2014 yhdelta yritykselta
saatujen poimija- ja keruutietojen mukaan poimijoista noin 16 % oli ulkomaalaisia, pédasiassa ukrainalai-
siajavenddisid. Heidan osuutensa poimijatuloista oli kuitenkin arviolta jopa 50 %. Verrattuna valtaosaan
kotimaisia poimijoita ulkomaalaisilla sienten keruu oli p&&toimista, mika selittéé heidan suurta osuuttaan
kokonai spoimijatul oista.

Poimijoiden tulokertymasta saatiin tietoa seka hyvalta ettéd huonolta satovuodelta (2012 ja 2014). Syksy-
jen erot nékyivét voimakkaasti paitsi sienten keruumaarissa myos eri sienilgjien osuuksissa poimijoiden
tulokertymassd. Rouskut muodostivat molempina vuosina 40-50 % poimijatul oista. Loput poimijatul oista
muodostuivat padasiassa vahveroista (44 %) vuonna 2012 tai tateista (51 %) vuonna 2014. Poimija-
kyselyyn osallistunut keskivertopoimija kerési syksyn 2012 aikana 85 kg sienié ansaiten 199 €, tuntiansi-
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ot olivat 5,9 € ja polttoainekulut vahensivét poiminnasta saatuja tuloja 8,3 % (luvut mediaaneja). Syksylla
2014 aktiivismmin sienid myyntiin kerénneiden kotimaisten poimijoiden mediaanitulot olivat vain hie-
man suuremmat (212 €) eikd maksimitulokertymassakaan juuri ollut eroa (noin 2400 € vuonna 2012 ja
2325 € vuonna 2014). Aktiivinen poimija voi paasta samalle tulotasolle niin heikkona kuin hyvéana sato-
vuotena, jos ansainta on mahdollista perustaa riittavan laajaan sienilajivalikoimaan.

Poimijatilanteen parantaminen on ostoyritysten mukaan alan keskeisimpia kehittdmistarpeita. Sadon tal-
teenoton tehostamiseksi ja laadun parantamiseks tarvitaan lisé8 osaavia poimijoita. Tulevai suuden poimi-
jasaatavuuden varmistamiseksi yritykset nékevét hyvin térkedna nuorten ja lasten innostamisen mukaan
sienten ja muiden luonnontuotteiden keruuseen. Muihin alan kehittdmistarpeisiin listattiin muun muassa
asiakaslahttisempi tuotekehitys seka sienisadon ennakointiin ja tiedottamiseen nykyista parempia mene-
telmid Myds sienijétteen hydtykayton mahdollisuuksista toivottiin tutkimuksia.

Sienten ja muiden luonnontuotteiden hyodyntamista ohjelmapalveluissa |ahestyttiin tydpgjojen, yritys-
kyselyjen ja -haastattelujen avulla seka tarkastelemalla tarjontaa yritysten internetsivuilla. Hankealueen
81 luonto-ohjelmapalveluja tarjoavasta yrityksestd 16 (20 %) mainitsi luonnontuotteet (sie-
net/marjat/villiyrtit) palvelutarjonnassaan. Seitseméll& yrityksella (9 %) luonnontuotteet olivat merkitse-
vassi roolissa ohjelmapalvelutarjonnassa; valtaosa naistd yrityksista oli nuoria (toimineet 1-3 vuotta).
Kysyntda on ollut eniten villiyrttikoulutuksille ja -tapahtumille.

Yrityshaastattelujen perusteella yksi keskeinen ongelma sienien ja muiden luonnontuotteiden hyodynté-
mi sessa ohjelmapal vel uissa on niiden tuntemuksen (erityisesti sienet) ja arvostuksen puute. Suuri osa yrit-
tgjistékadn el viela osaa ndhda luonnontuottei den tarjoamia mahdollisuuksia. Asiakkaat eivét ole valmiita
maksamaan pelkasta ohjatusta sieni- tai marjaretkesté. Y rityshaastatteluissa ja tydpajoissa esiintuoduissa
kehittamisehdotuksissa korostui luonnontuotteita hyodyntévien palvelujen eldmyksellisyyden lis&&minen
yhdistdmalla mukaan muutakin toimintaa kuten ruokatuotteiden valmistus, valokuvaus, erilaisia liikku-
misvaihtoehtoja retkille (esimerkiksi melonta) ja luonnon muu eldmystarjonta eri aistein. Sisallén moni-
puolisuus auttaa my6s vastaamaan luonnontuoctteiden satoepavarmuudesta aiheutuviin haasteisiin seka
|agjentamaan tuotetarjontaa satokausien ulkopuolelle.

L uonnontuoteaktiviteeteille ndhtiin olevan potentiaalista asiakaskuntaa erityisesti ulkomaal aisissa matkai-
lijoissa. Yrittgien kokemusten perusteella he osaavat arvostaa luonnontuotteita muun muassa perinteisten
suomalaisten ruokatuotteiden muodossa. Ulkomaal aisten asiakasméarien lisddmiseksi tulisi kehittd&é hou-
kuttel evia tuotekokonai suuksia, joissa luonnontuotteet ovat yhtend vaihtoehtona mukana. Tarvitaan kieli-
taitoisia, asiantuntevia ja asiakaspalvelun taitavia oppaita. Ennen kaikkea tarvitaan yrittdjien valisen sekéa
yrittgjien ja kolmannen sektorin vélisen yhteistyon lisddmista tuotepakettien kehittémisessa ja markki-
noinnissa. Luonnontuotteiden mahdollisuudet tulisi ottaa paremmin huomioon my6s yleisessd matkailun
jaruokamatkailun kehittémisessa.

Sienivarjdys ja sienivéreilla vérjatyt tuotteet voisivat olla yksi nykyistd enemman matkailupalveluissa
hyddynnettéva tuote. Varjdyssienid kerda myytiin vasta muutama yksittéinen taho ja vérjaystuotteita
myyvét yrityksetkin ovat vield harvassa. Hankkeessa sienivérien hyddyntamista edistettiin jarjestamalla
alueen kasityoyrittgille seka alan kouluttajille ja opiskelijoille suunnattu sienivérjaystydpaja yhteistytssa
Haapaveden—Siikalatvan seutukunnan Oppia perinteista -hankkeen kanssa.

Avainsanat:

sienet, luonnontuotteet, poimijatulot, luontomatkailu, sienten vériaineet
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Mushrooms as a source of livelihood in
Northern Ostrobothnia

Marika Laurila

MTT Agrifood Research Finland, Animal Production Research, Tutkimusasemantie 15,
FI-92400 Ruukki, Finland, forename.surname@mtt.fi

Abstract

Mushrooms growing in Finnish nature are an underutilized nature resource. Only 1-2 % of the yield of
edible mushrooms is picked nowadays. Approximately 90 % of the picked yield is consumed by the pick-
ers families and thus a very small proportion is sold. Intensification of the commercial utilization of
mushrooms would be needed especially in the Northern Finland, which has received less than 6 % of the
total income of pickers during the last five years. Unpolluted nature and mushroom yields comparable to
that of Southern Finland create excellent opportunities for their utilization in the Northern Finland.

Mushrooms are delicious local food and the picked yield is used almost totally as forage for humans.
However, mushrooms are also a potential crude material for other purposes. For example, mushrooms
contain intense and durable colorants. Nowadays the use of fungal colors is mostly a hobby but they
would have a much more potential for commercial use. Also in tourism mushrooms and other non-wood
forest products (NWFP) are very little productized in activities so far.

In the project “ Sienestéd on moneksi” (2012-2014) MTT Agrifood Research Finland has looked after the
possihilities to intensify and diversify the utilisation of mushrooms as a source of income in Northern Os-
trobothnia. The project area has also contained the municipalities of Vaala and Simo from the neighbour-
ing provinces of Kainuu and Lapland. In the project we have mapped the present situation of the use of
mushrooms in various livelihoods and promoted more diverse utilization of mushrooms and other NWFPs
via three workshops (partly in collaboration with other projects) and two literature reviews (utilization of
chitin contained by the mushrooms, cultivation of forest mushrooms), which will be published later.

The activities and the picker situation of companies purchasing mushrooms in the project area have been
solved by inquiries and interviews. Information of the commercial picking and the pickers was collected
also from the pickers themselves via an inquiry in 2012. The mushroom purchase is large scale (at least
thousands of kilograms) in four of the six companies operating in the project area. Three of them have
concentrated their mushroom business to edible boletus (cep). Total sum of the yearly purchase of mush-
rooms have varied from less than 10 000 to ca. 100 000 kilograms (fresh weight) in the area. Large varia-
tionin theyieldsis one of the central challenges for the mushroom business.

The number of pickers has varied from about one hundred in years of poor mushroom yields to several
hundred in years of good yields. Majority of the pickers are Finnish. In 2014 ca. 16 % of the pickers were
foreigners (mostly Ukrainian and Russian) according to the information obtained from one of the compa-
nies purchasing mushrooms. However, the foreigners proportion of the total income of all pickers was
estimated to be as high as 50 %. The foreign pickers operated as a full-time in contrary to most of the
Finnish pickers, which explains their high proportion of the pickers’ total income.

Information of the income of pickers were obtained both from a year of a poor and a good mushroom
yield (2012 and 2014, respectively). Differences between the years were reflected in the amount of picked
mushrooms and in the proportions of different species. The income of pickers was composed by 40-50 %
of milkcapsin both years. The rest of the income was comprised mainly from chanterelles (44 %) in 2012
or from boletes (51 %) in 2014. A median picker that participated the inquiry in autumn 2012 gathered 85
kg mushrooms, earned 199 € having 5,9 € earnings per hour and lost 8,3 % of the income to the fuel
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costs. In autumn 2014 the median income of the most active Finnish pickers was not much higher (212 €).
Also the maximum incomes of the pickers were on the same level in different years (2400 € in 2012 and
2325 €in 2014). An active picker may reach the same income level in various yearsif the earning is pos-
sible to base on enough large variety of species.

According to the companies purchasing mushrooms, one of the key challenges in the field is the im-
provement of the picker situation. More skilful pickers are needed in order to enhance the supply of raw-
material and to improve the quality of mushrooms. Motivating children and young to pick mushrooms
and other NWFPs is very important to ensure the availability of pickersin the future. Other needs of de-
velopment listed by the companies were for example to emphasize more customer-orientated product de-
velopment, to have a better forecasting and informing of the mushroom yield as well asto get information
of the possibilitiesto utilize mushroom waste.

Utilization of mushrooms and other NWFPs in program services was approached via workshops and by
making inquiries and interviews and by investigating the supply in the internet pages of the companies.
Sixteen (20 %) of the 81 companies offering nature based program services did mention NWFPs (mush-
rooms/ berries/ wild herbs) in their internet pages. Seven companies (9 %) had these products in a signifi-
cant role in their program services. Most of these companies were young (1-3 years old). Wild herbs had
been the most popular subject in NWFP activities.

The lack of knowledge (concerning especially mushrooms) and appreciation of NWFPs were considered
to be one of the key problems in the utilization of NWFP in program services. Even many of the entre-
preneurs themselves do not see the possibilities what the NWFPs could offer. Customers are not willing
to pay from just a guided excursion for picking berries or mushrooms. The quality of experience that the
customers gain from NWFP activities should be increased for example by combining NWFP with other
activities such as preparing food from the picked material, photographing, alternative ways of moving
(e.g. canoeing) and experiencing the other aspects of nature with different senses. These suggestions to
develop the NWFP activities were emphasized in the interviews of the entrepreneurs and in the discus-
sions of the workshops. Diversity in the contents of NWFP activities also help to respond to the chal-
lenges created by the uncertainty of NWFP yields and to enlarge the business outside the growing season
of NWFPs.

Especialy foreigners were considered as a potential customer for NWFP activities in nature tourism. The
experiences of the entrepreneurs show that the foreign customer appreciates the NWFPs for example in
the form of atraditional local food. Attractive program packages where NWFPs are one optional activity
should be developed in order to increase the amount of foreign customers. The guides should be skilled in
languages, in knowledge of NWFP etc. as well as in customer service. First of al there is a need for col-
laboration between the companies as well as between the companies and the so called third (voluntary)
sector in order to develop and market the program packages. The possibilities of NWFPs should be taken
better into account also in the general development of tourism and food tourism.

Coloring by fungal colorants and the products made of them is one example of NWFP, which could be
more utilized in to tourism. So far only a few operators pick and sell mushrooms for coloring purposes.
Also the amount of companies that sell products where fungal colors have been used is very small. In the
MTT’s project the utilization of fungal colors was promoted by arranging a workshop for artisans, educa-
tors and students in the project area. The workshop was organized in collaboration with The Traditional
Craft Skills Project carried out by the Siikalatva Devel opment Center.

Keywords:

mushrooms, hon-wood forest products (NWFP), picker’sincome, nature tourism, fungal colorants

6 MTT RAPORTTI 177



Alkusanat

Suomen luonnossa kasvavat sienet ovat alihyédynnetty luonnonvara. Keruukelpoisesta sadosta otetaan
talteen ainoastaan 1-2 % ja poimitusta sadosta noin 90 % menee omatarvekayttoon (von Bonsdorff ym.
2013). Myyntiin pdétyy vain hyvin pieni osa luonnonsienisadosta. Talteenotossa olisi kohentamisen varaa
erityisesti Pohjois-Suomessa (Pohjois-Pohjanmaa, Kainuu, Lappi), jonne sienten poimijatuloista on koh-
distunut viimeisten viiden vuoden aikana keskimaarin vain vgjaat 6 % suurimman osan (85 %) tuloutues-
sa It&-Suomeen (MARSI 2010-2014). Puhdas luonto (Peltola & Sarala 2012) ja eteldiseen Suomeen ver-
rattavissa olevat sienisadot (Ohenoja 2005) luovat sienten hyddyntamiselle erinomaiset mahdollisuudet
Pohjois-Suomessa.

Sienet ovat mainiota lahiruokaa ja kerdity luonnonsienisato kaytetddn 18hes kokonaan ihmisravinnoksi.
Sienet ovat kuitenkin potentiaalinen raaka-ainel&hde my6s muihin kayttotarkoituksiin. Esimerkiksi sy6té-
kayttd on pddasiassa harrastuspohjaista, mutta niissa olisi huomattavasti nykyista enemman mahdolli-
suuksia myos kaupalliseen hy6dyntéamiseen.

L uonnontuotteita on toistaiseksi hyvin vahan tuotteistettu matkailualan ohjelmapalveluissa. Metsdalan ar-
voketjuselvityksessd luontomatkailu ja metsien virkistyskaytto oli yksi neljasté tarkastellusta metsien ar-
voketjualueesta ja tdméan teeman sisdlla luonnontuotteisiin liittyva tekeminen kuten marja- ja sieniretket
nousivat esiin yhtena viela niukasti hyddynnettyna mahdollisuutena (Peltola 2007).

MTT:n Sienestd on moneksi -hankkeessa on selvitetty mahdollisuuksia tehostaa ja monipuolistaa sienten
hyodyntamisté elinkeinon | 8hteen& Pohj ois-Pohjanmaalla. Hankeal ueeseen kuuluivat lisdksi Oulun kaaren
seutukuntaan lukeutuvat Vaala ja Simo naapurimaakunnista Kainuusta ja Lapista. Hankealueella on kar-
toitettu sienten kaupallisen hyodyntamisen nykytilaa eri elinkeinoissa. Myyntiin kerétyt luonnonsienet
menevét tala hetkella elintarvikealalle, jolla keskeinen ongelma on raaka-aineen saanti. Sienten ostoyri-
tyksiin tehdyissa haastattel uissa selvitettiin tarkemmin sienten saatavuuteen liittyvia ongelmia ja kehitté-
mistarpeita. Saatavuuden kannalta avainasemassa ovat poimijat, joilta keréttiin poimijakyselyn avulla tie-
toa muun muassa poi minnan merkityksestd, keruulgjeista ja poimijatul oista.

Sienten hyodyntamistd muilla aloilla kartoitettiin matkailu-, ohjelmapalvelu- ja kasitydalojen yrityksiin
suunnattujen kyselyjen avulla seké kdymalla 18pi tuotetarjontaa yritysten internetsivuilla. Sienten ja mui-
denkin luonnontuotteiden monipuolisempaa hyddyntamistéa on pyritty edistéméaan hankkeessa, osin han-
keyhteistyona jarjestetyissa tyopajoissa. Hankkeessa tehtyjen erilaisten selvitysten ja tyopajojen tulokset
sekd niissa esille nousseet kehittémistarpeet ja toimenpide-ehdotukset on koostettu tdhén raporttiin. Li-
séksi hankkeessa valmistuu vuoden 2015 puolella kaksi kirjallisuusselvitystd, joissa on tarkasteltu sienten
sisdltaman kitiinin hyddyntamismahdollisuuksia seka luonnonsienten viljelyn ja puoliviljelyn keinoja raa-
ka-aineen saannin lisdamisessa.

Hanke on saanut maakunnan kehittdmisrahaa Pohjois-Pohjanmaan liitosta. Hankkeen etenemista on seu-
rannut ohjausryhma, jolta on saatu arvokasta pal autetta hankkeen eri vaiheissa. Ohjausryhman puheenjoh-
tajina ovat toimineet Niina Jortikka (Oulun 4H-piiri ry) sek& Tiina Rahko (PSK-Aikuisopisto). Ohjaus-
ryhman jasenind ovat olleet Riikka Hanni (Pohjois-Pohjanmaan liitto), Esko Holopainen (Kainuun sieni-
jaloste Sienesta Oy), Kalle Hoppula (MTT), Miia Konttinen (Suomen 4H-liitto ry), Pasi Lagjala (MTT),
Rainer Peltola (MTT) ja Katarina Timigérvi (Pohjois-Pohjanmaan liitto). Lisdks ohjausryhméaé ovat
avustaneet asiantuntijajdsenet Pirkko-Liina Elomaa (PSK-Aikuisopisto), Erkki Joki-Tokola (MTT) ja
Henri Vanhanen (MTT). MTT Kkiittda hankkeen rahoittajaa, ohjausryhmaa seké hanke- ja yritysyhteisty -
tahoja hyvasta ja antoisasta yhtei stydsta.

Siikgjoella 15.12.2014
Marika Laurila

K otiel @ ntuotannon tutkimus
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1 Sienimarkkinat hankealueella

1.1 Johdanto

Sienimarkkinoiden tilannetta selvitettiin kartoittamalla sienten osto- ja keruutoi mintaa seka tarkastelemal -
la sienituotteiden jalostusta ja esiintymista vahittéaiskaupassa. Hankealueen ostoyritysten toimintaa ja
poimijatilannetta selvitettiin kyselyjen ja haastattelujen avulla. Sienten kaupallisesta keruusta ja poimi-
joista hankittiin tietoja myds poimijoille tehdyn kyselyn kautta. Sienituotteiden valmistusta tarkasteltiin
valtakunnan tasolla ja véhittdiskaupan tilannetta aluetasolla. Téhan lukuun on koottu ndiden selvitysten
tulokset seka esiin nousseita alan kehittamistarpeita ja toimenpide-ehdotuksia.

1.2 Sienten ostoyritysten toiminta

Hankealueella toimi vuonna 2013 viisi luonnonsieni& suoraan poimijoilta ostavaa yritystd, jotka valittéavét
tal jalostavat sienid edelleen myyntiin. Sienten ostotoiminta oli mittavaa (poimijoiden maéra kymmeniéa—
satoja, ostomaaréat tuhansia kiloja) seuraavilla kolmella yrityksella: Ber-Ex Oy, Dala Valle Oy ja Kai-
nuun sienijaloste Sienesta Oy (tésté eteenpéin lyhennetty: Sienestd Oy). Kainuulaisista yrityksisté Ber-Ex
Oy:n kotipaikka on Sotkamo ja Sienestd Oy:n Vaala. Vuonna 2014 Sienestd Oy muultti toimitilansa Vaa-
lasta Paltamon Kontiomékeen. Dalla Valle Oy:n kotipaikka on Pohjois-Karjalassa. Lisaks kaksi Kuusa-
mossa toimivaa yritystd, Lapin miniMeijeri ja Riipisen Riistaherkut Oy, ostavat pienempia sienieria poi-
mijoilta. Uusimpana sienten ostotahona markkinoille tuli syksylla 2014 romanialaistaustainen Cipfungo
Oy, jonkakotipaikka on Vaala.

Yritysten toimintaa kartoitettiin kyselyn ja haastattelujen avulla vuosina 2012-2013. Vastaukset saatiin
Ber-Ex Oy:ltd, Minimeijeri Oy:ltd ja Sienesta Oy:Itd. Seuraavassa katsauksessa kdydaan 18pi yritysten
toimintaa kyselyn pohjalta. Dalla Valle Oy:ta koskevat tiedot ovat peréisin yrityksen internet-sivuilta seka
Aarre-lehden yrityshaastattel usta (Virtamo 2013). Syksylla 2014 saatiin tietoja my6s Cipfungo Oy:stéa.

1.2.1 Osto- ja myyntitoiminta

Kolmella eniten sienid ostavalla yrityksella (Ber-Ex Oy, Dalla Valle Oy ja Sienestéd Oy) on yhteensa 9 os-
topistetta kuudella hankeal ueen paikkakunnalla (Kuva 1). Yritykset kdyvét noutamassa sienia sopimuksen
mukaan my6s muista paikoista. Cipfungo Oy:n kaksi ostopistetta sijaitsivat Vaalassa ja Utgjarvella. Li-
séksi Lapin miniMeijeri ostaa sienid Sotkamossa, Paltamossa ja Puolangalla sek& Riipisen Riistaherkut
Oy Kuusamossa, mutta toistaiseks nédiden yritysten ostoméarét ovat olleet suhteellisen pienia. Kaikille
yrityksille myydyt sienet on kerétty pa&osin ostopisteiden kunnista ja naapurikunnista.

Pohjois-Pohjanmaan ja Kainuun maakuntien liséksi yritykset ostavat sienid useista muista maakunnista
Lappiaja Varsinais-Suomea mydéten. Laajinta ostotoiminta on Dalla Valle Oy:l1&, jonka ostoverkosto kat-
taa yksitoista maakuntaa.

Ber-Ex Oy, DalaValle Oy ja Cipfungo Oy ostavat hankeal ueella luonnonsi enisté ainoastaan herkkutattia.
Sienesté Oy ostaa lisdksi my6s muita metsasienid kuten kangastattia, korvasientd, lampaank&&paa, rous-
kuja ja vahveroita. Myds Lapin miniMeijerin ostovalikoima on lagjempi, mutta toistaiseksi ostomaarat
ovat olleet vield suhteellisen pienia.
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Kuva 1. Kolmen eniten sienia ostavan yrityksen ostopisteet Pohjois-Pohjanmaalla ja Kainuussa. Tiedot on
koottu yritysten internetsivujen ja kyselyjen perusteella vuonna 2013.

Sienten yhteenlasketut ostoméarét (Ber-Ex Oy, Sienestd Oy) hankealueella ovat vaihdelleet heikompien
satovuosien noin 10 000 kilosta (tuorepaino) hyvien satovuosien noin 35 000 kiloon. Hyviné herkkutatti-
vuosina, kuten 2010, DallaValle Oy:n ostot ovat nostaneet kokonaissienisaaliin noin 100 000 kiloon, jos-
ta herkkutatin osuus on noin 90 % (MARSI 2011). Hyvin heikkoina herkkutattivuosing, jolloin herkku-
tattiin erikoistuneet yritykset eivét ole aloittaneet ostoa lainkaan, sienten ostomaérd on jaényt noin 6000
kiloon, josta herkkutatin osuus on ollut alle 10 %.

Tarkasteltaessa sienten aluedl lisia kauppaantulomaéria MARSI -raporttien (MARSI 2010-2014) perusteel-
la havaitaan sienten ostomaarien olevan hankealueella huomattavasti pienempia kuin Ité&-Suomessa, jossa
sienten hyodyntamisella ja kaupalla on vahvin asema Suomessa (Kuva 2). Tietosuojasyisté kaikkia alueel -
lisia kauppaantulomééria ei ole MARSI-raporteissa ilmoitettu (Aila Malin, Suomen Gallup Elintarviketie-
to Oy, henkil6kohtainen tiedonanto 22.10.2013), mink& vuoksi esimerkiksi Pohjois-Suomen tiedot kuvas-
sa 2 ovat osin puutteellisia.

10 MTT RAPORTTI 177



800

B Muut sienet
700 l W Korvasieni
600 — B Mustatorvisieni
500 . Keltavahvero
= Suppilovahvero
400
W Kangasrousku
300 _ Haaparouskut
200 Herkkutatit
| ]
100 — —
_ - |
0 | || N - f— -
5 s =l=5/35 = =43 35 == 3/3 == =438 35 = =
a2 § 522§ 522§ 525855 ¢e26E55
— ‘o 3 > = | '© =} =) - | '© =] S| 3| '® =] S| 4 ‘o > >
x| DY 2| DD x| QY ¥ 99w ¥ Q9w
+ | B> + B> + | B @ + B> + | B>
3 7 |& 3 T & 32 -8 3 7§ 37| &
> — > — > — S = S i
(@] (@] (@] (@] (@]
2009 2010 2011 2012 2013

Kuva 2. Sienten kauppaantuloméarét (tuhansia kiloja) suuralueittain vuosina 2009-2013. Lahde: MARSI 2010—
2014.

Hankealueella toimivien yritysten myyntituotteet vaihtelevat tuoreista sienista erilaisiin jalosteisiin. Tar-
kemmin tuotteet on esitelty luvussa 1.4 (Sienituotevalmistagjat ja tuotteet Suomessa, Taulukko 2). Myynti-
aue vaihtelee yrityksittéin. Herkkutattiin erikoistuneiden Ber-Ex Oy:n ja Dalla Valle Oy:n pdamarkkina-
alue on Italia. My0s Cipfungo Oy valittaa herkkutatit ulkomaille. Sienestd Oy:n ja Lapin miniMeijerin
tuotteet menevét padosin kotimaan ravintoloihin ja vahitté skauppaan.

1.2.2 Poimijatilanne

Poimijoiden mééra hankealueella on vaihdellut yritysten (Ber-Ex Oy, Sienesta Oy) valilla heikkoina sato-
vuosi na seitsemastdkymmenesta sataan ja hyvina satovuosina reilusta sadasta noin kahteensataan. Eri yri-
tyksille sienia myyvét poimijat ovat osin samoja. Hyvina herkkutatin satovuosina poimijoiden kokonais-
maara nousee hankealuedlla arviolta useisiin satoihin, kun myods Dalla Valle Oy:n poimijat huomioidaan.

Yritysten (Ber-Ex Oy, Sienesta Oy) arviot poimijoiden ik§akaumasta vaihtelevat (Kuva 3). Vataosin
poimijat ovat tyd- ja elékeikdisia (vahintdén 25-vuotiaita). Arviot ndiden ikduokkien yhteenlasketusta
osuudestaan vaihtelivat valilla 60-94 %. Poimijoiden ikdjakauma hankeal ueella on samansuuntainen kuin
Pohjois-Karjalassa syksyll& 2008 tehdyn poimijakyselytutkimuksen mukaan; sielld poimijoista 91,2 % oli
vahintdan 27-vuotiaita (Cai ym. 2011). Elékeldisten osuus poimijoista Pohjois-Karjalassa (15,6 %, Cai
ym. 2011) on samaa luokkaa kuin hankealueella, jossa se yritysten arvioiden mukaan on 10-30 %. Lasten
januorten osuus oli hankeal ueella toisen yrityksen arvioiden mukaan jopa 40 %. Pohjois-Karjaassa nuor-
ten ker&djien osuuden on havaittu viime aikoina olevan ilahduttavasti nousussa (Virtamo 2013).

Sienid myyntiin kerédvét poimijat ovat tdhan asti olleet valtaosin suomalaisia. Yritysten arviot ulkomaa-
laisten poimijoiden osuudesta hankealueella vaihtelivat 1-10 % valilld, mutta ndihin arvioihin sisdltyi
my6s Suomessa asuvia ulkomaalaistaustaisia henkil6itéd. Kansalaisuudeltaan ulkomaal aiset poimijat ovat
olleet vendlédisig, thaimaalaisia, virolaisia, latvialaisiajaromanialaisia.
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Kuva 3. Yritysten arviot poimijoiden ikdjakaumasta.

1.2.3 Tulevaisuuden nakymia ja alan kehittamistarpeita

Kaikilla kyselyyn vastanneilla hankeal ueen yrityksilla on tavoitteena kasvattaa ja kehittda sieniin liittyvaa
toimintaansa tulevai suudessa. Kasvutavoitteita on niin kotimaan kuin ulkomaidenkin markkinoilla. Tuo-
tekehitysté tehddan seka vahittai smyyntituottei ssa etté i sompina erind myytavissa tuotteissa. Myos sieniin
liittyvien matkailupalveluiden (sieniretket ym.) lisédminen ja kehittdminen tuotetarjonnassa ovat tavoit-
teena osalla yrityksista.

Asiakaslahtdisempi tuotekehitys listattiin yhdeksi kehittémistarpeeksi yritysten toiminnassa. Jotta mah-
dollisuudet tdhan paranisivat, tuotteita kehittdvien yritysten ja potentiaalisten asiakkaiden kohtaamiseen
toivottaisiin enemman tilaisuuksia. N&in olisi mahdollisuus testata tuotteita asiakkailla jo tuotekehitysvai-
heessa ja kehitté tuotteita edelleen saadun palautteen mukaan. Téallaiseen toimintaan kaivattaisiin myds
ulkopuolista tukirahoitusta.

Kaikki kyselyyn vastanneet yritykset listasivat poimijatilanteen parantamisen yhdeksi keskeisimmista ke-
hittdmistarpeista. Osaavia poimijoita kaivataan liséd. Poimijoiden koulutusta tarvitaan yritysten mukaan
nykyista enemman, jotta voidaan varmistaa raaka-aineen korkea laatu. Ongelmia on ollut mm. herkkutatin
laadussa. Koulutetuista poimijoista toivottiin listaa yritysten saataville. Nuorten innostaminen mukaan
poimintaan ndhdaan hyvin tarkedna tulevai suuden poimijareservin varmistamiseksi. Nuoria tulisi innostaa
ja opastaa sienten ja muidenkin luonnontuotteiden keruuseen ja kaytt6on jo koulussa. Lisdks sienisadon
ennakointiin ja tiedottamiseen kaivataan parannuksia. Myds sienijatteen hydtykayton mahdollisuuksista
toivottiin tutkimuksia.

1.3 Poimijakysely
1.3.1 Toteutus

Syksyina 2012 ja 2013 suurimpiin sienten ensiostoyrityksiin toimitettiin poimijoille jaettavaks kaksiosai-
nen poimijakyselylomake (Liite). Ensimmainen osa oli ” Sienestyspéivakirja’, jossa kysyttiin myyntierit-
t&in keruuseen liittyvid tietoja (myyntipaiva, poimintakunta, sienilgjit, maarét, laatu, keruuaika, poimijoi-
den mééaré ja ajokilometrit). Paivakirjaosaan sai tarvittaessa lisdsivuja. Kyselyn toinen osa oli otsikolla
"Poimijatiedot” ja siina pyydettiin tarkempia tietoja poimijasta, poiminnan merkityksesta, poimijaseuras-
ta, kotitarvepoiminnasta, sienituntemuksesta seka kartoitettiin poimintaan liittyvia koulutus- ja kehitté
mistarpeita.
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Vuodet 2012 ja 2013 olivat herkkutattisadon osalta heikkoja sienivuosia hankealueella, miké heijastui
voimakkaasti myds poimijatilanteeseen. Herkkutatin ostoon erikoistuneet Dalla Valle Oy ja Ber-Ex Oy
eivat kadynnistdneet vuonna 2012 ostotoimintaa hankealueella lainkaan. VVuonna 2013 herkkutattisato al-
koi nousta lupaavasti, mutta lampimasta sdasta ja kuivuudesta johtuen sadon laatu ja maéra heikkenivéat
nopeasti. Dalla Valle Oy:n ostotoiminta kesti vajaan viikon ja Ber-Ex Oy ei aoittanut ostotoimintaa lain-
kaan hankealueella. Kummassakaan ndissd yrityksissi el saatu poimijakyselya liikkeelle.

Poimijakysely toteutui Vaalassa Sienestd Oy -yrityksesss, joka ostaa noin kymmenté luonnonsienilgjia
poimijoilta. Yrittgét jakoivat kyselya poimijoille sienten ostotilanteessa. Vuonna 2012 kyselylomakkeen
otti mukaansa nhoin 50 poimijaaja sen palautti 22 henkil6a (pal autusprosentti 44 %). Vuonna 2013 loma-
ke sadtiin jaettua muutamalle kymmenelle poimijalle, mutta lomakkeen palautti ainoastaan kaksi henki-
|68 Motivaatiota lomakkeen téyttdon ja palautukseen laski todenndkoisesti heikko sienisato syksylla
2013 ja osdllistuminen jo edellisena vuotena kyselyyn. Téssa esiteltévét tulokset koskevat vuotta 2012.
Liséksi Sienestd Oy:Ita saatiin vertailuaineistoks kaytt6on poimija- ja keruutietoja syksylta 2014, joka oli
sienisadoltaan hyva.

1.3.2 Poimijatiedot 2012

Kattavat poimijatiedot saatiin 19 kyselyn palauttaneelta poimijalta Sienestd Oy:n kautta. Helsta valtaosa
oli kotoisin joko Vaalasta (8 henkil¢d), jossa sienten ostopiste sijaitsi, tai naapurikunnista eli Utajarvelta,
Muhokselta, Paltamosta tai Siikalatvalta (yhteensa 7 henkil68). Kaukaisimmat poimijat olivat kotoisin Po-
rista ja Toholammilta, mutta he toimivat sienisesongin gjan paddosin Vaalasta tai sen naapurikunnista k&
sin.

Kyselyn palauttaneista poimijoista valtaosa oli naisia (74 %). Poimijoista 74 % oli tydikéisia eli 25-64-
vuotiaita. Loput 26 % olivat yli 65-vuotiaita. Kyselyyn osallistui siis keskiméaaraista iakkadampi joukko,
kun verrataan sita yritysten yleisiin arvioihin poimijoiden ikdjakaumasta (ks. Kuva 3). Alle 50-vuctiaiata
oli vain 26 % kyselyn palauttaneista. Poimijoista 58 % ilmoitti olevansa elékeléisia, 16 % tyottomia, 16 %

Poimijat arvottivat sienten keruun olevan itselleen taloudellisesti joko vdhamerkityksista tai melko tarke-
a4 (yhteensa 94 % vastanneista). Liikunta:- ja virkistysnakokulmasta 84 % poimijoista arvotti poiminnan
hyvin térkegks (Kuva4).
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m Taloudellinen merkitys

W Liikunta/virkistys-merkitys

Vastausten lukumaara

Vdhainen Melko tarkea Hyvin tarkea

Kuva 4. Poimijakyslyn vastausten jakautuminen poiminnan merkityksen taloudellisesta ja liikunta/virkistys -
nékokulmista.
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Valtaosa poimijoista (84 %) ilmoitti sienestévansa usein yhdessa muiden kanssa. Tyypillisimmin sienes-
tysseurana oli puoliso (63 %), tuttavat (44 %) jaltai lapset (25 %). Sienten poiminta on usein siis myos so-
siaalinen tapahtuma.

Poimijatiedot ilmoittaneista 89 % kerasi sienia itselleen. Keskiméérin kotitarpeiksi arvioitiin kerdttavan
vuosittain 16 kg sienid mediaanin (keskimmainen suuruusjérjestykseen asetetuista havainnoista) ollessa
10 kg/poimija. Suurin ilmoitettu kotitarvepoimintamééra oli 50 kg ja pienin 2 kg. Kolmen suosituimman
itselle keréttyjen sienten joukon muodostivat rouskut (poimijoista 88 % kerdsi niitd), tatit (76 %) ja vah-
verot (47 %). Korvasienia kerasi itselleen 18 % kotitarvepoi mintaa harjoittavista.

Poimijoiden arvio omasta sienituntemuksestaan oli suhteellisen hyva, kun verrataan tunnistettujen lgjien
madrad esimerkiksi elintarviketurvallisuusviraston (Evira) kauppasieniksi suosittelemien ruokasienten

maadraan (23 luonnonsienilgjia tai -lgjiryhméd; Evira 2013). Poimijatiedot ilmoittaneista 47 % ilmoitti
tunnistavansa hyvin vahintéan 21 sienilgjiajaloput 52 % poimijaa 5-20 sienilgjia (Kuvab).

>30
21-30
11-20
5-10

1-4

0 1 2 3 4 5 6 7
Vastausten maara

Tunnistettujen lajien maara

Kuva 5. Poimijoiden sienilajituntemus heidan oman arvionsa mukaan: vastausten (19 kpl) jakautuminen laji-
maaraluokkiin.

Myyntipoimintaan tarvittavaa sienituntemusta poimijat ilmoittivat hankkineensa seuraavista tietol dhteita:
itseopiskelu (53 % poimijoista), vanhemmat/puoliso (32 %), sienikurssit/-nayttelyt/-neuvojat (26 %), os-

kéynyt kauppasi eni poimijakoul utusta.

Poimijatietoja ilmoittaneista 68 % oli kiinnostunut lisdkoulutuksesta. Heista 38 % oli kiinnostunut kaup-
pasieni poimijakoulutuksesta, 31 % lagjemmin lgjien tunnistukseen keskittyvista sienikursseista ja 31 %
molemmista koulutustyypeistéd. Koulutuksesta kiinnostuneista kaksitoista kolmestatoista (92 %) oli val-
(vastausvaihtoehdot olivat: 30 €, 60 €, 90 €, 120 €, muu summa). Kaksi vastagjista oli valmis maksamaan
koulutuspéivéasta 60 € jayksi 20 €.

Luonnontuotealan yritykset ovat toivoneet poimijalistausta internetiin (Mikkonen & Moisio 2012). Tata
varten kyselyssa kartoitettiin poimijoiden halukkuutta antaa yhteystietojaan poimijarekisteriin, joka olisi
alan yritysten kaytettavissa. Poimijatiedot pal auttanei sta henkil Gisté valtaosa (73 %) oli kiinnostuneita an-
tamaan tietonsa poimijarekisteriin.

Ehdotuksia sienten kaupallisen poiminnan kehittamiseks antoi kolme poimijaa. Yksi ehdotus liittyi mah-
dolliseen poimijarekisteriin: sen yhteyteen toivottiin mahdollisuutta ilmoittaa hal ukkuudesta yhteistyohon
alueen muiden poimijoiden kanssa yhteiskyytien jarjestémiseksi (keruuretket, kuljetukset myyntipaik-
kaan). Muissa ehdotuksissa toivottiin sienten vastaanottokapasiteetin liséémista ostoyrityksissa kiirei-
simman sesongin aikaan seka poimijoiden suoramyyntimahdollisuuksien lisédmista ravintoloihin ja kaup-
poihin.
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1.3.3 Keruutiedot heikolta sienisyksylta 2012

Kyselyn sienestyspéivakirja-osion palautti 15 poimijaa syksylla 2012, kun vain kattavasti téytetyt keruu-
tietolomakkeet otettiin huomioon. Lomakkeilla ilmoitettiin yhteensa 1728 kg myyntiin keréttyja sienia.
Vataosa lomakkeilla ilmoitetuista sienista oli myyty Sienestd Oy:lle janoin 6 % oli myyty sukulaisille tai
tuttaville. Vallitsevina lgjiryhmind olivat rouskut (57 %) ja vahverot (36 %), tattien osuus oli vain 6 %
kokonaismyyntimaérasta (Kuva 6a). llmoitetut myyntimaarét kuvastavat hyvin syksyn 2012 sienisatoti-
lannetta, joka oli valtakunnallisesti heikko useimpien kauppasienilgjien kuten herkkutatin osalta (MARSI
2013). Toisadta suppilovahveron (Kuva 7) sato oli Kainuussa hyva nostaen vahveroiden osuutta koko-
naissienisaalista.

Rouskuihin sisdltyi 50 % haaparouskua, 26 % kangasrouskua, 17 % karvarouskua seka 7 % rouskuja,
joistalomakkeelle ei ollut kirjattu tarkkaa lgjia. Vahveroissa oli 93 % suppilovahveroa, 6 % kantarelliaja
1 % mustatorvisientd. Tateista 98 % oli herkkutattiaja 2 % kangastattia. Sienet oli kerdtty padosin Vaalan
ostopisteen lahikunnista lukuun ottamatta muutamaa pientd myyntierd& (mm. mustatorvisieni), jotka oli
kerétty Satakunnastatai Pirkanmaalta.

a) b)
kg €
vahverot
36 % rouskut vahverot
49 % 44 %
rouskut
57 %

tatit

6 %
\_Iampaanka’a’pa’ lampaankadpa tatit
1% 1% 6 %

Kuva 6. Keruutietoja ilmoittaneiden poimijoiden (15 henkil6da) yhteenlasketun a) sienisaaliin (kg) ja b) myyntitu-
lojen (€) jakautuminen eri sienilajiryhmien kesken syksylla 2012.

Kuva 7. Suppilovahveroa keréttiin eniten myyntiin ja se tuotti eniten poimijatuloja syksyn 2012 poimijakyselyyn
osallistuneilla. Kuva: Marika Laurila

MTT RAPORTTI 177 15



Myyntituloja poimijakyselylomakkeilla ilmoitetuista sienista kertyi yhteensd noin 5800 €. Myyntitulot
arvioitiin sienilgjeittain kayttéen yrityksen ilmoittamia keskiméaaréisia ostohintoja. Tarkasteltaessa sienten
lgjijakaumaa niista saatujen poimijatulojen mukaan, kilohinnaltaan arvokkaampien vahveroiden osuus on
Idhes yhta suuri kuin kilomaarissa vallinneiden rouskujen (Kuva 6b).

Myyntiin poimittujen sienten keruu alkoi elokuun toisella viikolla (vk 32) ja pééttyi lokakuun kolmannel-
la viikolla (vk 42) (Kuva 8). Sesongin akupuolella saaliit koostuivat p&dasiassa rouskuista. Suppilovah-
vero vallits keruumdaarissa loppukauden syyskuun toiselta viikolta alkaen. Vaatimaton herkkutattisato
gjoittui elo-syyskuun vaihteeseen.

Keskimaarin yks poimija kerési syksyn aikana 115 kg sienié ja ansaitsi 388 €; aikaa téhan kului 58 tuntia
ja ajokilometregja 359 km (Taulukko 1). Keruuméarissa ja muissa keruuseen liittyvissa muuttujissa oli
suurta vaihtelua poimijoiden vélilla (Taulukko 1), jonka vuoksi mediaani (keskimméainen suuruusjarjes-
tykseen asetetuista havainnoista) kuvaa keskivertopoimijoiden joukkoa keskiarvoa paremmin. Mediaa-
niarvoa kayttden keskivertopoimijan myyntitulot olivat 199 €. Lomakkeilla ilmoitettujen myyntierien ke-
ruuseen osallistui keskimaérin 1,4 poimijaa. Poimijoiden maaran ilmoittamisessa oli kuitenkin tulkinnan-
varaisuutta, joten tuloksia ei voi luotettavasti muuntaa téysin poimijakohtaisiks
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120 karvarousku
B herkkutatti
100 M kangastatti
80 kantarelli
60 suppilovahvero
W mustatorvisieni
40 - e B lampaankaapa
20 I— —————— —
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Viikko

Kuva 8. Keruutietoja ilmoittaneiden poimijoiden (15 henkil6&) myyntisaaliin ajallinen jakautuminen sienilajeittain
syksylla 2012.

Taulukko 1. Keruutiedot palauttaneiden henkildiden (N = 15) poimijakohtaiset keruumaarat, ajankaytto, ajoki-
lometrit seka myyntitulot syksylla 2012.

Maara (kg) Keruupaivia Keruutunteja Ajokilometrit Myyntitulot (€)

keskiarvo * 115+ 144 11+8 58 £ 81 359 £ 429 388 £ 583
keskihajonta

mediaani 85 9 41 190 199
minimi 5 1 2 0 5
maksimi 596 36 339 1460 2399
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Péivaa kohden sienten keruuretkiin ajomatkoineen kului keskiméérin 4,4 tuntia/poimija (x 2,2 keskiha-

rin 9,1 kg/poimija (+ 5,3 keskihajonta, mediaani 6,8 kg/poimija, vaihteluvai 3,3-17,7 kg/poimija).

Poimijoiden keskimaardinen tuntiansio oli 6,0 €/tunti (x 2,3 keskihgjonta, mediaani 5,9 €/tunti, vaihtelu-
vali 2,5-10,4 €/tunti). Poimijoista hieman yli puolet (8 henkil68) poimi syksyn aikana sienia vahintéan 85
kg; heilld keskituntiansio oli 7,5 €/tunti. Polttoainekulut vahensivét poiminnasta saatavia ansioita keski-
mé&arin noin 13,7 % (+ 17,1 keskihgjonta, mediaani 8,3 %, vaihteluvali 0-69 %), kun polttoaineen keski-
hintana kaytettiin 1,5 €/litra ja keskikulutuksena 0,7 litraalkm. Keskimaarin keruuretkiin ja myyntimat-
koihin kertyi ajoa péivaa kohden 31 km/poimija (£ 30 keskihajonta, mediaani 20 km/poimija, vaihteluvali
0-106 km/poimija).

Pohjois-Karjalassa 2008 toteutetussa tutkimuksessa poimijat (750 kyselyn palauttanutta Dalla Valle Oy:n
poimijaa) luokiteltiin ammattimaisiin (22 %), tavallisiin (54 %) ja virkistyspoimijoihin (24 %) (Cai ym.
2011). Keskimaaréiset poimintatulot ammattimaisilla poimijoilla olivat 1224 € (sienestysta keskiméarin
45 pédivaa ja 5,52 tuntia/paivd) ja tavalisilla poimijoilla 257 € (sienestysta 19,5 paivéda ja 2,85 tun-

Poimijoiden keskituntiansio syksylla 2012 oli 6,0 € €li samaa luokkaa kuin Cain ym. (2011) aineistossa
Pohjois-Karjalassa (keskituntiansio 6,22 €). Sienten poiminnalla voi yltéa yksityisen sektorin alimpiin
tuntipalkkoihin: esimerkiksi puutarha ja kasvihuonetydtekijoiden palkkojen alimman kymmenenneksen
suurimmat tuntipalkat olivat 7,66 €, avustavilla puutarhatyontekijoilla 6,9 € ja satunnaistdiden tekijoilla
5,63 € (Suomen virallinen tilasto 2012). Poimijoiden keskituntiansiota voidaan pitéa kohtuullisina eten-
kin, kun huomioidaan poimintatul ojen olevan verottomia.

1.3.4 Hyvan sienisyksyn 2014 poimija- ja keruutietoja

Syksy 2014 oli sienisadoltaan hyva Pohjois-Pohjanmaalla ja Kainuussa seka lagjemminkin Suomessa.
Tuolloin el enda ollut mahdollista toteuttaa poimijakyselyd, mutta Sienestd Oy:Ita saatiin vertailuaineis-
toksi poimija- ja keruutiedot télta hyvaa sienisatoa edustavalta syksylta. Yrityksen ostotoiminta keskittyi
tuolloin Kontioméelle Paltamoon, mutta myds Vaalassa jatkettiin ostotoimintaa Cipfungo Oy:n kanssa
tehdyn yhteistyon kautta. Téssa esitetyt tulokset koskevat Paltamon ostopistetta. Kaytettaviin saatu poimi-
jakohtainen kirjanpitoaineisto e ollut t&ysin kattava, silla etenkin kiireisimman sesongin aikana poimijoi-
den nimia oli jéényt kirjaamatta. Téssa esitetyt keskimaaraiset poimijakohtaiset keruumaarét ja -tulot on
siistulkittava vahimmaisarvioiksi.

Kontioméen ostopisteeseen toi syksyn 2014 aikana sienid kirjanpidon mukaan yhteensd 204 poimijaa.
Heistéd arviolta 16 % oli ulkomaalaisia, padasiassa Ukrainasta ja Vengj&ltd omatoimisesti Suomeen marja-
ja sienisesongiksi tulleita poimijoita (Kuva 9). Ulkomaalaisten osalta poimijakohtainen kirjanpito jai
kaikkein heikoimmaksi eik& poimijakohtaisia arvioita voitu luotettavasti tehdé. Heidan osuutensa syksyn
2014 sienisadon poimijatuloista oli arviolta noin 50 % (Kuva 9). Verrattuna valtaosaan kotimaisia poimi-
joitaulkomaalaisilla sienten keruu oli pd&toimisempaa: he toivat sienialéhes paivittain koko vilkkaimman
sesongin gjan, jotakesti vajaat neljaviikkoa elokuun lopusta alkaen.
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poimijoiden maara poimintatulot

16 % 15% o .
Kotimaiset poimijat,

tuontikertoja 1-2
M Kotimaiset poimijat,
tuontikertoja 3-36

50 %

59 %
Ulkomaalaiset poimijat

Kuva 9. Poimijoiden lukumé&arén ja yhteenlaskettujen poimintatulojen jakautuminen poimijaryhmittiin Sienesta
Oy:n Paltamon (Kontiomaki) ostopisteessa syksylla 2014.

Suomalaisilla poimijoilla (170 kirjattua poimijaa) yhteenlaskettujen sienten myyntitulojen mediaani oli 44
€/henkil 6 syksylla 2014 (mediaani on keskimméainen suuruusjarjestykseen asetetuista havainnoista). Heis-
t&d 70 % toi sienid myyntiin ainoastaan 1-2 kertaa syksyn aikana. Tall&a joukolla syksyn kokonaismyyntitu-
lojen mediaani oli 27 €/henkil6 (vaihteluvali 2,4-223 €/henkil6) ja heidan osuutensa koko syksyn yhteen-
lasketuista poimijatuloista oli noin 15 % (Kuva9).

Kotimaisista poimijoista 30 % toi sienid myyntiin vahintéén kolme kertaa ja heidan osuutensa syksyn yh-
teenlasketuista poimijatuloista oli noin 35 % (Kuva 9). Tadla poimijaryhmélla syksyn poimintatul ojen
mediaani oli 212 €/henkild (vaihteluvali 31-2325 €/henkild) ja sienten tuontikertojen mediaani 5 ker-
taa/henkil0. Eniten poimintatuloja (2325 €) hankkinut kotimainen poimija kévi syksyn aikana (elokuun
lopulta lokakuun puolivaliin) tuomassa sienia 36 paivana (maaréat tarkistettiin kyseisen poimijan omasta
kirjanpidosta).

Koko aineistossa yksittdisen tuontikerran myyntulojen mediaani oli 35 €/tuontikerta (vaihteluvali 1,2—409
€). Kotimaisista poimijoista 56 % kerasi myyntiin ainoastaan tai 18hes ainoastaan herkkutattia. Heisté val-
taosa (70 %) toi sienid myyntiin 1-2 kertaa.

Poimijoiden kokonaismyyntitulojen jakautuminen sienilgjeittain syksylla 2014 on esitetty kuvassa 10.
Syksy 2014 tuotti runsaan herkkutattisadon (Kuva 11), mika nékyy sen suurena osuutena kokonaismyyn-
tituloista (48 %). Osuus on huomattavasti suurempi kuin esimerkiksi heikkosatoisena syksyna 2012, jol-
loin poimijakyselyyn vastanneilla herkkutatin osuus myyntituloista oli vain 6 % (vertaa kuvaan 6b).
Mahdollisuus poimia myyntiin myds muita sienilajeja kuin herkkutattia liséé poimijoiden ansaintamah-
dollisuuksia huomattavasti myos hyvina herkkutattivuosina.
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Kuva 10. Poimijoiden kokonaismyyntitulojen jakautuminen sienilajeittain syksylla 2014 Sienesta Oy:n ostopis-
teessa Paltamon Kontiomé&ella.

Kuva 11. Herkkutatit (kuvassa mannynherkkutatti) tuottivat sienilajeista eniten poimijatuloja 2014. Kuva: Marika
Laurila

1.4 Sienituotevalmistajat ja tuotteet Suomessa

Suomen markkinoilla olevaa luonnonsienituotetarjontaa kartoitettiin kdymalla 18pi yritykset, joiden tiedot
|6ytyivéat Aitojamakuja.fi -sivuston, (www.aitojamakuja.fi), Arktiset Aromit ry:n (www.arctic-flavours.fi)
tai Suomen Luontoyrittgyysverkosto ry:n (www.luontoyrittaja.net) yrityshaku-palvelujen kautta. N&ista
|8hteistd 10ytyneiden yritysten tietojen ajantasai suus saatiin tarkistettua ja tarkennettua |éhes kaikista yri-
tyksista touko-/kesdkuussa 2013. Lisdks selvitykseen otettiin mukaan hankealueelle vuonna 2014 tullut
uusi yritys Cipfungo Oy. Sienituotteita tarjoavia yrityksia on tdman tarkastelun perusteella yhteensd 45
kappaletta (Taulukko 2). Hankealueella sienié ostaa tai jalostaa seitseman yritysta, joista viiden kotipaik-
ka on hankealuedlla (Cipfungo Oy, Kasvishovi Oy, Lapin miniMeijeri, Riipisen Riistaherkut Oy, Sienesta
Oy).

MTT RAPORTTI 177 19



Taulukko 2. Sienituotteet ja niitd valmistavat yritykset Suomessa (maakunnittain aakkosjarjestyksessa). Han-
kealueella toimintaa harjoittavat yritykset on korostettu sinisella taustavarilla.

Sijainti Yritys Sienituotteet
Etela- Kaakon Hevi-Tukku Ky suolasienet (haaparousku)
Karjala Kaskein Marja Ky tuore, pakaste, miedosti suolattu (herkkutatti, korvasieni, mustatorvisieni, rouskut,
vahverot ym.)
Ullan Luonnontuotteet kuivattu, sienisuolat ja -kastikkeet (herkkutatti, lampaank&épa, vahverot ym.)
Etela- Hunajakukka tuore, pakaste, kuivattu, suola- ja etikkasienet (herkkutatti, kehnéasieni, mustatorvisie-
Pohjanmaa ni, rouskut, vahverot)
Etela-Savo | Aten Marja-Aitta tuore, pakaste, suolasienet (haaparousku, tatit, vahverot)
Maa-Aitta Oy tuore, pakaste, suolasienet, hilloke, pikkelssi (herkkutatti, korvasieni, mustatorvisieni,
rouskut, vahverot)
Marjamarkkinointi Kauko | tuore, pakaste, suolasienet, miedosti suolattu, marinoitu (herkkutatti, korvasieni, rous-
Pesonen Oy kut, vahverot)
Mikkelin Vihannes Oy tuore, pakaste (korvasieni, vahverot)
Saimaan Marja Ky tuore, pakaste, suolasienet, miedosti suolattu, sienisalaatit, marinoitu (herkkutatti,
korvasieni, mustatorvisieni, rouskut, vahverot)
Kainuu Bee-Borealis Oy sienijauhe (tatit)
Ber-Ex Oy tuore, pakaste (herkkutatti)
Kainuun sienijaloste Sie- | tuore, pakaste, kuivattu, suola- ja etikkasienet, sienisalaatti (korvasieni, rouskut, tatit,
nesta Oy vahverot)
LAromit Oy sienijauhe (isohapero, tatit)
Metsatori Oy kuivattu (herkkutatti, kangasrousku, korvasieni)
Villiaromi Oy tuore, pakaste, marinoidut (korvasieni, rouskut, tatit, vahverot ym.)
Kanta- | & R Karkainen Oy tuore, suolasienet (rouskut, vahverot)
Hame Voila Ky tuore, pakaste, kuivattu, suolasienet (korvasieni, mustatorvisieni, tatit, vahverot ym.)
Lappi Alkgron Oy marinoitu (rouskut)
Kaivolan Yrtti ja Hoito kuivattu, sienikeitot ja -kastikkeet (haperot, tatit, vahverot)
Kauppapaikka Pekka Koi- | pakaste, miedosti suolattu (herkkutatti, korvasieni)
vuniemi Oy
Korvatunturinmaan tuore, pakaste
Osuuskunta
Pirkanmaa | Asunta Raija tmi tuore, pakaste, kuivattu (korvasieni, mustatorvisieni, vahverot, tatit ym.)
Pohjois- Dalla Valle Oy tuore, pakaste, suolasienet (herkkutatti, mustatorvisieni, rouskut, vahverot)
Karjala Joensuun Tuote ja Vihan- | tuore, pakaste, suolasienet (herkkutatti, korvasieni, mustatorvisieni, rouskut, vahverot)
nes Ky
Puron Marja Tmi pakaste, kuivattu, suolasienet (herkkutatti, korvasieni, rouskut, suppilovahvero)
Pohjois- Cipfungo Oy pakaste (herkkutatti)
Pohjanmaa | Lapin miniMeijeri (Father = pakaste, kuivattu, sienisuolat, etikkasienet, sienichutney (herkkutatti, korvasieni, rous-
Nature Lapland Oy) kut, vahverot)
Kasvishovi Oy sienisalaatti
Riipisen Riistaherkut Oy tuore, kuivattu (kantarelli)
Pohjois- Kuopion Marja ja Vihan- | tuore, pakaste, suolasienet, miedosti suolattu (herkkutatti, rouskut, vahverot)
Savo nes Oy
Luontoapaja kuivattu, pakaste, suolasienet, pikkelssi (korvasieni, lampaankadpa, mustatorvisieni,
rouskut, tatit, vahverot)
Saksiniekat Ay suolasienet (rouskut)
Suonenjoen Marjala Ay tuore, pakaste (korvasieni, tatit, vahverot)
TL-Maistuvat Oy miedosti suolattu, sienisalaatit (rouskut)
Satakunta | Anttilan Noutotila / Her- | tuore, pakaste, suolasienet (rouskut, tatit, vahverot)
nerengas Oy
Beveg Ky suolasienet, miedosti suolattu (rouskut)
Gasthaus Matinliisa tuore, pakaste, kuivattu, einekset (korvasieni, tatit, vahverot)
Siikaisten Ykk6smyymalat | kuivattu (suppilovahvero)
Oy
T:mi Markku Laine tuore, suolasienet (rouskut, vahverot)
Uusimaa Berrymasters & Co Oy Ltd | tuore, pakaste (herkkutatti, vahverot ym.)
Linexpo Ky kuivattu, sienikeitot ja -kastikkeet (korvasieni, tatit, vahverot)
Marjex Oy tuore, pakaste, kuivattu, suolasienet (herkkutatti, korvasieni, rouskut, vahverot)
Wildemans kuivattu (lampaankadpd, mustatorvisieni, mustavahakas, orakkaat, tatit, vahverot ym.)
Varsinais- Forestway Luonnontuote | kuivattu, sienijauhe, sienirieska-ainekset (kehnasieni, mustatorvisieni, rouskut, tatit,
Suomi vahverot)

20

Sauvon Sailyke Oy

miedosti suolattu (herkkutatti, korvasieni, rouskut, vahverot)
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Erityyppisten sienituotteiden yleisyyttd markkinoilla tarkasteltiin kaymalla |&pi, monellako yrityksella ku-
takin sienituotetyyppia on tuotevalikoimassa (Kuva 12). Eniten yritysten tuotevalikoimassa on perusraa-
suolasienia. 25 yrityksella (56 % yrityksistd) tuotevalikoima koostuu néista tuotteista. 20 yrityksella (44
% yrityksistd) on edellda mainittujen tuotteiden liséksi tai yksistdan pitemmalle jal ostettuja sienituotteita.
Naistéd yleisimpi ovat erilaiset etikkapohjaiset sienivalmisteet. Yritysten sieniraaka-aine on padosin ko-
timaista alkuperdd, pieneltéd osin sienia tulee myos esimerkiksi Virosta ja K eski-Euroopasta.

Hankealueen viidesta yrityksesta kolmella (Kasvishovi Oy, Lapin miniMeijeri, Sienestéd Oy) on valikoi-
massa pitemmaélle jalostettuja sienituotteita (Taulukko 2). Riipisen Riistaherkut Oy myy sienet tuoreina
tai kuivattuinaja Cipfungo Oy:lta herkkutatit 18htevét eteenpdin tuorepakasteina (Kuva 13).

yritysten lukumaara
0 5 10 15 20 25 30

] 1 1 1 1 1 J

Pakaste

Tuore

Kuivattu (kokonainen, rouhe, jauhe)
Suolasienet (suolapitoisuus > 15 %)
Etikkasienet, marinadit, pikkelssit yms.
Miedosti suolattu

Sienisalaatti

Sienikastike/-keitto ym. -seos (kuiva)

Sienisuola

Kuva 12. Erilaisten sienituotteiden tarjonta sienituotteita valmistavissa yrityksissd Suomessa, eli kuinka moni
yritys markkinoi kutakin sienituotetyyppia (yhteensa 45 yritysta).

Suuret einesvalmistgjat kuten Atria Suomi Oy, HK Ruokatalo Oy, Huhtahyvét Oy, Oy Lunden Ab Jalostgja
ja Saarioinen Oy eivét tulleet esiin Aitojamakujafi -sivuston, Arktiset Aromit ry:n ja Suomen Luontoyritt&
jyysverkosto ry:n yrityshaku-palvelujen kautta. Myos niiden tuotevalikoimaan kuuluu luonnonsienid hyo-
dyntévia tuotteita, 1&hinna erilaisten sienisalaattien muodossa. Néiden yritysten sieniraaka-aineen kotimai-
suusaste vaihtel ee yritysten vélill& osaraaka-aineesta tulee Suomesta, osa ulkomailta. Esimerkiks tuotteissa
kaytetyt kaulussienet tulevat Kiinastajalepparouskut osin It&Euroopasta ja Etel&Amerikasta.

Kuva 13. Hyvina herkkutattivuo-
sina tuorepakastettu herkkutatti
on yleisin Pohjois-Pohjanmaan
ja Kainuun sienisadosta jatkoja-
lostettu tuote, joka matkaa val-
taosin ulkomaiden markkinoille
ja osin kotimaan ravintoloihin.
Kuva: Marika Laurila.
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1.5 Ruokasienituotteet hankealueen vahittaiskaupassa

Sienituotteiden vahittéismyyntia selvitettiin kevadlla 2013 lahettamalla sdhkdpostitse kysely yhteensa 71
yritykseen (42 K-ryhméan kauppaa, S-ryhméan Osuuskauppa Arinan valikoimapaallikko, 28 erikoismyy-
mal 84 ja matkailuyritystd). Vastaukset saatiin kuudesta yrityksesta (nelja K-ryhmén kauppaa, Osuuskaup-
paArina, yksi identifioimaton).

Viidella kyselyyn vastanneista yrityksista oli sienituotteita valikoimassaan (K- ja S-ryhmien liikkeet).
Yleismmin valikoimasta [6ytyi kuivattuja sienid, suolasienid, miedosti suolattuja sienid ja sienieineksia
tettiin |Oytyvan erityisesti suolasienia ja sieni-eineksi, kaikkien kuivattujen ja etikkapohjaisten sienituot-
teiden puolestaan ilmoitettiin olevan ulkomaisia (Taulukko 3).

tuotetyypeilla menekin arvioitiin olevan kohtalainen, yhdenk&an tuotetyypin osalta menekkia ei arvioitu
hyvéksi. Kaikki sienituotteita myyvét yritykset arvioivat kotimaisuuden lisdavan joko hieman (3 yritystd)
tal selvasti (2 yritystd) tuotteen menekkid. Myos tuotteen paikallisuuden (oman maakunnan tuote) arvioi-
tiin liséévan menekkia selvasti (3 yritystd) tai hieman (1 yritys).

Kaikki sienituotetyypit saivat aénia kysyttdessa kiinnostuksesta séilyttda tai lisdta kyseinen tuotetyyppi
valikoimaan (Taulukko 3). Erityisesti tuoreet ja kuivatut sienet seké eri tavoin suolatut sienet kiinnostivat
yrityksia. Myos toistaiseksi valikoimista puuttuvat pakastesienet kiinnostivat paria yritysta.

Taulukko 3. Luonnonsienten tuotetyyppien edustus, menekki ja kiinnostus niiden sailyttamiseen tai lisdamiseen
yritysten valikoimassa Pohjois-Pohjanmaalla. Luvut ovat niiden yritysten lukumaaria, jotka ovat listanneet ao.
tuotetyypit valikoimaansa tai kiinnostuksen kohteeksi (yhteensa kuusi kyselyyn vastannutta yritysta).

Sienituotetyyppi Valikoimassa Menekki Kiinnostus
jatkossa
Kotimainen Ulkomainen Kohtalainen Heikko

- Tuore 2 2 2 1 4

- Kuivattu 4 1 3 4

- Pakaste 2

- Suolasienet (suolaa > 15 %) 3 1 2 2 4

- Miedosti suolattu 2 3 1 3 4
(tayssailyke tms.)

- Etikkapohjainen sienituote 3 1 2 3
(marinadi, pikkelsi tms.)

- Sienieinekset 3 2 4 3
(sienisalaatti tms.)

- Muu sienituote 1 1
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1.6 Yhteenveto
1.6.1 Ostotoiminta

Pohjois-Pohjanmaalla sek& Oulunkaaren seutukuntaan kuuluvassa Vaalassa on kuusi sienten ostoyritysta.
Naisté kolme on keskittynyt herkkutatin ostoon. Ostotoiminta sijoittuu 18hinn& Oulujokivarteen ja erityi-
sesti Vaalaan, jossa on neljan yrityksen ostopisteet. Kuusamossa sijaitsevilla kahdella yrityksella ostotoi-
taa el selvitetty hankkeessa tarkemmin. K&ytanngdssi suuressa osaa Pohjois-Pohjanmaata sienisatoa e vie-
[& hyddynnetd kaupallisesti.

Ostotoiminnan aktiivisuus vaihtelee suuresti syksyn sienisadon mukaan. Hyvina herkkutatin satovuosina
kaikilla ostopaikkakunnilla on ollut vilkasta toimintaa, mutta huonoina satovuosi na ostotoi minta on pads-
syt kayntiin léhinna Vaalassa, jossa yks yrityksista ostaa herkkutatin liséksi my6s muita luonnonsienia.
Suuret satovaihtelut ovat yksi keskeisimmista haasteista sienid ostavien yritysten liiketoiminnalle. Luon-
nollisesti myds poimijoiden ansaintamahdol lisuudet ovat heikommat huonoina satovuosina.

Poimijoiden méérd on vaihdellut huonojen sienisatovuosien noin sadasta hyvien satovuosien useisiin sa-
toihin. Valtaosa poimijoista on kotimaisia ja pddosin tyo- ja elakeikdisia. Poimijatilanteen parantaminen
on ostoyritysten mukaan alan keskeisimpia kehittdmistarpeita. Tarvitaan lisda osaavia poimijoita sadon
talteenoton tehostamiseksi ja laadun parantamiseksi. Tulevaisuuden poimijasaatavuuden varmistamiseksi
yritykset ndkevét hyvin tarkedna nuorten ja lasten innostamisen mukaan sienten ja muiden luonnontuot-
teiden keruuseen. Muihin kehittamistarpeisiin listattiin muun muassa asiakasl éhtdisempi tuotekehitys se-
ka nykyista parempia sienisadon ennakointimenetelmid ja tiedottamista. My06s sienijétteen hy6tykayton
mahdollisuuksista toivottiin tutkimuksia.

1.6.2 Poimijat

Tarkempia tietoja sienten poimijoista ja keruusta saatiin 2012 Sienestéa Oy:n kautta V aal assa toteutetulla
poimijakyselylld, jonka palautti 22 poimijaa. Syksy 2012 oli sienisadoltaan heikko. Hyvéa sienisatoa
edustavalta syksylta 2014 saatiin Sienesta Oy:lta vertailuaineistoksi keruutietoja hieman yli 200 poimijas-
ta Paltamon Kontioméen ostopi steesta.

Kaikki poimijakyselyn syksylla 2012 palauttaneet olivat yli 25-vuotiaita suomalaisia, valtaosin naisia ja
hieman yli puolet ilmoitti olevansa eldkkeella. Sienten poiminta koettiin etenkin liikunta- ja virkistysmie-
lessé hyvin térkedksi. Taloudellisesti poiminta miellettiin joko va8hadmerkitykseks tai melko téarkedksi.
Poiminnalla on myds sosiaalista merkitystg, silla pdéosa poimijoista ilmoitti sienestévansi usein yhdessa
muiden kanssa.

Myyntipoimintaan tarvittavan sienituntemusta kyselyyn osallistuneet olivat kartuttaneet |hinna itse opis-
kellen ja ostoyrittgjien opastuksen avulla, kauppasi enipoimijakoulutusta ei kukaan ollut k&ynyt. Heista 68
% oli kiinnostunut lisékoulutuksesta: seka kauppasi eni poi mijakoul utuksesta etta lagjemmin lgjien tunnis-

Kysdlyyn vastanneista 73 % oli kiinnostuneita antamaan tietonsa alan yritysten kaytdssa olevaan poimija
rekisteriin, jos sellainen perustettaisiin. Rekisterin yhteyteen toivottiin mahdollisuutta ilmoittaa hal ukkuu-
desta yhteistython alueen muiden poimijoiden kanssa yhteiskyytien jarjestdmiseksi. Muissa kehittdmis-
ehdotuksissa toivottiin sienten vastaanottokapasiteetin lisdamista ostoyrityksissa vilkkaimpana sesonkina
seké& poimijoiden suoramyyntimahdollisuuksien lisdémista.

Vaalassa syksylla 2012 Sienestd Oy:lle sienid myyneisté noin 70 poimijasta 99 % oli kotimaisia. Syksylla
2014 Paltamon Kontioméaessa poimijoiden maara oli 1éhes kolminkertainen ja heistéd noin 16 % oli oma-
toimisesti Suomeen marja- ja sienisesongiks tulleita ulkomaalaisia. Vuosien 2012 ja 2014 vélista eroa
poimijoiden maaréssa selitténee parhaiten vuoden 2014 huomattavasti parempi sienisato. Ulkomaalaisten
suurempi osuus syksylla 2014 selittynee osittain Kontioméen ostopisteen hel pommalla saavutettavuudella
etenkin vendléisille poimijoille.
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1.6.3 Poimintatulot

Syksyjen 2012 ja 2014 erot ndkyivat voimakkaasti paits sienten keruumaarissd myos eri sienilgjien
osuuksissa poimijoiden tulokertymassid. Heikkosatoisena syksyna 2012 poimijoiden tulot muodostuivat
padosin rouskuista (49 %) ja vahveroista (44 %, pdaosin suppilovahvero), tateista tuloja kertyi vain niu-
kasti (6 %). Hyvasatoisena syksynd 2014 poimintatul oista 51 % koostui tattien (pédosin herkkutatti) ja 41
% rouskujen kautta. Loppukaudesta myds lampaanka&pa oli hyva tuloldhde (5 % kokonai spoimijatulois-
ta), mutta suppilovahverosato ja heikoksi ja sen osuus poimijatuloistajé alle yhden prosentin.

Ulkomaalaisten poimijoiden osuus vuonna 2014 syksyn poimijatuloista oli arviolta 50 %, vaikka heidén
osuutensa poimijoista oli vain noin 16 %. Verrattuna valtaosaan kotimaisia poimijoita ulkomaalaisilla
sienten keruu oli paatoimista, mika selittéé heidan suurta osuuttaan kokonaispoimijatuloista. Kotimaisista
poimijoista 70 % toi sienia myyntiin ainoastaan 1-2 kertaa syksyn aikana.

Poimijakyselyssa keruutietoja palauttanut keskivertopoimija kerési syksyn 2012 aikana 85 kg sienia ja
ansaitsi 199 €, aikaa tdhan kului 9 péivaa (yhteensd 41 tuntia) ja autolla gjoa 190 km; tuntiansiot olivat
5,9 €/tunti, polttoainekulut vahensivét poiminnasta saatuja tuloja 8,3 % (kaikki luvut mediaangja). Syk-
sylla 2014 aktiivissmmin sienid myyntiin kerénneiden kotimaisten poimijoiden mediaanitulot olivat vain
hieman suuremmat (212 €). Kotimaisten poimijoiden maksimitul okertymassakéan ei juuri ollut eroa (noin
2400 € vuonna 2012 ja 2325 € vuonna 2014). Aktiivinen poimija voi siis paasta samalle tulotasolle niin
heikkona kuin hyvana satovuotena, jos ansainta on mahdollista perustaa riittévan lagjaan sienilgjivalikoi-
maan. Sienten poiminnalla voi ylta&a kohtuullisiin tuntiansioihin etenkin, kun huomioidaan poimintatul o-
jen olevan verottomia.

1.6.4 Sienituotevalmistajat ja tuotteet

Sienid ostavia ja erilaisia sieniruokatuotteita jal ostavia yrityksia on Suomessa noin 45 (Aitojamakujafi -
sivusto, Arktiset Aromit ry:n ja Suomen Luontoyrittgyysverkosto ry:n yrityshakupalvelut). Hankealueella
sienid ostaatal jalostaa seitseman yritysta, joista viiden kotipaikka on hankealuedl|a.

Sienituotteita valmistavista yrityksista 70 % sijaitsee maan eteldpuoliskossa. Jalostusastetta olisi varaa
nostaa, silla 56 %:lla yrityksista tuotevalikoima koostuu perusraaka-ainemuodossa ol evista sienituotteista
(tuore, pakaste, kuivattu) jaltai perinteisista suolasienistd. Hankeal ueella toimivista seitsemasta yritykses-
téa kolmella on pitemmalle jal ostettuja sienituotteita.

Kyselyyn sienituotteista hankealueen vahittéiskaupassa vastasi vain muutama yritys, mika kuvastanee
osaltaan niiden marginaaliasemaa kauppojen tuotevalikoimassa. Kyselyyn vastanneet yritykset arvioivat
sienituotteiden menekin tuotetyypista riippuen kohtalaiseks tai heikoksi. Kaikki yritykset olivat kiinnos-
tuneita pitdmaan tai lisd8maan sienituotteita valikoimissaan. Kotimaisuuden ja paikallisuuden arvioitiin
lisd&van tuotteiden menekkia.

1.6.5 Toimenpide-ehdotukset

Eri teemojen selvityksissa esiin housseita alan kehittdmistarpeita ja toimenpide-ehdotuksia niiden edisté:
miseksi on koottu taulukkoon 4.
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Taulukko 4. Sienimarkkinoiden kehittamistarpeita ja toimenpide-ehdotuksia.

Kehittamistarpeet Toimenpide-ehdotukset
Laadukkaan raaka-aineen saannin Poimijoiden maaran ja osaamisen lisddminen
varmistaminen ja tehostaminen e Poimijakoulutukset: yleisemmat infot ja kauppasienipoimi-

jakoulutukset

e Uusien ostoalueiden selvittdminen: sienten saatavuus,
poimijatarjonta, ostajien valmiudet, varastointi- ym. logis-
tiikka

e Poimijarekisterin suunnittelu ja perustaminen

e Menetelmien kehittdminen sienisadon ennakointiin ja tie-
dottamiseen

Kotimaisten sienituotteiden kdyténja | e Selvitetddn nykyista kayttoa, tarpeita ja kdyton lisadmis-
jalostuksen lisaaminen mahdollisuuksia suurtalouskeittidissa
e Jaetaan tietoa kotimaisesta ja paikallisesta tuotetarjonnas-
ta suurtalouskeittioihin ja kauppoihin
e Jalostusyritysten tuotekehityksen edistaminen (mm. kou-
lutukset, yritysten ja potentiaalisten asiakkaiden kohtaut-
taminen)

Poimijoiden tilanteen parantaminen e Keruumahdollisuuksien monipuolistaminen: keruulajivali-
koiman (ruokasienet, varjayssienet?) lisddmismahdolli-
suuksien edistaminen

e Kimppakyytien edistiminen (= polttoainekulujen vahe-
neminen, kyytiongelmien ratkominen, sosiaaliset edut)

e Suoramyyntimahdollisuuksien edistaminen esim. suurta-
louskeittioihin (mm. kauppasienipoimijakoulutukset)

Yleinen sienitietouden lisdaminen e Nuorten ja lasten innostaminen ja aktivointi, mm. yhteis-
tyota koulujen kanssa
e Ajkuisten aktivointi, myos yhdessa nuorten kanssa
e Koulutusta sienten tuntemukseen ja kdyttoon
e Tietoa ansaintamahdollisuuksista, terveys- ja liikunta-
hyodyista
e Teemapaivat, kilpailut ym. tempaukset

Sienijatteen hydtykayttémahdolli- e Selvitetdin sienijatteen soveltuvuutta eldinten rehuksi ja
suuksien edistaminen mahdollisiin muihin kayttoétarkoituksiin
e potentiaalisista kdyttokohteista tarkastellaan kannatta-
vuuteen, sienijatteen prosessointiin, varastointiin ym. lo-
gistiikkaan liittyvia kysymyksia
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2 Sienet jJa muut luonnontuotteet ohjelmapalveluissa

2.1 Johdanto

Hankkeessa |dhestyttiin sienten ja muiden luonnontuotteiden hyddyntémista ohjel mapal vel uissa tydpajo-
jen ja erilaisten selvitysten kautta. Kevadlla 2013 jarjestettiin kaksi tyOpajaa, joista ensimmaisessa keski-
tyttiin luonnontuotteiden, erityisesti sienten hyddyntdmiseen luontomatkailussa. Jalkimmaéisen hankeyh-
teistydna toteutetun typajan pédteemana oli yleisemmallé tasolla luontol ghtoisten palvelujen tuotteista-
minen. Alueen ohjelmapalveluyrittgien luonnontuotteisiin liittyvaa tarjontaa tutkittiin yritysten internet-
sivujen perusteella. Lisdksi yrityksiin tehtiin sdhkoisia kyselyja ja puhelinhaastatteluja. Tahan lukuun on
koottu eri tapahtumien ja selvitysten tuloksia ja niisté nousseita toimenpide-ehdotuksia alan kehittémisek-
s jatkossa.

2.2 Sienet ja muut luonnontuotteet luontomatkailussa -ty6paja

Liminganlahden luontokeskuksessa jarjestettiin 26.3.2013 tydpaja otsikolla " Senet ja muut metsin aar-
teet osaksi matkailu- ja hyvinvointipalveluja”. Tapahtumaa markkinoitiin Suomen luontoyrittgjyysverkos-
ton tiedotuskanavien kautta seka sdhkopostitse yhteistyoverkostoille ja 123 matkailualan yritykselle han-
kealuedlla. Sdhkopostimarkkinoinnin yhteydessa matkailualan yrityksille tehtiin kysely, jossa selvitettiin
sienten kayttoa yritysten tuote-/palvelutarjonnassa. Tydpajan ja sen palautekyselyn sekd markkinoinnin
yhteydessa tehdyn kyselyn kautta saatiin koottua ideoita liittyen tuotekehitykseen, eri tahojen yhteistyo-
hon, markkinointiin ja jatkokoulutustarpeisiin.

2.2.1 Yrityskyselyn tulokset

Ty6pajan sdhkopostimarkkinoinnin yhteydessa tehtyyn ” Senet osana tuotetarjontaa?” -kyselyyn (toteu-
tus Webropol-ohjelmalla) vastasi viis yritysta. Siina selvitettiin hyddyntévatkod yritykset sienia toimin-
nassaan ja milla tavoin (ruokalvérjaystuotteet/sieniretket/muu), onko yrityksella halukkuutta kehittda
sienten hyodyntamista tuotetarjonnassa ja millaista koulutusta tai muuta tukea yritys téhan tarvitsisi.

Kyselyyn vastanneista yrityksistd kaks hyddynsi sienid ruokatuotteina jatoinen niistd halusi lagjentaa tar-
jontaa myds opastettuihin sieniretkiin. Muut kolme yritystd eivét olleet hyddynténeet sienia toiminnas-
saan, mutta kahdella niistéa oli halukkuutta kehittda sienten hyddyntémistéa ohjel mapal velupuol ella (sieni-
retket, opastukset muun palvelun yhteydessd). Koulutusta toivottiin sienten tuntemuksesta ja kaytosta (3
vastausta) seka retkien jarjestdmisesta (1 vastaus).

2.2.2 Tybpajan anti

pupdiva pienryhmétydskentel ystd. Vesa Krokki (toiminnanjohtaja, Rokua Geopark) kertoi Geoparkista ja
sen tarjoamista mahdollisuuksista luonto- ja luonnontuotealan yrittgjille. Annikka Kujala (keruutuotetar-
kastgja, luonnontuotekouluttaja) antoi evéita sieniretkien jarjestamiseen ja jakoi kokemuksia oman yritté
jyytensd alkutaipaleelta. Kaisa Korhonen (Limingan kunta) kertoi Liminganlahden luontokeskuksen toi-
minnasta seka lintumatkailun tuotekehityksestd aluedlla. Liisa Tyllila (matkailukouluttaja, Green Care
Finland ry:n hallituksen jasen) perehdytti erityisesti hyvinvointimatkailuun ja esitteli oman yrityksensa
(Hiking Travel Hit Ky) toimintaa.

Useimmissa seminaariesityksissd nousi esiin tuottei stamiseen ja markkinointiin liittyvét asiat seka oppaal-
tatai yrittgjdlta toivottavat taidot. On tunnistettava paikalliset vahvuudet — myds meista arkisilta tuntuvat
asiat, jotka muualta tulevalle (esimerkiksi ulkomaalaiselle) voivat olla suuri eldmys — ja osattava tuotteis-
taa ja markkinoida nama tarinoilla hdystéen, unohtamatta asiakkaan tarpeita. Tyypillinen ongelma luon-
nonlgjien hytdyntéamiselle matkailussa on ennustamisen vaikeus niiden esiintymisessa (esim. linnut, sie-
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palvelusta riittédvan monipuolinen. Varaudutaan tarjonnassa esimerkiksi riittavalla lgjikirjolla, vaihtoeh-
toisillalagjeillatal alueilla.

Liséksi eri toimintoja voi yhdistds, esimerkiksi lgjien etsinndn tai keruun yhdistaminen melontaan. Luon-
nontuotteet kannattaa hyddyntad& myds ruokapalveluissa ja -tuotteissa (yksinkertaista, paikallista 1ahiruo-
kaa). Eika pida unohtaa luonnon muuta eldmystarjontaa; kaikki aistit k&yttéon. Luontoretki voi sisdltéa
siis monenlaista vuorovaikutusta luonnon kanssa: aktiivista tekemistd, kunnon kohotusta, tarkkailua, ole-
mista— hyvinvointia karttuu monin tavoin. Monipuolisuus tuote- ja palvelutarjonnassa on edellytys ympé-
rivuotisen elannon saamiselle luontomatkailussa; yhden aiheen ympérilta se onnistuu harvoin.

Ainaei tarvitse menna erityiseen luontokohteeseen kuten kansallispuistoon: 1&hiluontoretkeily sopii hyvin
moniin tilanteisiin, esimerkiks yritysten tyky-péiviin. Ndin sdastyy rahaa ja toiminta on ekologista.
Luonnonsuojelulliset nékdkulmat on hyva tiedostaa my6s esimerkiksi suunniteltaessa ryhmékokoa ja
kohdemaastoa: ympéristolle aiheutuvat vahingot, kuten maaston kuluminen, pité& minimoida.

Oppaalta toivottavaan asiantuntemukseen listattiin hyva lgjintuntemus seka intohimo aiheeseen (Kuva 1).
On hyva osata tarinoida ainakin muutamista alueelle tyypillisista |gjeista. Myds perusasiat kuten jokamie-
henoikeudet ja kuluttajaturvallisuus (turvallisuussuunnitelma, ensiaputaidot) pitda olla hallinnassa. Kieli-
taitoisista oppaista on pulaa erityisesti aueilla, joilla pyritééan lisd8maén kansai nvalista matkailua.

Yrittgjien keskindisen yhteistyon toivottiin liséantyvan isompien tuotekokonaisuuksien rakentamisessa.
Markkinoinnissa tama voisi ndkya esimerkiksi yhteisen tarinan muodossa. Y hteisty6ta voisi virittéa
enemman myos jarjestdjen kanssa esimerkiksi tilojen ja laitteiden 10ytdmiseksi toiminnalle. Liséksi luon-
tomatkailussa voisi miettia kasvatuksellisia ndkokulmia kuten nuorten luontosuhteen edistémisté esimer-
kiksi koulujen kanssa tehtévéan yhteistyon kautta.

seka mietittiin uusia vaihtoehtoja. Tarjontaan ideoitiin lagjalla skaalalla erilaisia tuotteita ja tekemisté ku-
ten opastettuja retkid ja niihin yhdistettya tekemistd, kurssgja vaihtelevista teemoista eri vuodenagjoille se-
k& monipuolisesti erilaisia ruoka- ja kasityotuotteita (Kuva 2). Esiin nostettiin myds sienten arvostuksen
lisd8minen ja sité kautta niité hyodyntéviin tuotteisiin ja palveluihin liittyvan kysynnan kasvattaminen eri-
laisin tempauksin, kilpailuin ja markkinointikeinoin.

Y hteistyon ideoinnissa nousi esiin tarve monialaiselle yhteistyodlle eri toimijoiden valilla niin tuote- ja
palvelupakettien kehittémisessd, myynnissa ja markkinoinnissa kuin sienten keruun tehostamisessakin

(Kuva 3). Jatkohankkeilta toivottiin eri toimijoiden valisen verkostoitumisen ja konkreettisen yhteistyon
edistamista.

Kuva 1. Innostava ja asiantunteva opastus on onnistuneen luontoretken avaintekijoitd. Kuva: Marika Laurila
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jestelyihin liittyen myds millaista toimintaa osallistujat toivoisivat jatkohankkeessa olevan liittyen sienten
hyodyntémiseen matkailussa. Vastausvaihtoehdot em. kysymykseen ja niiden saamat 88niméarét on esi-
tetty kuvassa 4. Palautekyselyyn vastasi yhteensa 14 osallistujaa.

Markkinoinnin kehittdmista ja koulutusta 11
Koulutusta tuotekehitykseen 9
Koulutusta sienten tuntemukseen ja kayttoon 6
Muuta toimintaa / tarkennuksia em. kohtiin 4
0 2 4 6 8 10 12
M Vastausvaihtoehtoa kannattaneiden lukumaara

Kuva 4. Vastausvaihtoehdot ja niiden saamat aanimaarat tydpajan palautekysymykseen: Millaista toimintaa
toivoisit mahdollisessa jatkohankkeessa olevan liittyen sienten hyddyntamiseen matkailussa?

Viimeiseen vastausvaihtoehtoon (Muuta toimintaa / tarkennuksia em. kotiin) kirjoitetuissa vastauksissa
toivottiin muun muassa pilottihankkeita maatilamatkailuun ja tuotekehityskoulutusta kéaytannon tyosken-
telyna. Yksi vastauksista oli laajempi jatiivisti osuvasti nykyisté tilannetta kehittamistarpeineen:

" Keskeista nayttaisi olevan ajatusten muuttaminen teoiksi. Ideoita on, tekijéita on. Mutta esim. turistien
aktivoiminen koti- ja ulkomailta vaikuttaa olevan olematonta. Pitéisi perustaa alaprojekteja, joissa vas-
tuullinen vetdja, tavoite ja aikataulutettu budijetti/toimintasuunnitelma. Pohjois-Pohjanmaan asukaskanta
ja alueelle muusta syysta ohjautuva turistivirta ei riita. Aito potentiaali on etelassa - Helsingin vaikutus-
piirissa asuu miljoona ihmista, Oulun ehk& 200 000. Euroopassa on vanha ja korkeatasoinen ruoka ja
sienikulttuuri, jonka parissa elavat (tosin marginaali, mutta isosta massasta) olisivat valmiita maksa-
maan uniikista, valmiista luontoel amys-/sienipaketista melkein mita vaan (vrt. esim. valassafarit v. herk-
kutatti- yms. vaellus). Vaikeus on kohderyhméan tavoitettavuudessa ja rahoituksessa, joka pitaisi startata
kayntiin MEKilta ja muualta julkiselta puolelta. Rokua vaikutti kohtalaisen valmiilta tuotteelta, enda
puuttuu "joulupukkimatkailun" kaltainen ryntdys. Kohderyhmét on tavoitettavissa eri keinoin ja eri lah-
teistd, kun halua ja osaajia |6ytyy.”

2.3 Tuotteistustydpajan tuloksia

Tuottei stamiseen paneuduttiin ” Tajunnan virrasta tahtituotteeksi” -tydpajassa (17.4.2013, Rantsila), joka
jarjestettiin yhteisty6ssé Luonnostaan hyvinvoiva -hankkeen (PSK-Aikuisopisto) ja Matkailusta nostetta -
hankkeen (Haapaveden-Siikalatvan seudun kuntayhtymd) kanssa. Tapahtumaan osallistui 42 ihmista. Ta&-

http://luonnostaanhyvinvoiva.blogspot.fi/p/green-care-ja-matkail u.html

Ty06pajassa paneuduttiin luontol 8htéisten matkailupalvel ujen tuotte stamiseen. Puhujina olivat luontomat-
kailuyrittgjat Kaisa-Leena Korhonen FemEmare Oy:std ja Heikki Susiluoma GPS-retkia jarjestéavasta
Ekointernet Oy:st&. Miia Kérna Viestintétoimisto Lapin Loitsusta kertoi tuotteistamisen menetel mista
(mm. palvelupolku) esimerkein ja haastatteli tuotteistamisndkokulmasta edella mainittuja luontomatkai-
luyrittgjid Lisdks yritysasiamies Markku Pietikéinen Haapaveden-Siikalatavan seudun kuntayhtymasta
kertoi tuotteiden ja palvelujen kehittdmisesta yrityksessi.
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Tuotteistamisessa tai jo olemassa olevan tuotteen kehittamisessa hyva apukeino on nk. palvelupolku. Sii-
na tunnistetaan palvelutuokiot, joissa asiakas on kosketuksissa palvelun tai yrittdjan kanssa lahtien siita,
miten asiakas |0ytéa ja ostaa palvelun. Palvelupolun avulla voidaan pohtia, mitk&a ovat palvelunpolun on-
gelmat ja kehittamiskohdat. Lahtokohtana on palvelutuokioiden tarkastelu asiakkaan nakokulmasta.
Luontoldhtdisyys voisi ndkya monin tavoin palvelupolun eri vaiheissa. Markkinoinnissa tulisi nykyista
enemman tuoda esiin my6s palvelujen vaikutukset kuten luonnon hyvinvointivaikutukset asiakkaaseen;
persoonalla on suuri merkitys: siité nakyy yrittgjan usko omaan tuotteeseen ja se voi vaikuttaa merkitse-
vasti asiakkaan ostopdadtokseen.

Yrittgjien valisen yhteistyén kehittdminen nousi esiin useissa puheenvuoroissa. Muiden alueen yrittgjien
ja heidan toimintansa tunteminen voi johtaa hedelmélliseen yhteisty6hon palvelujen kehittdmisessa. Yri-
tykset voisivat esimerkiksi vierailla muiden palvelutarjogjien yrityksiin ja jakaa toisilleen erédnlaisia
"tuotekortteja’, joissa olisi kuvattu, mité palveluja, tuotteita ja tarvikkeita he voivat tarjota. Sen sijaan,
€tta toinen yrittgja nahdadan kilpailijana, tdma voitaisiin ndhda enemmankin mahdollisuutena. Y hteistydlla
(tuotekehitys, markkinointi) voitaisiin saada kysyntda kasvatettua. Palvelutuottgjien yhteen saattamiseen
tarvitaan usein (ulkopuolinen) vahva koordinaattori, esimerkiksi hankkeiden kautta.

2.4 Luonnontuotteet hankealueen ohjelmapalveluissa -selvitys

Matkailualan yritysten internet-sivujen perusteella kotimaiset luonnontuotteet ovat vield niukasti edustet-
tuina yritysten ohjelmapal vel utarjonnassa. Tassa katsauksessa kaytiin 18pi yhteensa 133 matkailu- tai oh-
jelmapalveluja tarjoavaa yritysta tai vastaavaa toimijaa hankealueelta (Pohjois-Pohjanmaa seka Oulun
kaaren seutukuntaan kuuluvat Vaala ja Simo). Yritykset kartoitettiin péddosin kuntien ja seutukuntien in-
ternet-sivujen yrityshakemistojen ja matkailusivustojen kautta. Lisdksi muutamien yrittdjdhaastattel ujen
kautta saatiin vinkkeja luonnontuotteita ohjel mapal vel ui ssa kayttavista yrityksistd, jotka eivét tulleet esiin
edell& mainittujen internet-hakujen kautta.

Kartoitetuista toimijoista 81:lla on luonto-ohjelmapaveluja tarjonnassaan. Néista 16 (20 %) mainits
luonnontuotteet (sienet, villiyrtit, marjat) palvelutarjonnassaan. Sienet oli mainittu 14 (17 %) toimijalla.
Valtaosa (94 %) luonnontuotteet mainitsevista toimijoista oli pienid, tyollistéen yhden tai muutaman hen-
kilon, yksi yritys tyollisti useampia kymmenia henkil Gita.

L uonnontuotteet aktiviteettitarjonnassaan mainitseville toimijoille tehtiin haastattelu, jossa kysyttiin, mil-
[& tavoin ja miten kauan luonnontuotteet ovat olleet esilld markkinoinnissa, miten paljon néille aktivitee-
teille on ollut kysyntéd, millaisia nékymia luonnontuotteita hyddyntavien aktiviteettien kehittdmiselle on
omassa toiminnassa ja lagjemminkin matkailu- ja ohjelmapalvelualala, sekéa kehittdmisehdotuksia ja ide-
oita, miten luonnontuotteet saataisiin nykyistd enemman osaksi ohjelmapalveluja. Haastatteluun vastas
15 yritystatai toimijaa.

2.4.1 Nykyiset palvelut, markkinointi ja kysynta

Yrityksista 53 %:lla luonnontuotteet olivat pieni osa palvel utarjonnassa, nédin etenkin vanhemmilla yrityk-
silla (toimineet noin 10-25 vuotta), joilla toiminta painottui esimerkiksi majoitus- ja ruokapalveluihin tai
muihin ohjelmapalveluihin (metsastys, kalastus jne.). Suurimmalla osalla vanhemmista yrityksista (6 yri-
tystd) luonnontuotteisiin liittyvaa toimintaa ei oltu erityisesti markkinoitu vaan se oli |éhinna listattu in-
ternet-sivuilla yhtena aktiviteettimahdollisuutena (sieni- tai marjaretket) muiden harrastusmahdollisuuksi-
en joukossa. Kaksi néista yrityksista mainitsi opastetuille retkille olleen kysynté& muutamia kotimaisia
tai keskieurooppalaisia asiakasryhmia vuosittain.

Vanhempien yritysten joukossa kaksi mainitsi luonnontuotteiden olevan merkitsev&ssa roolissa ohjelma-
palveluissa. Studioravintola Tundran (Kuusamo) tuotevalikoimaan kuuluvat térkednd osana kokkauskurs-
sit, joilla opastetaan mm. luonnontuotteiden (villiyrtit, sienet, marjat) hyddyntamista ruocanval mistuksessa
niiden keruusta alkaen. Vuosittain kursseja on ollut keskimaérin noin kaksikymmenté ja osallistujat ovat
olleet pdasdanttisesti sekad kotimaisia ettéd ulkomaisia bisnesmatkailijoita. Ylikiimingissa (nykyisin osa
Oulua) toimivassa Vuoton Joutsen luontomatkailuyrityksessa luonnontuotteita on hyodynnetty koko toi-
minnan ajan ruokapal veluissa seka reilut 10 vuotta myds ohjelmapal veluissa (mm. villiyrtti- ja sieniopas-
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tukset). Keskiméarin yrityksen luonnontuotechjelmilla on ollut hieman yli kymmenen asiakasryhmaa
vuosittain, 1&hinnad kotimaisia asiakkaita.

Haastatelluista yrityksista tai toimijoista seitsemdn on vasta aloittanut toimintansa (1-3 vuotta sitten).
Naista viidella luonnontuotteet ovat merkittévassa roolissa ohjelmapal veluissa ja tuotteistettu monipuoli-
sesti erilaisten koulutusten ja retkien muotoon (Annikka Kujala/Osuuskunta StartUp-Y rittdéhautomo,
Loihakka Oy, Puutarha Ryytiranta, ViherTiipertti, VilliVoima). Ryytiranta sijaitsee V aalassa, muut toimi-
jat Oulun seudulla. Kysyntda on ollut erityisesti erilaisille villiyrttikoulutuksille ja -tapahtumille (yhteensa
noin 20-30 tapahtumaa vuodessa). Sieniretkia ja -koulutuksia e ole viela tarjottu yhta runsaasti (yhteensa
noin 10 tapahtumaa vuodessa) johtuen muun muassa viime vuosien heikosta sienisatotilanteesta. Asiak-
kaat ovat olleet paasaantoisesti |ahi seutujen asukkaita.

2.4.2 Tulevaisuuden ndkymaét yritysten toiminnassa

Erityisesti jo téla hetkella luonnontuotteisiin panostavat seitseman yritystd tai toimijaa nékivat luonnon-
tuotteita hyddyntavalla ohjelmatarjonnalla olevan omassa toiminnassaan kysyntéa ja kokivat tulevaisuu-
tysasiakkaita. Lopuista kahdeksasta yrityksesté kuusi e ollut télla hetkelld kiinnostuneita satsaamaan
luonnontuotteisiin pohjautuvien aktiviteettien kehittdmiseen ja kaks yritysta piti mahdollisena tai aikoi
lisdta luonnontuotteita hyddyntévia aktiviteetteja muun toimintansarinnalle.

Y ksistééan luonnontuotteisiin pohjautuvien aktiviteettipalvelujen ei koettu takaavan riittévaa toimeentul oa,
mutta ne ndhtiin hyvana lisdn& muun toiminnan ohelle. Luonnontuoteohjelmien kehittémissuunnitelmiin
omassa yritystoiminnassa kuuluivat muun muassa tarjonnan kasvattaminen, markkinoinnin lisédminen
seké nykyisten ohjelmien jatkokehitystyd ja uusien ohjelmien luominen. Ohjelmapalvelujen lisaksi osa
toimijoista valmisti my6s luonnontuoteraaka-aineista erilaisia myyntituotteita tai suunnitteli niiden val-
mistuksen aloittamista.

2.4.3 Haasteet ja kehittamistarpeet

Y leisemmall& tasolla luonnontuotteita hyddyntéville ohjelmapalveluille néhtiin olevan potentiaalista ky-
syntéd, erityisesti ulkomaalaisten asiakkaiden taholta. Luonnontuotteet ndhtiin kasvavana trending, mutta
palvelujen yleistymisen tiella nahtiin kuitenkin viela monia haasteita kuten maksuhal uttomuus (erityisesti
suomalaisilla) ja kiinnostuksen puute luonnontuotepalveluihin. Tuotteistaminen koettiin haasteelliseksi
muun muassa luonnontuotteisiin liittyvan satoepdvarmuuden vuoksi. Usean yrittdjan ndkemys oli, etta
luonnontuotteita e vield osata riittdvasti arvostaa kotimaassa kansalaisten eika valtiovallan ja pééttgjien

poissa.

Myds ohjel mapal vel uyrittdjien luonnontuoteosaamisen néhtiin olevan puutteellista, minka vuoksi yrittgjét
eivét viela tiedosta luonnontuottei den tarjoamia mahdollisuuksia. Pari yrittédjaa oletti erheellisesti sieniret-
kien maksulliselle vetémiselle olevan edellytyksend neuvoja tms. koulutuksen. Yrittdjalta koettiin vaadit-
tavan vastuuta nykyisin jo niin monesta asiasta erilaisten koulutusten, [upien ja todistusten muodossa, etté
oletettiin automaattisesti téllaisen koulutuksen olevan vaatimuksena. Koulutuksen koettiin olevan tarpeel-
linen turva mahdollisissa vastuukysymystilantei ssa ja my6s kil pailuetu markkinoilla

Luonnontuoteohjelmapalvelujen eteenpéin viemiseks yrittgjilla oli monia kehittémisideoita. Luonnon-
tuotteiden arvostusta ja nakyvyytta (essm. media, matkailu, kaupat) tulisi edelleen nostaa; tama lisdisi ky-
syntda seka luonnontuotteita hyddyntéville tuotteille etté palveluille. Yks keino olisi rakentaa luonnon-
tuotteille uusi brandi, tehda niistd houkutteleva " siisti juttu” myds nuoremmille iké@polville, ja néin saada
aikaan luonnontuotteiden uusi tuleminen. Matkailuyrittgjien luonnontuoteosaamista ja -arvostusta tulisi
lisdta esimerkiksi koulutusten yms. tapahtumien avulla: hoksauttaa yrittdjat nékemaan luonnontuotteiden
tarjoamat mahdollisuudet myds ohjelmapalvelupuolella. Yrittgjia auttaisivat myds painomateriaalit kuten
englanninkieliset sieniesitteet, joihin olisi koottu térkeimmét ruokasienet kuvin ja perustiedoin, hdystetty-
n& ruokavinkein.

Jotta luonnontuotteet saadaan onnistuneesti mukaan ohjelmapalveluihin, tarvitaan niihin pohjautuvien
pavelujen tuotekehitystd. Pelkka opastettu retki e vaikuta olevan riittévan kiinnostava tuote. Ohjelmiin

32 MTT RAPORTTI 177



tulis saada mukaan enemman asiakkaita osallistavaa tekemistd, esimerkiksi ruoka- tai leivontatuotteiden
valmistusta kerétysté saaliista tai ainakin valmiita tuotteita ostettavaksi tai saatavaks mukaan retken yh-
teydessd. Myds valokuvaus auttaa ndkemaan ja kokemaan luontoa uusin tavoin (Kuva 5). Palvelujen el&
myksellisyytta voitaisiin edelleen kasvattaa hyddyntamaélla paikallisia tarinoita ja perinteita.

Suuri osa haastatelluista yrittgjistd ndki luonnontuoteaktiviteeteille olevan potentiaalista asiakaskuntaa
erityisesti ulkomaalaisissa matkailijoissa. Taman vuoksi markkinointia tulisi lisété ulkomaiden suuntaan.
Luonnontuoteaktiviteetit sopisivat yhdeks vaihtoehdoksi ohjelmapaketteihin. Y ksistéan tiettyyn luonnon-
tuotteeseen pohjautuville paketeille, esimerkiksi " sieniteemaviikko”, e ole ollut riittavasti kysyntéd. Oh-
jelmapakettien rakentamiseen ja markkinointiin kaivattiin matkailuyrittgjien ja muiden toimijoiden kuten
Metsahallituksen ja kolmannen sektorin (yhdistykset ym. kansalaistoiminta) valista yhteisty6ta Luonnon-
tuotteita hyddyntéava aktiviteettitarjonta tulisi saada nakyviin myds kotimaan isojen matkailukeskusten ja
ohjelmapal veluyritysten markkinoinnissa, essmerkiksi viikko-ohjelmien sisill6issi.

Luonnontuotteiden mahdollisuudet tulisi ottaa huomioon paremmin yleisesséa matkailun kehittdmisessa.
Muun muassa ruokamatkailun kehittémisen kautta luonnontuotteita saataisiin nostettua esiin seké arvok-
kaana |8hiruokana etta aktiviteettien muodossa. Yrittdjien kokemuksen mukaan ulkomaalaiset matkailijat
arvostavat paikallisista marjoista, sienista ym. luonnontuotteista val mistettuja ruokia, juomiajaleivonnai-
sia. Laheltd ja helposti saatavat luonnontuotteet ja muut luonnonraaka-aineet ovat Suomen valttikortteja
matkailussa.

Kuva 5. Sienet tarjoavat monenlaisia elamyksia: pikkunuijjakkaita Paltamon Yolinnunkurussa. Kuva: Marika
Laurila
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2.5 Yhteenveto

Matkailualalla sienid ja muita luonnontuotteita on toistaiseksi hyvin vahan tuottei stettu ohjelmapalveluis-
sa. Hankealueen 81 luonto-ohjelmapalveluja tarjoavasta yrityksestd 16 (20 %) mainitsi luonnontuotteet
(sienet/marjat/villiyrtit) palvelutarjonnassaan. Seitsemalla yrityksella (9 %) luonnontuotteet olivat merkit-
sevassa roolissa ohjelmapal vel utarjonnassa; valtaosa néista yrityksista oli nuoria (toimineet 1-3 vuotta).
Kysynt&a on ollut eniten villiyrttikoulutuksille ja -tapahtumille.

Y rityshaastattelujen perusteella yksi keskeinen ongelma sienien ja muiden luonnontuotteiden hyddynté-
misessé ohjel mapal vel uissa on niiden tuntemuksen (erityisesti sienet) ja arvostuksen puute (Kuva 6). Suu-
ri osa yrittgjistakadan el viela osaa ndhda luonnontuotteiden tarjoamia mahdollisuuksia ja tuotteistaa niita
houkutteleviks palveluiksi. Asiakkaat eivét ole valmiita maksamaan pelkasta sieni- tai marjaretkesta. Yri-
tyshaastattel uissa ja ty6pajoissa esiintuoduissa kehittdmisehdotuksissa korostui luonnontuotteita hyddyn-
tavien palvelujen eldmyksellisyyden lisdéaminen yhdistamalla retkille mukaan muutakin toimintaa kuten
ruokatuotteiden valmistus, valokuvaus, erilaisia litkkumisvaihtoehtoja (esimerkikss melonta) ja luonnon
muu el@mystarjonta eri aistein. Sisdllén monipuolisuus auttaa myds vastaamaan luonnontuotteiden sa-
toepavarmuudesta aiheutuviin haasteisiin seké lagjentamaan tuotetarjontaa satokausien ulkopuol€lle.

L uonnontuoteaktiviteeteille ndhtiin olevan potentiaalista asiakaskuntaa erityisesti ulkomaal aisissa matkai-
lijoissa. Yrittgien kokemusten perusteella he osaavat arvostaa luonnontuotteita muun muassa perinteisten
suomalaisten ruokatuotteiden muodossa. Ulkomaalaisten asiakasméérien lisddmiseksi tulisi kehittd&é hou-
kuttelevia tuotekokonai suuksia, joissa luonnontuotteet ovat yhtena vaihtoehtona mukana. Tarvitaan kieli-
taitoisia, asiantuntevia ja asiakaspalvelun taitavia oppaita. Ennen kaikkea tarvitaan yrittdjien valisen sekéa
yrittgjien ja kolmannen sektorin vélisen yhteistyon lisddmista tuotepakettien kehittamisessa ja markki-
noinnissa. Luonnontuotteiden mahdollisuudet tulisi ottaa paremmin huomioon myds yleisessa matkailun
ja ruokamatkailun kehittémisessd. Hankkeen tytpajoissa, kyselyissd ja haastatteluissa toistuvasti esiin
nousseita kehittémistarpeita, ongelmia ja toimenpide-ehdotuksia niiden ratkaisemiseksi on koostettu tau-
lukkoon 1 jatiivistetty kuvaan 6.

Kuva 6. Luonnontuotteita hyédyntavien aktiviteettien vahaisyydelle ohjelmapalveluissa l6ytyi hankkeessa syita
eri tasoilta ja myos erilaisia kehittdmisehdotuksia tilanteen parantamiseksi. Kuva: Marika Laurila
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Taulukko 1. Luonnontuotteet ohjelmapalveluissa: kehittamistarpeita ja toimenpide-ehdotuksia.

Kehittdmistarpeita

Yrittajat

Paikallisten vahvuuksien tunnistaminen
Asiakkaiden tarpeiden tunnistaminen

Sienten tuntemuksen, kayton ja arvostuksen li-
saaminen

Palvelun sisallon monipuolistaminen
Tuotekehityksen lisddminen

Osaamista retkien jarjestamiseen

Kielitaito ja rohkeus sen kayttamiseen
Markkinointi ja markkinointitaidot

Yhteistyd markkinoinnissa ja ohjelmapakettien
luomisessa

Tarjonnan sisdllollinen ja maarallinen kehittami-
nen

Ympaéristo / Asiakkaat

Luonnontuotteisiin liittyvan tietamyksen, kiin-
nostuksen ja arvostuksen liséaminen

Sienet ym. luonnontuotteiden nakyvyyden li-
sdaminen (kaupat, koulut jne.)
Maksuhalukkuus luonnontuotepalveluista
Kysynnan kasvattaminen

Satoepavarmuus — tarjonnan epavarmuus
Kausiluonteisuus - ympadrivuotisen elannon
hankkiminen vaikeaa
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Toimenpiteet

Yrittajien "hoksauttamista” luonnontuot-
teiden mahdollisuuksista
Lajintuntemuksen ja kdyton koulutusta
Monipuolistetaan sisaltétarjontaa (esim.
yhdistetaan eri toimintoja: luonnontuot-
teet ja melonta, tarinat mukaan jne.)
Koulutusta retkien jarjestamiseen (esim.
turvallisuussuunnitelma)

Koulutusta ja harjoittelumahdollisuuksia
kielitaidon kartuttamiseen, vieraskieliset
lajiesitteet (sienet ym.) tueksi

Koulutusta markkinointiin ja tuotekehityk-
seen sekd konkreettisia toimia ja yhteis-
tyon rakentamista ndiden edistamiseksi
Tuotepakettien rakentaminen ja markki-
nointi ulkomaille

Luonnontuotteiden nakyvyyden ja arvos-
tuksen nostaminen erilaisin tempauksin,
teemapaivin, kilpailuin ja yritysten markki-
noinnin kautta

Luonnontuotepalvelujen houkuttelevuu-
den lisddminen, esim. palvelupolkumallia
hyodyntaen

Riskien pienentdminen monipuolistamalla
ja lisaamalla tarjontaa

Yrittajien monipuolisen ja monialaisen
osaamisen tukeminen
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3 Sienivareista elinkeinoa

3.1 Johdanto

Luonnonvérien kaytto on hiljalleen lisdantyméssa, kun synteettisten 6ljypohjaisten vérien tilalle on halut-
tu 16ytéa ympéristoystavallisempia vaihtoehtoja (Koistinen 2011). Suomesta saatavien luonnonvérien
kéyttéa on edistetty muun muassa eri hankkeiden kuten lagjan Kasvivéarien tuotekehitysprojektin (2000—

Kylmdahti 2013) ja Véarjarikiltary:n (http://varjarikilta.fi/) toiminnan kautta.

Sienet ovat monipuolinen luonnonvérien lahde sisdltéen lukuisia vériaineita, joiden laatu ja pitoisuudet
vaihtelevat suuresti lgjista seka itideman kehitysvaiheesta tai osasta riippuen (Tetri 2013). Sienivéareilla
voidaan tuottaa myds kirkkaita ja kestévid varga Esimerkiksi veriseitikin (Kuva 1) antrakinoni-
vériaineilla saadaan voimakkaita punaisia vareja, joilla on hyvét varinkesto-ominaisuudet erilaisissa teks-
vérit ovat varteenotettava kotimainen vaihtoehto niin synteettisille véreille kuin ulkomailta tuotetuille
luonnonvéreille.

Kotimaisten luonnonvérien kaupallinen hyddyntdminen on léhtenyt viridmaan yksittéisten pienten kési-

tata myyntia harjoittavat Suomessa muutamat tahot kuten Sodankylan 4h-yhdistys seka yrityksista Rii-
hivillaja Pieni Ekopuoti. Sienivéreilla varjéttyja kasityotuotteita on myynnissa useamman yrityksen kaut-
ta, edella mainittujen lisdksi niitd valmistavat ja myyvéat esimerkiksi Jussakka, T:mi Merja Kitti ja Sanski
(Rukki & Rautapata).

Kuva 1. Veriseitikki. Kuva: Marika Laurila
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3.1.1 Sienivarjaystyopaja

Hankkeessa sienivéarien hyodyntamista edistettiin jarjestamalla alueen kasityoyrittdjille seka alan koulut-
tajille ja opiskelijoille suunnattu tyOpaja. Se toteutettiin yhteistytssi Haapaveden-Siikalatvan seutukun-
nan Oppia perinteistd -hankkeen kanssa 1.-3.11.2013 Kempeleen nuorisoseuran tiloissa. Tapahtuma
kdynnistyi kaikille avoimella luennolla luonnonvéreistéd ja niiden kayttémahdollisuuksista jatkuen 18pi
viikonlopun k&ytéanndn tydpajana (Kuva 2). Kouluttgjana toimi tekstiilitaiteilija ja -suunnittelija Ulla La-
piolahti Jyvaskylasta. Luennolle jatydpajaan osalistui yhteensi 22 henkil 6&.

Sienivarjaystydpajan aloitusluennossaan Ulla Lapiolahti kertoi luonnonvérien kéyton historiasta ja esi-
merkkej& niiden hyodyntémisesta yritystoiminnassa seka pohti luonnonvérien ekologisuutta. Seuraavassa
on lyhyt yhteenveto luennosta. Vérjdys on tekstiilin valmistusvaiheen suurin ympéristokuormittaja.
Luonnonvérien ympéristoystavallisyytta puoltaa niiden pohjautuminen uusiutuviin luonnonvaroihin ver-
rattuna synteettisiin vériaineisiin, jotka valmistetaan fossiilisista raaka-aineista (6ljyperdisid). Luonnon
omassa varintuotannossa el mydskaan synny ympéristolle haitallisia aineita.

Jotta luonnonvérej & voidaan markkinoida ekologisina, on huomioitava varjaysprosessi kokonaisuudessaan
(muun muassa vérin kiinnityksessa kaytettavat apuaineet) ja muutoinkin tuotteen koko elinkaari. Luon-
nonvaérituote voi tuotantotapansa vuoksi voi olla kuluttagjalle merkityksellinen ja siten taata tuotteelle pi-
temman kayttéian. Mahdollisimman pitka kayttdika keventda tuotteen ekologista jalanjalked. Kuluttgjat
mieltavét luonnonvérit ekologisiksi ja eettisiksi; my6s tuotteiden valmistuksen on vastattava néihin odo-
tuksiin.

Luonnonvéreilla on Ullan mukaan tulevaisuutta yhéa kasvavassa méaérin. Ne eivét syrjayta synteettisia véa-
rejd, mutta tarjoavat yhden vaihtoehdon. Luonnonvérituote on usein késintehty tai edustaa pienehkda sar-
jatuotantoa. Luonnonvérit tarjoavat mahdollisuuden myds kotimaiselle tuotannolle (viljely, keruu, tuot-
teistus). Tala hetkella markkinat ovat pdéosin muualla. Harrastajalle luonnonvéreilla vérjdaminen puoles-
taan on kokemuksellinen ja eldmyksellinen asia, joka voimauttaa ja rakentaa omaa luontosuhdetta.

Kuva 2. Verihelttaseitikkipadan varisaalista tarkastellaan tydpajassa. Kuva: Marika Laurila
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Tekemisen kautta ty6pajassa opiskeltiin lankojen varjdysta ja kankaiden kuviointia eri tyévaiheineen per-
jantai-illasta sunnuntai-iltapéivaan. Lankojen vérjdys sienilla tai kasveista saatavilla véreilla oli monelle
tyOpajaan osallistujalle jo tuttua, mutta uusiinkin asioihin péastiin tutustumaan kuten kontakti- eli kylméa-
véarjdykseen (Lapiolahti 2003). Kokeilussa oli my6s Sienesta Oy:lta saadun sienijétteen (vanhentuneet
suppilovahvero-, herkku- ja kangastattipakasteet) toimivuus lankojen véarjdyksessd: parhaiten véria saatiin
herkkutatista (Kuva 3).

Kankaankuviointi luonnonvéreilla (Lapiolahti 2002) oli suurimmalle osalle tydpajaan osallistuneelle uusi
aihe. Painovéripastojen valmistuksessa kokeiltiin sienivérien lisdksi myds kasvivéarejd. Tyodpajassa ja ai-
emmin tehdyista varjaystoista koostettiin tyopajan padtteeks pieni nayttely (Kuva4). Sienivérjaystytpaja
sai osallistujilta hyvéa palautetta. Erityisen tyytyvéisia oltiin Ullan innostavaan ja monipuoliseen opetuk-
seen. TyOpgjan jalkeen osdlistujille 18hetettiin sienivarjdysviikonlopusta kuvakooste seka lista sienivér-
jayskurssilla tarvittavista tarvikkeista hel pottamaan osallistujien itse jatkossa jérjestdmien vérjdyskurssien
suunnittelua (Taulukko 1).

Kuva 3. Tybpajassa kaytettyjen sienilajien antamaa varikirjoa. Kuva: Marika Laurila

Kuva 4. Kasvi- ja sienivareilla tehtyja kuviointeja kankaalla (tydpajan tuotoksia) seka kasvivareilla varjattyja
lankoja. Kuvat: Marika Laurila
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Taulukko 1. Sienivarjayskurssin jarjestéjan tarvikelista.

\ Varusteet, tarvitaanko lankojen varjayksessa / kuvioinnissa - -> Lankojen varjays Kuviointi
\ Varjattavat materiaalit
Langat (villa-/villasekoitelanka, 100-200g/kurssilainen) X
Kangasta (silkki ja villa parhaiten varjaantyvia)
Kartonkia / paperia (esim. korttien ja lahjapaperien valmistus)
\ Aineet
Sienid (n. 100 g kuivattua tai 1 kg tuoretta / 100 g lankaa) X X
Aluna (10 g/ 100 g lankaa) X
Rautavihtrilli (tummentaa savya, runs. kayttd haurastuttaa lankaa) X
Viinikivi (5g / 100g lankaa, variaineen tasainen kiinnittyminen, lisda varin X
kirkkautta)
Kalsinoitu sooda (pH:n muunteluun) X X
Talousetikkaa (liemien neutralointi, lankojen / kankaiden huuhtelussa) X X
Saippuaa (villan pesuun sopivaa esim. Marseille)
Paksunnosaine (Printex kankaille, Arabikumi paperille, vim. myrkyton) X
Vilineet
Kalalankaa tms. (vyyhteihin pasma- ja haltialangoiksi) X
Maalarinteippia (lankoihin ja varjdysastioihin tunnistustiedot) X X
Saksia X X
Keittolevyja X X
Kattiloita (10-20 | + 3-5 |, sieni- eli varjdysliemet) X X
Lampomittareita (metalli/lasi, mielel. jokaiseen keittoastiaan oma) X
pH-mittari tai pH-liuskoja X X
Ampdreita (10 litraa, 1 kpl / kurssilainen) X
Sihteja (riittdvan isoja, jotta pysyvat pitelemattd kattilassa/sangossa) X
Siivildintikankaita (puuvillaa tai polyesterid, esim. valoverhokangasta) X
Puukeppeja (lankojen riiputus liemissa, liemien sekoitus) X
Metalli-/puukauhoja/-lusikoita (liemien sekoittelu) X
Vaaka (lankojen punnitus, aineiden punnitus — riittavan tarkka!) X
Mitta-astioita, lusikoita (mm. aineiden punnituksiin) X
Muovipusseja (markien lankojen kotiinkuljetus) X
Pyykinkuivausteline tms. lankojen kuivauspaikaksi X
Sauvasekoitin (painopastan sekoitukseen) X
Painopastan sdilytys- ja sekoitusastioita + kannet X
Viltteja tms. + muovisuojaa (pehmikkeiksi poydille kankaanpainantaan) X
Muovikalvoa, perunoita, puupalikoita tms, askartelu-/leikkuuveitsia (kuvio- X
sapluunoiden/-leimasimien teko)
Siveltimia, pensseleitd, superlonia, perunoita (painanta, kuviointi) X
Mehumaija + pyyhkeita kannen alle (painovarien kiinnitys) X
Paperia/ohutta puuvillakangasta (kuviokankaiden suojaksi hoyrytykseen)
\ Siivous ja suojaus
Muovia / sanomalehtia poytien ja lattioiden suojaukseen X X
Poyta- ja lattialuutuja X X
Kasipaperia / kasipyyhkeita X X
Tiskiharja (kattiloiden pesemiseen) X X
Esiliinoja tms. (vaatteiden suojaus) X X
Kertakaytto- tms. kasineita (osa aineista haitallisia/myrkyllisia) X X
Turvallisuus
EA-pakkaus X
Sammutuspeite / Sammutin - toimitaan liesien / tulien darella! X

Terveyskeskuksen yhteystiedot (mm. palovammariskien varalta)
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3.1.2 Kehittamisideoita

Sienivérien ja muiden luonnonvérien k&yttdmahdollisuuksia on selvitetty useissa hankkeissa ja tutkimuk-
sissa, mutta toistaiseksi kotimaisten luonnonvérien kaupallinen hyddyntéaminen on viela hyvin pienimuo-
toista. Esimerkiksi markkinoailla liikkuu hyvin véhan vérjdyssienia eika niita ole jalostettu kuivausta pi-
temmadlle. Taulukoon 2 on koottu hankkeen aikana eri tahojen kanssa kaydyissa keskusteluissa esille
nousseita ideoita tutkimus- ja kehittémisaiheista, joilla sienivarien kaupallista hyddyntamista voitaisiin

vieda eteenpéin.

Taulukko 2. Sienivarien kaupallisen hyddyntamiseen liittyvia kehittdmis- ja tutkimustarpeita seka toimenpide-

ehdotuksia.

Kehittamis- ja tutkimustarpeet

Varjayssienten tuotteistaminen helpommin
isompaan tuotantoon sopivaan muotoon

Varjayssienten kaupallisen keruun lisdamis-
mahdollisuuksien selvittaminen

Varjayssienten kestavan keruun selvittaminen
(osa varjayssienista harvalukuisia)

Toimenpide-ehdotukset

Tuotekehityspilottihanke yhteistydssa yritys- ja
tutkimustahojen (esim. oppilaitokset) kanssa

Kartoitetaan tarkemmin nykyinen keruu ja tarpeet
varjayssieniraaka-aineelle sekd toiminnan laajen-
tamismahdollisuuksia, mallina esimerkiksi Sodan-
kylan 4h-yhdistyksen keruutoiminta

Hankitaan tutkimustietoa toistuvan keruun vaiku-
tuksista varjayssienten itibematuotantoon ja kehi-
tetdaan keruumenetelmia kestavampaan suuntaan
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Liitteet

Sienten poimijakysely, 1. osa:

SIENESTYS-PAIVAKIRJA 2012 - myyntiin poimitut sienet

Poimijan kotipaikkakunta:

Etdisyys kotoa ostopaikkaan (km): Ostaja:
Myynti- Keruu- Poiminta- Sienilaji | Laatu* | Maara Aika** Poimijoiden Autoilu | Kyytildisten
paiva paiva(t) alue (kg) (tuntia) maarg*** (km) maara
(kunta)

*Mahdollinen ostajan kdyttama laatuluokitus, **Sieniretkeen kaytetty kokonaisaika (myos mat-
kat), ***Montako henkea osallistui myyntierdan poimintaan

Maa- ja elintarviketalouden tutkimuskeskus (MTT) / Sienestd on moneksi — sienten kaupallisen
hyédyntidmisen tehostaminen ja monipuolistaminen -hanke

Rahoittaja: MTT ja Pohjois-Pohjanmaan liitto

Lisatietoja: Marika Niemela, MTT Ruukki, puh. 029 531 7545

(7
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Sienten poimijakysely, 2. osa: POIMIJATIEDOT

Kirjoita vastaus tai rasti sopivat vaihtoehdot

POIMIJAN PERUSTIEDOT

Kotipaikkakunta: Syntymavuosi: Mies__/ Nainen__

Tyotilanne: Kokopaivatyossa__ / Osa-aikatyossa_ / Eldkkeellda_ / Tyoéton__ / Opiskelija__
Koulutus: Peruskoulu (kansakoulu) / Ammatillinen tutkinto__ / Ylioppilastutkinto__ /

Ammattikorkeakoulu tai opisto__ / Yliopisto___

POIMINTAAN LITTYVAT TIEDOT

Kulkeminen poiminta-alueille padsidantoisesti: Oma auto__ / Kimppakyyti (kaverin tms. auto)

Muu, mika:

Poiminnan merkitys:
Taloudellisesti: Hyvintarked / Melko tiarked / Vahamerkityksinen_
Liikunta/virkistys-nakokulmasta: Hyvin tirked_ / Melko tarked / Vahamerkityksinen
Jos poimintaretkillesi osallistuu usein muita henkil6ita, kuvaile ovatko he sukulaisia tms.

ja minka ikaisia (noin):

Poiminta omaan kayttoon: Arvioi omaan kaytt66n vuodessa poimimasi tuoreiden sienten
maara: kg (1 litra on noin 0.5 kg), Eniten kerdamani sienet (esim. tatit, haperot, rouskut):

1. 2. 3.

Montako eri sienilajia tunnistat hyvin? Alle5 / 5-10_ / 11-20__/ 21-30__/ YIli30__

KERUUTOIMINNAN KEHITTAMINEN

Poimijarekisteri: Alan yritykset ovat toivoneet poimijalistaa internetiin, jonka avulla olisi mahdollista ha-
lyttaa tarvittaessa poimijoita marjojen/sienten keruuseen (Arktiset Aromit ry:n selvitys). Olisitko halukas
antamaan yhteystietosi tallaiseen poimijarekisteriin, jonka tietoihin padsevat kasiksi vain alan yritykset?
Kylla__/ En__

Koulutustarve:
___Olen kiinnostunut kauppasienten poimijakoulutuksesta (1 paivan koulutus, 1-3 lajia)
___Olen kiinnostunut laajemmin lajien tunnistukseen keskittyvasta sienikurssista (1 paiva)
___Enole kiinnostunut lisdkoulutuksesta

Mita olisit valmis maksamaan koulutuspdivasta? 30€__ / 60€__/ 90€_ /120€__ / Muu: €

Miten olet hankkinut nykyiset taitosi sienten myyntiin poimintaan?

Kddinnd sivu
Maa- ja elintarviketalouden tutkimuskeskus (MTT)
Sienestd on moneksi — sienten kaupallisen
hyédyntimisen tehostaminen ja monipuolis- &
taminen -hanke J
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Mahdollisia koulutustoiveita?

Mahdollisia ehdotuksia sienten kaupallisen poiminnan kehittamiseksi:
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MTT TEKEE TIETEESTA ELINVOIMAA
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www.mtt.fi/julkaisut

MTT Raportti -verkkojulkaisusarjassa julkaistaan
maatalous- ja elintarviketutkimusta seka maatalouden ymparistétutkimusta
kasittelevia tutkimusraportteja. Lukijoille tarjotaan tietoa MTT:n
kaikilta tutkimusaloilta eli biologiasta, teknologiasta ja taloudesta.

MTT, 31600 Jokioinen.
Puh. (03) 4188 2327, sahkoposti julkaisut@mtt.fi
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