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Aims ’

EU Horizon 2020

March 2016 - March 2020
Total budget €7 million
34 partners

Coordination: Greece

* Improve the sustainability and innovative capacity of the
sheep and goat sector in Europe

» Create a sheep and goat industry that can withstand future
challenges (climate change, variation in producer prices
and feed costs)

* Increase society acceptance, and place the sheep and goat
products (meat and milk) in future human diets

Luke participates to

* Improve the Finnish sheep breeding programme (Antti
Kause, Marja-Liisa Sevon-Aimonen, Luke)

» Assess ways to increase consumer awareness of sheep
meat products (Terhi Latvala, Luke)
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1ISAGE consortium consists of

34 partners from 7 countries,
Finland Spain

lindustry 6 industry
1 research 3 research
1 other
France
2industry Turkey
2 research 3 industry
2 research
Greece
3 industry United Kingdom
2 research 3 industry
2 research
taly
1 industry
1 research
1 other
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Lampaanlihan kulutus,
kg/henkilo, vuosi 2015

Turkki 4.0 kg

EU-28

Suomi 0.7 k
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Source: OECD-FAQ Agricultural Outlook (Edition 2016)
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Meat consumption Sheep meat, Kilograms/capita , 1995 - 2015 Source: OECD-FAO Agricultural Outlook (Edition 2016)
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Viitekehys: Kuluttajien arvohierarkiat

Kuluttajat mieltavat tuotteen tai palvelun ominaisuudet
hyodyiksi (tai kayton seuraukseksi) ja liittavat ne heidan
omaan arvosuuntaumiseen ja hierarkkiseen

arvojarjestelmaansa
Gengler & Reynolds, 1995

Hierarkkinen jarjestelma koostuu seuraavista:
1) Konkreettiset tuoteominaisuudet

2) Abstraktit tuoteominaisuudet (subjektiivisempi: esim.

maku)

3) Toiminnallinen seuraus (terveellisesti sydminen)

4) Psykologinen seuraus (esim. tuntuu hyvalta: "Pitavat
minua vastuullisena”)

5) Valineellinen arvo (Saavutan XXX kun ostan tdman
tuotteet)

6) Terminaalinen / paatearvo (nautinto, vapaus)

Lukge)
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Tuotteeseen liittyva tieto Itseen liittyva tieto
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Tikapuu —tehtavan anto kuluttajille
(laddering)

Kaikki kysymykset tassa lomakkeessa viittaavat seuraavaan
tilanteeseen:

OLET OSTAMASSA LAMPAAN- TAl VUOHENLIHATUOTTEITA
VALMISTAAKSESI ATERIAN PERHEELLESI JA/TAI YSTAVILLESI

Lukge)
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1. Kirjoita tihin uudelleen ensimmiinen ominaisuus:

1.

F-t

Kuvaile Ivhvesti, mitd tarkoatat tilld ominaisuudella:

Miksi kdsite (1) on sinulle tirked? frdssd viitataan laatikossa 1 antamaasi vastaukseen)

Miksi kdsite (3.) on sinulle tirked? jrissd viftataan laatikossa 3 antamaast vastaukseen)

Miksi kdsite (4.) on sinulle tirked? (tdssi viftataan laatikessa 4 antamaast vastaukseen)

LN



Ryiiimakeskustelu ja tikapuu tehtava
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Keskeisia poimintoja keskusteluista
Mita lammastuotteita ostetaan? Miksi?




Abstraktit ; T Way
. Tulokset eri arvohierarkioissa

hyvéa laatu 11
ainutlaatuinen maku 11 Konkreettinen
alkupera 10 Seuraus suqmalginen alkupera 16
hyvé eléinten kohtelu 9 AR S etel 6
tuoreus 6 vapaasti kasvanut / laiduntanut 3
véharasvaisuus 6 2l gl G 1
luonnollinen 5 luomutuotanto 1
hY"a paiklﬁaus 4 Toiminaallinen
miellyttava rakenne 3 seuraus hyva maku 17
jaljitettavyys 3 paikallisen tuotannon tukeminen 13
siséltaa vitamiineja ja mineraaleja 2 terveellisesti syéminen 12
U L @ELE 2 valmistuksen helppous 9
elainten ruokinta 1 terveysongelmien valttaminen 5
I el el L tuotetieto tuotannosta ja alkuperasta 5
mureus 1 vastinetta rahalle 5
OIS 1 suojella ymparistoa 4
pysya terveena 4
Psykologinen saastaa rahaa 3
seuraus voi luottaa 5 valttaa ruokajatetta 2
tuntuu nautinnolta 4 valttdd ruoan poisheittamista 2
tuntuu turvalliselta 4 muut ihmiset ja perhe tykkavat 2
voida hyvin 3 tukea elainten hyvinvointia 2
tyytyvaisyyden tunne 2 valineellinen
vieraat ja perhe ovat tyytyvaisia 1 seuraus ruoka nautintona 3
Paatearvo  hyvinvointi ja elaméanlaatu 8
elainten hyvinvointi 3
yhteenkuuluvuus 3 TOTAL 233
muista huolehtiminen 3
perheen terveys 2 o
oma terveys 2
harmonia ja sosiaalisuus 2 Lu ke
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Lampaanlihan ostoon vaikuttavat tekijat

Vaharasvaisuus
el paljon rasvaa, koska
el maistu hyvalle;
terveys;
el rasvaa juovina

Hyva laatu ja tuoreus
Tasalaatuinen;
mureaksi
valmistettavissa;

Kotimainen tai paikallisesti tuotettu
mielikuva puhtaudesta ja

hallittu tuotantoketju;
parempi elintarviketurvallisuus;
kotimainen tydllisyys;
haluan tukea suomalaisia tuottajia;

tukea tyollisyytta; tuoreempaa;

vahemman antibiottijaamia;
el antibiottiresistenssia

Ainutlaatuinen
maku
erikoismakui;
maukkaus yksi
valintaperusteista

Voi luottaa
luotan suomalaisiin
kriteereihin; ruoan

puhtauteen

tuore liha;
hyvin kasvatettu,
oikein pakattu ja
sailytetty,
el hukkapaloja;
ei havikkia

Elainten kohtelu / hyva elama
onko laidunmaata, tuoretta
ravintoa ja tilaa liikkkua;
olen kaynyt yrittajan sivuilla
tarkastelemassa, kuinka
lampaat saarella elavat

Valmistuksen
helppous

Ei jAnteinen,
rustoinen tai
muuten
hankala

Terveellisesti syominen
gmo:lla voi olla vaikutusta lasten
terveyteen;
el sisalla bakteereja;
el muita aineita joista voi olla
haittaa;
hyva ruoka ja vitamiiniarvot

O
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MNATURAL RESOURCES
INSTITUTE FINLAND

© Natural Resources Institute Finland




Keskeisia poimintoja keskusteluista
Miksi lammastuotteita el osteta?

Lukgt-:')
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Ei-ostavat — ei-toivottavat tekijat

Kallis

en halua velkaantua enka
ostaa ruokaa velaksi;

oletan, etta on kallimpaa
kuin muut lihat;

kauhistelen kilohintaa; pitaisi
olla kotimaista luomua ja
suhteellisen edullinen hinta;
kallimman ostamisesta tulee
paineita ruoanlaittoon

Ulkomainen alkupera

Ulkomainen on usein uusseelantilaista, jossa
kuljetusmatka on pitka ja ketjun lapinakyvyys
heikko; tuotantomaa muu kuin Suomi, haluan

suosia lahiruokaa;

Sitkea / pitka valmistusaika
mielikuva, ettd vaikea
valmistaa; lihan kuuluu olla
suussasulavaa ja helposti
pureskeltavaa

Saatavuus

vain paasiaisen aikana
kaupassa,

"out of sight, out of mind”;
harvoin nakee tuoretiskilla

© Natural Resources Institute Finland

Maku ja rasvaisuus
epamiellyttdvan tunkkainen;
lihassa rasvaisia kohtia; villan
maku; harvoin saanut hyvaa
lammasruokaa; kaikki
perheesta ei tykkaa

Ruoanlaittotaidot

En osaa laittaa, etta tulisi
hyvaa; pelkdan etta ruoka
epaonnistuu (sitkead),
Mikali jotakin muuta kuin
filettd/karetta, niin jaa
ostamatta

Lukge)
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Johtopaatokset: Lampaanlihan tuotantoon ja
markkinointiin oppeja 1/3

o Elainjalostukseen: rasvaisuus vaikuttaa makuun —
vaharasvaisuus
o Jatkojalostus |a lihan leikkuu: sopiva pala, el janteita, el
rustoja, el rasvaa juovina, ei hukkapaloja
o Prosessointi: arkiruoka pidemmalle prosessoitu, kuten
turkkilaiset lihapullat ja kebakot suomalaisesta lihasta
o Kotimaisen lampaanlihan saatavuuden parantaminen:
kulutuksen lisaaminen edellyttaa parempaa saatavuutta
lahikaupasta
o Ruoanvalmistus kotikeittiossa:
o Ohjeita ruoanvalmistukseen, onnistumiskokemukset
ruoanvalmistuksessa
o Vaihtelunhaluun vetoaminen (tasaisempi lampaanlihan
kulutus lapi vuoden) Q
o Ruohon eri osien monipuolisempi kaytto Luke
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Lampaanlihan markkinointiin oppeja —
hintamielikuva 2/3

Teoria:
Kuluttajat mieltavat tuotteen
ominaisuudet hyodyiksi
tal kayton seuraukseksi

Kaytannon ostotilanne kaupassa:
Kotimainen lampaanlihan / -tuotteen
hinta vs.

Kuluttajien arvostamat ominaisuudet
VS.
Maksuhalukkuus

O

J
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Lampaanlihan tuotantoon ja markkinointiin oppeja
3/3: tuotteen ja tuotantoprosessisin
luottamusperaiset ominaisuudet esiin

o Kuluttaja arvostaa mielikuvaa puhtaudesta ja hallitusta
tuotantoketjusta

o Hyva elainten kohtelu ja niiden hyva elama: pienet
laumat, yksil6llisempi hoito, laidunmaata, sopivaa
ravintoa ja tilaa likkkua

o Hyva elintarviketurvallisuus, ei geenimuuntelua, ei
antibioottijgamia

o Haluaa tukea kotimaista tyollisyytta ja pienyrittajyytta

o Luottamus suomalaiseen elaintuotantoon, suomalaisiin
Kriteereihin ja puhtauteen

o Terveellisesti syominen; gmo, ei bakteereja,
vitamiiniarvot

Lukge)
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Kiitos mielenkiinnostal
Twitter @TerhiLatvala

# lampaanlihan kulutuksen perimmainen tavoite:

#
#
#

hyvinvointia ja elaméanlaatua
ampaanlihalla vaihtelua liharuokiin
ampaanlihan maku jakaa mielipiteita perheissa

Kotimaisen lampaanlihan saatavuus paremmaksi
lahikaupoista

# kalliimpi lihatuote lisda kuluttajan paineita

ruoanlaitossa

# luotetaan suomalaiseen elaintuotantoon,

tuotantokriteereihin ja puhtauteen O
Luke
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